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Introduction 

 Rice is one of the oldest and most important cultivated crops and consumed food items in the world, and half 
of the world's population depends on rice as a staple food. This product is of great importance in the food basket 
of Iranian households, and as a basic and strategic commodity, its supply through domestic production and imports 
plays an important role in ensuring the country's food security. Over the past two decades, the Iranian rice market 
has undergone notable transformations. The increase in rice imports, coupled with a decline in domestic 
production, has gradually diminished the share of Iranian rice in household consumption baskets. Imported rice, 
particularly from neighboring countries like India and Pakistan, has gained popularity due to its competitive 
pricing, adequate quality, and effective marketing strategies, replacing domestic rice in many cases. These trends 
have raised significant concerns about whether such changes signal a fundamental shift in consumer preferences 
or merely reflect temporary market dynamics influenced by external factors. The objective of this study is to 
critically analyze the stability of consumer preferences for rice in Iran using advanced non-parametric 
methodologies, specifically the Weak Axiom of Revealed Preferences (WARP) and the Generalized Axiom of 
Revealed Preferences (GARP). By doing so, the study seeks to distinguish between structural changes in consumer 
loyalty and transient factors shaping consumption patterns. 

 

Materials and Methods 

 This research investigates consumption preferences for domestic and imported rice over a twenty-year period, 
from 2003 to 2022. The analytical framework includes constructing normalized WARP matrices to evaluate the 
adherence to revealed preference principles, coupled with statistical tests like the Kruskal-Wallis test to assess the 
stability and coherence of consumer choices over time. Price and per capita consumption data for domestic and 
imported rice were meticulously sourced from national databases, normalized using grain-specific consumer price 
indices to account for inflationary effects, and analyzed computationally using MATLAB software. This 
methodology allows for a comprehensive exploration of preference dynamics while ensuring the robustness of 
statistical evaluations. In addition to quantitative analyses, the study considers qualitative aspects of consumer 
preferences, including cultural and economic factors that may influence purchasing decisions. 

 

Results and Discussion 

 The results indicate a strong resilience in consumer loyalty towards domestic rice, despite temporary increases 
in the market share of imported alternatives. Four instances of violations in consumer preferences were observed 
during the study period; however, these violations were determined to be transient and attributable to non-
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systematic shocks, such as seasonal consumption trends, temporary price fluctuations, or short-term economic 
pressures. The Kruskal-Wallis test confirmed the stability of consumer preferences by indicating no statistically 
significant structural breaks. Similarly, GARP analysis validated the rationality and consistency of consumer 
behavior, as all violations remained within the acceptable margins of measurement error, suggesting no deviation 
from stable preference patterns. These findings align with previous studies examining consumer preferences, 
reinforcing the notion that Iranian consumers exhibit steadfast loyalty to locally produced rice. Moreover, the study 
highlights the temporary nature of market pressures favoring imported rice, emphasizing the opportunity to 
reestablish the competitive edge of domestic rice through targeted interventions. 

 

Conclusion 

 The findings of this study highlight the persistent preference of Iranian consumers for domestic rice over the 
past two decades, despite competitive pressures from imported rice in terms of price and quality. To promote the 
sustainable growth and competitiveness of the domestic rice industry, this study proposes several strategic 
recommendations: 

 
Keywords: Consumer preferences, Generalized axiom of revealed preferences, Iran, Rice, Weak axiom of 

revealed preferences  
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 چکیده

ی گذشته، روند افزایشی واردات اساسی در سبد مصرفی خانوارهای ایرانی دارد. در دو دههترین اقلام غذایی جهان است که نقشی برنج یکی از مهم
ین اویژه از هند و پاکستان، همراه با کاهش تولید داخلی، موجب کاهش سهم برنج ایرانی در مصرف سرانه و افزایش سهم برنج وارداتی شده است. به

هدف اصلی پژوهش حاضر .دگان به برنج داخلی و احتمال تغییر پایدار ترجیحات غذایی ایجاد کرده استکننهایی درباره وفاداری مصرفتغییرات نگرانی
 های غیر پارامتری با بکارگیری دو رویکردکنندگان برنج ایرانی در کشور است. برای این منظور با استفاده از رهیافتآزمون پایداری ترجیحات مصرف

 1382-1401ی زمانی کنندگان برنج ایرانی در کشور در دورهیافته، پایداری ترجیحات مصرفت آشکار شده تعمیمترجیحات آشکار شده ضعیف و ترجیحا
ها کنندگان اتفاق افتاده است اما این نقضنقض در ترجیحات مصرف 4ی مورد مطالعه مورد بررسی قرار گرفت. نتایج نشان داد باوجود این که در دوره

ه جهت شود کاختاری در ترجیحات رخ نداده است و به عبارت دیگر وفاداری به برنج ایرانی کماکان وجود دارد. لذا پیشنهاد میپایدار نبوده و شکست س
ا برنج ت ی تأمین در دستور کار قرار گیردگذاری در فناوری و تحقیق و توسعه و بهبود زنجیرهنظیر سرمایه های مناسب اقداماتیگذاریکاربست سیاست

 با قیمت رقابتی به بازار وارد شود. ایرانی

 
  JEL: D11, Q17 بندیطبقه

 یافتهکننده، ترجیحات آشکار شده ضعیف، ترجیحات آشکار شده تعمیمایران، برنج، ترجیحات مصرفهای کلیدی: واژه
 

   1 مقدمه

 یخانوارها ییدر سبد غذا ،ترین غلاتاز مهم یکیعنوان به برنج
و  یاساس یکالا کی عنوانبهی از اهمیت فراوانی برخوردار است و رانیا

در  ینقش مهم ،وارداتو  یداخل دیتول قیتأمین آن از طر ،کیاستراتژ
هه در طول دو د به همین دلیل کند.ایفامی شورک ییغذا تیامن نیتأم

هزار هکتار از اراضی زراعی  644طور متوسط سالانه بیش از گذشته به
کشور به این محصول اختصاص یافته و متوسط تولید سالانه آن در 

 Ministry of Agriculture)در سال بوده است  میلیون تن 3/2کشور 

Jihad of Iran, 2023) .دلیل رشد جمعیت و افزایش حال، بهاین با
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تقاضا برای محصولات غذایی میزان تولید داخلی برای تأمین نیازهای 
کشور کافی نبوده و بخشی از تقاضا برای این محصول از طریق واردات 

که متوسط میزان واردات سالیانه برنج بیش از نحویشود بهتأمین می
. (Customs Administration of Iran, 2023)میلیون تن است  2/1

ترین صادرکنندگان برنج به ایران، از هند و پاکستان مهم کشورهای
 ,FAO)ترین تولیدکنندگان این محصول در سطح جهان هستند بزرگ

کشورها، با این جواری با هم لیدلبه رانیبازار برنج در ا .(2023
ویژه از هند به یوجود ارقام برنج خارج و مواجه است یمهم یهاچالش

ست. شده ا لیتبد یبازار داخل یهای اصلاز دغدغه یکیو پاکستان به 
گسترده و  غاتی، تبلترکمی واردات متیق لیدلبه یارقام واردات نیا

https://jead.um.ac.ir 
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ده کر دایپ تیمحبوب یرانیکنندگان امصرف نیبندی مناسب در ببسته
سرانه  راتییروند تغ 1شکل . (Salami & Kavoosi, 2011)است 

 1401تا  1382 یهاسال یط رانیرا در ا یو واردات یمصرف برنج داخل
سرانه مصرف برنج  شود،یطور که مشاهده م. هماندهدیم شینما

 یکه سرانه مصرف برنج وارداتیبوده، در حال ینزول یروند یدارا یداخل
 ییجاهجاب دهندهاننش راتییتغ نیرا تجربه کرده است. ا یصعود یروند
 ریتحت تأث تواندیمصرف برنج در کشور است که م یدر الگو یجیتدر

خ داده ر یتجار یهااستیو س ت،یفیک ،یدسترس مت،یمانند ق یعوامل
کن مم ،یاقتصاد راتیعلاوه بر تأث ،یباشد. کاهش مصرف برنج داخل

 رمعاشاامر یبرنج داخل دیکه از تول یکشاورزان یرا برا ییهااست چالش
 یداریبر پا تواندیکاهش تقاضا م رایکند، ز جادیا کنندیم

 یب برامناس ینمودار بستر نیباشد. ا رگذاریمرتبط تأث یوکارهاکسب
ند رو یابیکنندگان و ارزمصرف حاتیترج یداریپا ترقیعم یبررس

 . کندیدو دهه گذشته فراهم م یدر مصرف برنج ط یساختار راتییتغ

 

 
 ی مصرف برنج داخلی و برنج وارداتی در ایران سرانه -1 شکل

Figure 1- Per capita consumption of domestic rice and imported rice in Iran 
 Source: Statistical database of the Ministry of Agriculture Jihad (1402) : پایگاه آماری وزرات جهاد کشاورزی و پایگاه آماری گمرک ایرانمأخذ

and the statistical database of the Customs Administration of 

Iran (2023) 
 

کنندگان ایرانی از ارقام وارداتی موجب استقبال مناسب مصرف
ایجاد نگرانی درباره به وجود آمدن نوعی وفاداری به این محصولات 

برای  کنندگان ایرانیوارداتی شده است و شائبه تغییر ترجیحات مصرف
این . (Salami & Kavoosi, 2011)وجود آورده است برنج را به

جهت حائز اهمیت است که تغییر در ترجیحات موضوع از آن
تواند موجب های وارداتی میکنندگان داخلی به سمت برنجمصرف

تضعیف تولید برنج داخلی و بازار این محصول شود. از طرفی ممکن 
است این تغییر تمایل صرفاً یک تکانه گذرا و موقت بوده و ترجیحات 

ان به مصرف برنج داخلی پایدار است. با توجه کننده داخلی همچنمصرف
به این موضوع در این پژوهش به بررسی وجود تغییر در ترجیحات 

تا  1382کنندگان ایرانی برای سبد کالای برنج در فاصله زمانی مصرف
پارامتریک و با تشکیل ماتریس قاعده با استفاده از رهیافت نا 1401

آن با آزمون آماری مرتبه جمعی  و ترکیب 1ضعیف ترجیحات آشکار شده
                                                           

1- Weak Axiom of Revealed Preference 

کارگیری این رهیافت، گیرد. مزیت بهمورد بررسی و آزمون قرار می
گیری آن بر مبنای منطق اقتصادی ترجیحات آشکار شده است شکل

(Samuelson, 1948).  استفاده از روش ناپارامتریک در بررسی پایداری
گردد و باز می (Varian, 1982)به مطالعه کنندگان ترجیحات مصرف

از یک منطق اقتصادی مبتنی بر اصل ترجیحات آشکار شده پیروی 
کند. در این روش هیچ شکل تابعی خاصی به تابع مطلوبیت و در می

شود و مشکلات رایج در برآوردهای نتیجه تابع تقاضا تحمیل نمی
همبستگی و نرمال بودن جزء پارامتریک مانند واریانس ناهمسانی، خود

 .(Compiani, 2022)نخواهد داشت  خطا را
مطالعاتی زیادی با استفاده از این رهیافت به بررسی رفتار ترجیحات 

در  (Demuynck & Seel, 2018)اند، ازجمله کنندگان پرداختهمصرف
کنندگان کالاهای غذایی ای تغییر در ترجیحات مصرفمطالعه

های پانل و خانوار شهر دنور را با استفاده از داده 550بندی شده بسته
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مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد که  GARPو  LARPدو روش 
در تشخیص تغییر ساختاری در ترجیحات بیشتر  LARPقدرت مدل 

با استفاده از روش  (Salami & Sadafi Abkenar, 2019)است. 
ناپارامتریک ترجیحات آشکار شده به بررسی تغییرات ترجیحات 

 1988-2015کنندگان آلمانی پسته ایران و آمریکا در بازه زمانی مصرف
میلادی پرداختند. نتایج نشان داد که تغییرات ساختاری در ترجیحات 

کنندگان آلمانی پسته به ضرر پسته ایران رخ داده است. مصرف
(Hovhannisyan, Kondaridze, Bastian, & Shanoyan, 2020) 

 ییذاغ کنندگان موادات مصرفحیترج راتییتغ ای به بررسیدر مطالعه
 یهاادهدبا استفاده از  یاقتصاد ی واسیس راتییاز تغ یناش ،هیدر روس

استانی و اصول ترجیحات آشکار شده قوی و ضعیف و پانل سطح 

1شاخص 
GEASI ی در ارساخت رییتغ کیکه  نتایج نشان داد. ندپرداخت
ایجاد شده  2014تا  2007های کنندگان بین سالترجیحات مصرف

به بررسی تغییر  (Kohansal & Azam Rahmati, 2020) .است
ان مناطق شهری ایران برای محصولات قند و کنندگترجیحات مصرف
با استفاده از آزمون ناپارامتری  1395تا  1386های شکر در طی سال

های ترجیحات آشکار شده ضعیف پرداختند. نتایج نشان داد که در سال
کنندگان این محصولات تناقضاتی در ترجیحات مصرف 1390تا  1388

های پنل با استفاده از داده (Aguiar & Serrano, 2021)وجود دارد. 
مرغ به بررسی تغییر فروشی محصولات غلات، قهوه و تخمسطح خرده

های کنندگان این محصولات با استفاده از روشترجیحات مصرف
 ن روشیافته و همچنیناپارامتریک ترجیحات آشکار شده ضعیف و تعمیم

2AE  پرداختند. نتایج نشان داد که روشAE  نسبت به دو روش دیگر
 ترجیحات را با دقتکارایی بهتری داشته و شکست ساختاری در 

 & ,Mohammadian, Noroozi)کند. بیشتری شناسایی می

Kalhoori, 2022)  ،با استفاده از رهیافت ناپارامتریک اصول ضعیف
افته ترجیحات آشکار شده، وجود شکست ساختاری در یقوی و تعمیم

کنندگان انواع گوشت را مورد آزمون قرار دادند. نتایج ترجیحات مصرف
کنندگان سبد گوشت مصرفی در دوره مورد نشان داد که رفتار مصرف

 مطالعه عقلایی و باثبات بوده و شکست ساختاری روی نداده است.
(Noroozi, 2022)  با استفاده از اصول ترجیحات آشکار شده به بررسی

دگان کننفرضیه وجود رفتار عقلایی و آزمون تغییر ترجیحات مصرف
سبد غلات در خانوارهای شهری پرداخت. نتایج نشان داد که رفتار 

های مربوط به سبد خانوارهای شهری عقلایی بوده است. همچنین داده
کنندگان در دوره تغییر در ترجیحات مصرف غلات خانوارهای شهری،

 هب (Akpalu & Okyere, 2023) دهد.مورد بررسی را نشان نمی
فاده کنندگان پروتئین در کشور غنا با استبررسی تغییر ترجیحات مصرف

                                                           
 

1- Acyclic Enticement 

2- Generalized Exact Affine Stone Index 

از اصل ترجیحات آشکار شده پرداختند. نتایج نشان داد که ترجیحات 
مندتر از سمت مصرف ماهی به های ثروتکنندگان خانوادهمصرف

حیوانی مانند مانند گوشت قرمز تغییر پیداکرده  نیپروتئمصرف سایر 
 .است

بندی مطالعات داخلی و خارجی صورت گرفته در رابطه با جمع
رغم اهمیت بالای محصول برنج نشان داد که علیموضوع مورد مطالعه 

در سبد غذایی خانوار ایرانی و همچنین سهم بالای این محصول در 
 & Salami) واردات کالای اساسی کشور، به استثنای مطالعه

Kavoosi, 2011)  ترجیحات که در مطالعه خود با استفاده از رویکرد
برنج  کنندگانبه بررسی تغییر ترجیحات مصرفآشکار شده ضعیف 

ی اند، مطالعهپرداخته 1369-1386های ایرانی و وارداتی در سال
 ی حاضر بر آندیگری در این زمینه انجام نشده است. از این رو مطالعه

ی کنندگان برنج داخلاست که ضمن بررسی پایداری ترجیحات مصرف
که شرط   3ه ترجیحات آشکار شدهیافتکشور با استفاده از اصل تعمیم

کننده است، لازم و کافی برای حداکثر سازی مطلوبیت مصرف
گذاری هدفمند در این زمینه پیشنهادات مناسب را جهت اعمال سیاست

های کلیدی تفاوت این مطالعه با مطالعات پیشین در جنبه ارائه دهد.
تر بوده و شامل تحولات گسترده شدهیبررس یزمان یبازهاین است که 

 ترقیدق لیاست که امکان تحل ریاخ یدو دهه یو اقتصاد یتجار
دوره،  نیا ی. طکندیکنندگان را فراهم ممصرف حاتیترج یداریپا
کنندگان از و همزمان سهم مصرف افتهی شیواردات برنج افزا زانیم

به  یضرور اترییتغ نیا ریتأث یاست که بررس افتهیکاهش  یبرنج داخل
آزمون اصل ضعیف مطالعه علاوه بر  نیا ن،ی. افزون بر ارسدینظر م

 یافته ترجیحات آشکار شدهاصل تعمیم ، از آزمونترجیحات آشکار شده

گان ارائه کننداز رفتار مصرف یترجامع لیبهره گرفته است که تحل زین
 یارز برا صیمانند تخص ،یگذاراستیس راتییتغن ی. همچندهدیم

هستند که  یواردات برنج، ازجمله عوامل یهانهیهز شیواردات و افزا
 نیاساس، ا نیاند. بر اساخته یرا ضرور یموضوع پژوهش نیا انجام

اده کنندگان ارائه دمصرف حاتیترج یداریتر از پاجامع یریمطالعه تصو
 شنهادیپ یداخل دیتول تیحفظ و تقو یبرا یمناسب یاستیس یرهاو راهکا
 .استکرده 

 

 هامواد و روش

کننده، دو رویکرد عمده برای تحلیل رفتار تقاضای مصرف
رویکردهای پارامتریک و ناپرامتریک است. رویکردهای پارامتری اغلب 

که در به مشخصات مدل از پیش تعریف شده نیاز دارد، درحالی
رویکردهای غیر پارامتری با مسأله انتخاب فرم تابعی مدل برای سیستم 

3- Generalized Axiom of Revealed Preference 
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رو نیست. این رویکرد از یک منطق اقتصادی بر اساس اصل بهتقاضا رو
اصل . (Compiani, 2022)کند ترجیحات آشکار شده استفاده می

بازار  یکننده و تقاضادر درک رفتار مصرف یآشکار، نقش مهم حیترج
ر انات دنوس توجه به با داریپا حاتیاست که ترج نیدارد. فرض بر ا

به  منجر، ها استهزینه ایها قیمت راتییاز تغ یتقاضا که عمدتاً ناش
 & ,Tipoe, Adams) شودهای ثابت در طول زمان میانتخاب

Crawford, 2021). نیشده ب هدهمشا راتییکه تغحال، هنگامیبااین 
 حاتیدهد که با اصل ترجصرفه رخ میبهمقرون یکالاها یسبدها

 اتحیدر ترج یساختار رییدهنده تغآشکار شده در تضاد است، نشان
استفاده از  تیبر اهم ،انیوار. (Crouzeix, 2023) کننده استمصرف

 دیتأک یراتییتغ نیچن یابیارز یبرا اصل ضعیف ترجیحات آشکارشده
 حاتیها و ترجثبات انتخاب شیآزما یرا برا یچارچوب رایزکند می

 گیریتصمیم یندهایفرآدر  دهد وکننده در طول زمان ارائه میمصرف
بق . طکندرا در هر دو مورد تأکید می تیدر نظر گرفتن ثبات و عقلان
ی زمانی به طور در یک دوره bبر سبد  aاین روش، اگر سبد مصرفی 

ترجیح  aبر سبد  bها نباید سبد ، در باقی دورهمستقیم ترجیچ داده شد
 .(Varian, 1982)داده شود 

ز کنندگان با استفاده امصرف حاتیدر ترج راتییتغ یبررس یبرا
 شودیم لیتشک یسی، ماترشدهآشکار  حاتیترج فیضع قاعدهآزمون 

 هاتمیمختلف کالا را بر اساس ق یسبدها یهانهیها هزکه در آن ستون
 کی دیخر نهیهز هافیکه رددرحالی دهد،یسال خاص نشان م کیدر 

 فی. با تعردهدینشان م های مختلفدر سال را لاکا سبد مشخص
 کیدوره،  t محصول در کی یمصرف برا مقدارو  متیق یبردارها

ترجیحات آشکار شده آزمون  یبرا یضرب بردار قیاز طر t×t سیماتر
 نیا .(Rahman, Akhi, & Palash, 2020) دیآیبه دست مضعیف 

مان کننده در طول زمصرف حاتیوتحلیل رفتار و ترجبه تجزیه سیماتر
عوامل  ریتقاضا و تأث یدر الگوها راتییدرک تغ یکند که براکمک می

 متفاوت یدرآمد و روندها راتییتغ مت،یق راتییمختلف مانند تغ
ر تبرای اینکه راحت است. یهای مصرف ضرورکننده بر انتخابمصرف

بتوان نقض ترجیحات را با استفاده از این ماتریس مشخص کرد، باید 
های قطر اصلی نرمال کرد. با های ماتریس را با تقسیم بر درایهدرایه

های مورد الهای انتخاب شده در هر یک از ساین کار مخارج سبد
های قطر اصلی ماتریس ترجیحات آشکار شده ضعیف مطالعه که درایه

طه توان با استفاده از رابشود. این عمل را میاست به عدد یک تبدیل می
 stMی زمانی مختلف و دو دوره tو  s( انجام داد. در این رابطه 1)

 ,Kani, DeSarbo, & Fong)های ماتریس نرمال شده است درایه

2018). 

(1) 𝑀𝑠𝑡 =
𝑝́𝑠𝑞𝑡

𝑝́𝑠𝑞𝑠
⁄                         

                                                           
1- Spanning partition 

2- Kruskal-Wallis 

 پایداری ترجیحات ،فیآشکار شده ضع حاتیترجفرض صفر آزمون 
و فرض مقابل نقض  sو  tی زمانی کنندگان بین دو دورهمصرف

منظور تشخیص نقض اتفاق افتاده بهترجیحات بین این دو دوره است. 
 حاتیترجکننده با استفاده از ماتریس نرمال شده در ترجیحات مصرف

ر شود. اگبررسی میقطر اصلی  های دو طرفدرایه، فیآشکار شده ضع
ی مذکور مقداری کمتر از واحد داشته باشد فرض صفر رد هر دو درایه

و  b و ستون a ایه ردیفوقتی مقدار هر دو دردیگر عبارتشود. بهمی
در دو سوی قطر اصلی ماتریس نرمال شده  a و سـتون b درایه ردیف

کننده در یک دوره دهد که مصرفکـوچکتر از واحـد اسـت نشان می
حال آن که در دوره زمانی دیگـر  ،ترجیح داده  yرا بر سـبد x زمانی سبد

نقض پایداری ترجیح داده است که این همان  x را بـر سـبد y سـبد
، معتقد ((Jin, 2006 جین . امااست t و s ترجیحات بـین دو دوره زمانی

طورکلی است که رفتارهای مصرفی زودگذر، تأثیرات مصارف فصلی و به
شکار آ حاتیترجتواند در ماتریس های غیرخطی ناپایدار، نیز میتکانه

ر رو باید با استفاده از آزمون اثرات غینقض ایجادکنند. ازاین فیشده ضع
سیستماتیک علت تشخیص نقض را مشخص کرد. فرض صفر این 

های غیرخطی ناپایدار سبب نقض در رفتار آزمون این است که تکانه
کننده شده است و فرض مقابل این است که در رفتار مصرف
رت وروال کار به این ص .کننده تغییرات ساختاری رخ داده استمصرف

قطه عنوان نکننده بهاست که سال نقض اتفاق افتاده در رفتار مصرف
شود. بر این اساس ( در نظر گرفته میzشکست ساختاری احتمالی )نقطه 

 ، به سه بخش اولیهفیآشکار شده ضع حاتیترجماتریس نرمال شده 
، stMهای ای بالا و چپ که در آن تمامی درایههای گوشه)شامل درایه
ای های گوشه)شامل درایهاست(، بخش انتهایی  t,s <zدارای شرط 

 t,s >z، دارای شرط stMهای پایین و راست که در آن تمامی درایه
ای چپ و های گوشهشامل درایه) 1است( و بخش میانی یا بخش پوشا

 است(، تقسیم t < z ≤ sو راست و بالا با شرط  s < z ≤ tپایین با شرط 
های اتفاق افتاده و احتمال . سپس تعداد نقض(Jin, 2006) شودمی

کنندگان در هر بخش از ماتریس رخداد هر کدام در رفتار مصرف
شود. با فرض ثابت بودن ساختار مطلوبیت در مشخص و محاسبه می

دار های ناپایطول نمونه مورد بررسی، احتمال وقوع نقض بر اثر تکانه
شته دار آماری نداتفاوت معنیغیرخطی باید در هر سه بخش برابر باشد )

اتفاق  Zای مانند باشد(، در غیر این صورت شکست ساختاری در نقطه
با فرض صفر همسان بودن سه  2والیس -افتاده است. آزمون کرسوکال

توزیع احتمالاتی یا به عبارتی پایداری ترجیحات در مقابل فرض مقابل 
 ترجیحات )شکست همسان نبودن سه توزیع احتمالاتی و عدم پایداری

زوج مورد  Nشود. با فرض ساختاری(، برای این منظور استفاده می
، فیآشکار شده ضع حاتیترجنقض اتفاق افتاده در ماتریس  nمقایسه و 

3- Direct Revealed Preference 
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𝑁−(𝑛−1)ها به ترتیب برابر ها و غیر نقضمیانگین مرتبه نقض

2
و  

𝑁−𝑛+1

2
رابطه ام ماتریس از  iاست و میانگین مرتبه جمعی برای بخش  

 .(Conover, 1999)آید ( به دست می2)

(2) 𝜃𝑖 = 𝑛𝑖 (𝑁 −
𝑛−1

2
) + (𝑁𝑖 − 𝑛𝑖) (

𝑁−𝑛+1

2
)              

iN های مورد مقایسه و زوج تعدادin در هر بخش  هاتعداد نقض
است. بر این اساس آماره آزمون کروسکال والیس  با استفاده از رابطه 

 .(Conover, 1999)آید ( به دست می3)
(3) 𝐾 =

12

𝑁2+𝑁
∑

𝜃𝑖
2

𝑁𝑖

3
𝑖=1 𝑛𝑖 − 3(𝑁 + 1)          

𝜒(2)که تحت فرضیه صفر دارای توزیع 
است. برای بهبود این  2

 ,Conover)شود ( تعدیل می4صورت رابطه )آزمون آماره فوق به

1999). 

𝑊 =
𝐾 (𝑁2−1)

3𝑛 (𝑁−𝑛)
                     (4)   

برای هر نقطه شکست احتمالی، آماره فوق محاسبه شده و با رسم 
روند زمانی این شاخص امکان تشخیص شکست ساختاری ترجیحات 

 .(Conover, 1999)شود فراهم می
بعد از آزمون پایداری ترجیحات با استفاده از ماتریس ترجیحات 
آشکار شده ضعیف، باید به سراغ شرط لازم و کافی برای صحت پایداری 

ده یافته ترجیحات آشکار شکنندگان رفت. اصل تعمیمترجیحات مصرف
صورت غیرمستقیم بر به tدر زمان  xکند که اگر سبد مصرفی بیان می، 

ترجیح داده شد آنگاه در هیچ دوره مشابهی سبد  sزمان همین سبد در 
x  در زمانs صورت مستقیم و واضح بر سبد نباید بهx  در زمانt  ترجیح

 به شرح زیر است: داده شود. مراحل این آزمون

: 1مرحله اول، تشکیل ماتریس ترجیحات آشکار شده مستقیم
 & Ensan) شودمی( تعریف 5صورت رابطه )های این ماتریس بهدرایه

Salami, 2016). 

{
𝐷𝑅𝑃(𝑖, 𝑗) = 1 𝑖𝑓 𝑝𝑖𝑥𝑖 ≥   𝑝𝑗𝑥𝑗

𝐷𝑅𝑃(𝑖, 𝑗) = 0  𝑖𝑓 𝑝𝑖𝑥𝑖 ≥   𝑝𝑗𝑥𝑗        0       
(5) 

طور مستقیم ترجیح به  jبر سبد مصرفی دوره  iسبد مصرفی دوره 
 برابر یک مستقیم ترجیحات آشکار شدهماتریس  (i,j)دارد اگر درایه 

 باشد.
مرحله دوم، تشکیل ماتریس ترجیحات آشکار شده مستقیم و 

شود ( تعریف می6صورت رابطه )های این ماتریس به: درایه2واضح
Ensan & Salami, 2016)). 

(6) 
{

𝑆𝑅𝑃(𝑖, 𝑗) = 1 𝑖𝑓 𝑝𝑖𝑥𝑖 >   𝑝𝑗𝑥𝑗

𝑆𝑅𝑃(𝑖, 𝑗) = 0  𝑖𝑓 𝑝𝑖𝑥𝑖 ≤   𝑝𝑗𝑥𝑗      

طور مستقیم و واضح به  jبر سبد مصرفی دوره  iسبد مصرفی دوره 
ماتریس ترجیحات آشکار شده مستقیم و  (i,j)ترجیح دارد اگر درایه 
 واضح برابر یک باشد.

                                                           
 

2- Strong Revealed Preference (SRP) 

 :3مرحله سوم، تشکیل ماتریس ترجیحات آشکار شده غیرمستقیم
کار شده آش ترجیحاتعناصر این ماتریس بسط انتقالی عناصر ماتریس 

 ,Ensan & Salami) شود( تعریف می7است که طبق رابطه ) مستقیم

2016). 

(7) 
{
𝑅𝑃(𝑖, 𝑗) = 1    𝑖𝑓           𝑥𝑖𝑅𝑥𝑗

𝑅𝑃(𝑖, 𝑗) = 0    𝑖𝑓  𝑂𝑡ℎ𝑒𝑟𝑤𝑖𝑠𝑒
                

را  (8مستلزم وجود ترجیحاتی است که رابطه )𝑥𝑖𝑅𝑥𝑗  برقراری 
 برقرار کند.

(8) 𝐷𝑅𝑃(𝑖, 𝑟) = 𝐷𝑅𝑃(𝑟, 𝑠) = ⋯ =
𝐷𝑅𝑃(𝑘, 𝑡) = 𝐷𝑅𝑃(𝑡, 𝑗)=1                              

مرحله چهارم، تشخیص تناقض از طریق مقایسه دو ماتریس 
ترجیحات آشکار شده غیرمستقیم و ترجیحات آشکار شده مستقیم و 

های این دو ماتریس، تناقضاتی که احتمالاً ممکن واضح: با مقایسه درایه
رخ دهد، مشخص  یافته ترجیحات آشکار شدهاصل تعمیماست در 

ای از باشد، به این معنا که درایه 1𝑖,𝑗𝑃𝑅𝑆=و  1𝑗,𝑖𝑃𝑅=شود. اگر می
ماتریس ترجیحات آشکار شده غیرمستقیم برابر یک باشد و درایه متقارن 
آن در ماتریس ترجیحات آشکار شده مستقیم و واضح نیز برابر یک 

 یافته ترجیحات آشکار شدهاصل تعمیمباشد، یک نقض ترجیحات در 
 . ((Ensan & Salami, 2016 رخ داده است

متغیرهای اصلی مورد استفاده در پژوهش مخارج سرانه مصرف 
برنج داخلی و مخارج سرانه مصرف برنج وارداتی در ایران است. سرانه 
مصرف برنج داخلی از کل مقدار تولید برنج داخلی منهای مقدار صادرات 

ز از برنج وارداتی نیبرنج داخلی بخش بر جمعیت ایران و سرانه مصرف 
 آید. قیمتکل مقدار واردات برنج بخش بر جمعیت ایران به دست می

برنج وارداتی حاصل تقسیم ارزش واردات بر مقدار واردات و همچنین 
های قیمت برنج داخلی از میانگین موزون ارقام مختلف برنج در استان

 عمده تولیدکننده برنج محاسبه شد. با توجه به شاخص قیمت
، ارزش تعدیل شده سبد 1400کننده غلات بر مبنای سال پایه مصرف

ثرات ا با این محاسبه مصرفی برنج داخلی و برنج وارداتی محاسبه شد.
 تریواقع یسهیامکان مقا حذف شده و هامتیق یسطح عموم راتییتغ

 شدهاستاندارد یریمطالعه فراهم و تصو یدر طول دوره یمتیق یروندها
های مقدار تولید و قیمت برنج داخلی داده .شودارائه می متیق تراییاز تغ

از پایگاه آماری وزارت جهاد کشاورزی، مقدار واردات و صادرات برنج از 
پایگاه آماری گمرک ایران و جمعیت ایران و شاخص قیمت 

کننده غلات از مرکز آمار ایران گرفته شد. دوره مورد بررسی در مصرف
 لاکس کروسافتیمااست. از صفحه گسترده  1382-1401این پژوهش 

ها برای تشکیل ماتریس ترجیحات آشکار شده ضعیف و آزمون داده
نویسی برای پیدا کردن نقض ترجیحات برای سازگاری با آن و برنامه

ب افزار متلیافته در نرمبا آزمون ترجیحات آشکار شده تعمیم مصرف

3- Revealed Preference (RP) 
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 انجام شد.
 

 نتایج و بحث

مطالعه حاضر باهدف بررسی تر بیان شد گونه که پیشهمان
 1382ی زمانی کنندگان برنج داخلی در بازهپایداری ترجیحات مصرف

های انجام شده است. برای دستیابی به این هدف، تحلیل داده 1401تا 
های مربوط به سرانه مصرف برنج داخلی و وارداتی، به همراه قیمت

ی دهندهها که نشانروری است. این دادهها، ضی آنشدهتعدیل
الگوهای مصرف و تغییرات قیمتی در طول دوره مورد مطالعه هستند، 

کنند. کنندگان ایفا مینقش کلیدی در ارزیابی پایداری ترجیحات مصرف
اطلاعات مربوط به سرانه مصرف برنج داخلی و وارداتی  1جدول 

ریال  ها )برحسبی آنشده( و میانگین قیمت تعدیل)برحسب کیلوگرم
دهد. این جدول، در هر کیلوگرم( را در طول دوره مذکور ارائه می

های آماری و تفسیر نتایج این پژوهش، در ی اصلی تحلیلعنوان پایهبه
 .ادامه ارائه شده است

 

 برنج داخلی و وارداتی ی مصرف و قیمتسرانه -1جدول 

Table 1- Per capita consumption and price of domestic and imported rice 

 سال
Year 

 -سرانه مصرف برنج داخلی

 کیلوگرم
Per capita consumption 

of Domestic rice - kg 

 -سرانه مصرف برنج وارداتی

 کیلوگرم

Per capita consumption 

of imported rice - kg 

میانگین قیمت تعدیل شده 

 کیلوگرم به ریال -برنج داخلی
Adjusted average price of 

domestic rice - kg in Rials 

قیمت تعدیل شده برنج 

 کیلوگرم به ریال -وارداتی
Adjusted average price of 

imported rice - kg in Rials 
1382 43 14 3109 1008 
1383 37 14 2907 1023 
1384 39 17 3018 1056 
1385 37 6 2559 936 
1386 37 15 2865 987 
1387 28 19 4066 942 
1388 29 17 3498 1438 
1389 33 14 3148 1267 
1390 25 20 2144 822 
1391 31 17 2609 870 
1392 31 25 3113 1145 
1393 29 15 2735 1453 
1394 29 9 2501 1108 
1395 35 10 3612 980 
1396 23 15 3510 1190 
1397 25 19 3310 1208 
1398 29 19 3545 1182 
1399 21 12 3438 989 
1400 18 10 3741 1603 
1401 17 20 3267 1013 

Source: Research findings  
 

 های تحقیق                                                                                            : یافتهمأخذ

 
ترجیحات آشکار شده ماتریس ) 2جدول  ،1جدول بر اساس نتایج 

های هر ردیف در آن مخارج سبدهای مختلف برنج در درایهضعیف( که 
های هر ستون در آن مخارج یک سبد مصرفی برنج در هر سال و درایه

طور نمونه درایه ردیف دهد. بههای مورد بررسی است را نشان میسال
دهد که مصرف یک سبد برنج اول و ستون اول این جدول نشان می

یب رتتوگرم برنج وارداتی بهکیل 14اخلی و کیلوگرم برنج د 43متشکل از 
ای هزینه 1382ریال در سال  1008و  3109شده های تعدیلبا قیمت
هزار تومان( برای هر ایرانی به همراه  15ریال )حدوداً  148100معادل 

 15500حدود  1401که مصرف همین سبد در سال آنداشته است، حال
م برداشته است )درایه ردیف بیست شده هزینههای تعدیلتومان با قیمت

بر  2جدول در  و ستون اول(. ماتریس ترجیحات آشکار شده ضعیف

جدول ( در بخش روش تحقیق، نرمال شده و نتیجه در 1اساس رابطه )
های ماتریس نرمال شده ترجیحات گزارش شده است. با بررسی درایه 3
های مورد (، چهار جفت نقض در سال3در جدول ) شکار شده ضعیفآ

اتفاق افتاده است. باوجود  1393بررسی مشاهده شد. نقض اول در سال 
)درایه سطر دوم و  1383در سال  12بر سبد  2ترجیح مستقیم سبد 

تر از درایه سطر دوم و ستون دوازدهم است(، در سال ستون دوم بزرگ
ترجیح داده شده  2بر سبد  12شده است و سبد  این ترجیح نقض 1393

تر از درایه سطر دوم است )درایه سطر دوازدهم و ستون دوازدهم بزرگ
تر از واحد دیگر با توجه به کوچکعبارتو ستون دوازدهم است(. به

بودن دو درایه مذکور در دو سوی قطر اصلی وقوع نقض در آزمون 
 ه است. مشاهده شد ترجیحات آشکار شده ضعیف
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اتفاق افتاده است. باوجود  1396دومین نقض ترجیحات در سال 

صورت مستقیم و آشکار به 15به سبد  14سبد  1395این که در سال 
 15نقض شده و سبد  1396ترجیح داده شده است، این ترجیح در سال 

ترجیح داده شده است. به همین ترتیب سومین نقض در  14به سبد 
ترجیح داده شده است،  14به سبد  17رخ داده است و سبد  1398سال 

ترجیح داده شده بود و  17به سبد  14سبد  1395که در سال درصورتی
 16به سبد  18رخ داد و سبد  1399سرانجام چهارمین نقض در سال 

 18به سبد  16سبد  1397که در سال درصورتیترجیح داده شده است، 
طورکلی بر اساس جدول نرمال شده ترجیحات ترجیح داده شده بود. به

ج کننده برنآشکار شده ضعیف، چهار جفت نقض در ترجیحات مصرف
 1395 -1396و  1395 -1393و  1383های داخلی و وارداتی در سال

ی زمانی مورد مطالعه هاتفاق افتاده است. دور 1399و  1397 -1398و 
های مورد مقایسه سال است، در نتیجه تعداد زوج 20( 1401-1382)
(N)  1معادل با  3جدول در

2
𝑁(𝑁 − 1) =

1

2
(20 × 19) = 190 

رخ داده، احتمال ( n)جفت نقض 4که در دوره فوق خواهد بود و ازآنجایی
 است 021/0 ی زمانی مورد مطالعه برابروقوع نقض در دوره

منظور تشخیص وجود شکست ساختاری و یا اثرگذاری به
 الیسو -پارامترهای غیر سیستماتیک در ترجیحات، از آزمون کروسکال

های مورد نیاز این آزمون ماتریس نرمال استفاده شد. برای محاسبه آماره
شده ترجیحات آشکار شده ضعیف، طبق آنچه که در روش تحقیق گفته 

روسکال کش اولیه، انتهایی و میانی)پوشا( تقسیم و آماره شد، به سه بخ
جدول  4 جدولبرای هر نقطه شکست احتمالی محاسبه شد.  والیس

دهد. ترجیحات آشکار شده ضعیف نرمال شده را نشان میماتریس 

ی زمانی برای شود اولین نقطهطور که در این جدول مشاهده میهمان
که حداقل یک زوج درایه دارد، است. سپس  1384بررسی سال شروع 

ماتریس ترجیحات آشکار شده ضعیف نرمال شده بر اساس موقعیت 
ها نسبت به نقطه شکست احتمالی به سه بخش تقسیم شد. تعداد درایه

های مورد مقایسه در بخش اولیه، میانی و انتهایی به ازای زوج درایه
 171و  18، 1شروع بررسی به ترتیب  نقطه شکست احتمالی در سال

نقض در بخش  3ی اول از بررسی بندی در مرحلهاست. طبق این تقسیم
انتهایی و یک نقض در بخش میانی قرار دارد و در بخش ابتدایی نقضی 

شود. این حالت تا دهمین مرحله از بررسی ادامه پیدا مشاهده نمی
در بخش اولیه یک نقض کند. در مراحل یازدهم و دوازدهم بررسی می

نقض مشاهده و در بخش میانی نقضی مشاهده  3و در بخش انتهایی 
نقض و بخش اولیه و  2شود. در مرحله سیزدهم بخش میانی نمی

انتهایی هر کدام یک نقض در ترجیحات دارند، در مرحله چهاردهم 
نقض، در مرحله  2بخش میانی و انتهایی یک نقض و بخش اولیه 

نقض، در مرحله شانزدهم  2اولیه و بخش میانی هر کدام  پانزدهم بخش
نقض و بخش میانی یک نقض و سرانجام در مرحله  3بخش اولیه 

ی مورد نقض اتفاق افتاده در دوره 4هفدهم و مرحله آخر از بررسی هر 
بررسی در بخش اولیه از ماتریس ترجیحات آشکار شده ضعیف نرمال 

-1401ی زمانی مورد مطالعه )وجه به دورهطورکلی با تشده قرار دارد. به
مرحله تفکیک ماتریس ترجیحات آشکار شده ضعیف نرمال  17(، 1382

های مورد مقایسه شده مورد بررسی قرار گرفت و در هر مرحله تعداد زوج
به محاس های اتفاق افتاده به همراه آماره کروسکال والیسو تعداد نقض

 آمده است. 5جدول شد که مقادیر آن در 

 
 اسکوئر یآماره کا یدر مقابل مقدار بحران K-Wنمودار روند آماره  -2شکل 

Figure 2- Trend of  K-W statistic against the critical value of Chi-square statistic 
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آمده برای آماره دستمقادیر به ،5جدول با توجه به نتایج 
ی زمانی مورد بررسی در مقابل مرحله در دوره 17والیس در -کروسکال

𝜒(2)مقدار بحرانی 
2 = مشاهده  2شکل  رسم شد که نتیجه آن در 5.99

تر بودن مقدار آماره محاسباتی از مقدار بحرانی به شود. کوچکمی
وان توالیس را نمی-مفهوم این است که فرض صفر آزمون کروسکال

توان گفت که شکست ساختاری در ترجیحات دیگر میعبارترد کرد. به
نقض اتفاق افتاده در  4کنندگان برنج ایرانی رخ نداده است و مصرف

اپایدار های نکنندگان بر اثر اشتباهات آماری و یا تکانهمصرف ترجیحات
کنندگان برنج در غیرخطی موقت است که پایداری ترجیحات مصرف

 دهد.ایران را نشان می
 

 یافتهترجیحات آشکار شده تعمیمنتایج آزمون 

ترجیحات آشکار شده مستقیم و واضح های بعد از تشکیل ماتریس
 غیرمستقیم مراحل آزمون ترجیحات آشکار شده و ترجیحات آشکار شده

تن نویسی شد و بعد از گرفافزار متلب برنامهیافته در محیط نرمتعمیم
همگی برابر صفر به دست آمد که در  violetخروجی، عناصر ماتریس 

مشاهده  6ول جدگزارش شده است. بر اساس نتایجی که در  6جدول 
 12و  2های جفت( بین سال 4مورد ) 8های اتفاق افتاده شود نقضمی

و  1395های )سال 15و  14های (، سال1393و  1383های )سال
 16های ( و سال1398و  1395های )سال 17و  14های (، سال1396

تر گفته شد طور که پیش( است. همان1399و  1397های )سال 18و 
 4است که در این تعداد مقایسه  190های مورد مقایسه برابر زوجتعداد 

یا به عبارت  021/0جفت نقض اتفاق افتاده و احتمال وقوع نقض برابر 
ها و احتمال وقوع گونه موارد که تعداد نقضدرصد است. در این 2بهتر 

-توان آن را ناشی از رفتار غیرعقلایی مصرفآن اندک است براحتی نمی

 دانست. کننده 

شده در روش ترجیحات های مشاهدهتر نقضمنظور بررسی دقیقبه
ه نتایج یافته افرایت محاسبه شد کیافته، شاخص تعمیمآشکار شده تعمیم

ارائه شده است. این شاخص میزان انطباق رفتار  7جدول در آن 
ی از ثرات احتمالی ناشکننده با اصول بهینگی را ارزیابی کرده و امصرف

ند. بر کهای ناپایدار غیرخطی را تعدیل میگیری یا تکانهخطاهای اندازه
باشد،  95/0اساس مطالعات پیشین، اگر مقدار این شاخص بالاتر از 

دهنده تغییرات ساختاری در ترجیحات شده نشانهای مشاهدهنقض
 نخواهد بود.کنندگان مصرف

یافته نتیجه محاسبه شاخص تعمیم ،7جدول های بر اساس یافته
نقض مشاهده شده در روش ترجیحات آشکار شده  4افرایت برای هر 

-بین سبد 98/0عنوان نمونه مقدار است. به 95/0یافته، بیش از تعمیم

بیانگر این است که اختلاف بین مخارج روی این دو سبد  2و  12های 
امکان خرید سبد  1393است. یعنی در سال  02/0مصرفی حدود 
درصد هزینه کمتر وجود داشته است.  2با حدود  1383مصرفی سال 

درصد خطا  2با  1383حال اگر فرض شود که مقادیر مصرف سال 
گیری شده باشد در این صورت نقض اتفاق افتاده بین این دو سال اندازه

های ناپایدار غیرخطی نهگیری و یا تکاتوان به خطاهای اندازهرا می
 نسبت داد. 

 
 GARPافتاده در روش  های اتفاقدر خصوص نقض Violatنتایج ماتریس  -6جدول 

Table 6- Results of the Violat matrix regarding violations that occurred in the GARP method 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 
3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
11 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
12 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
14 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 
15 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 
16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 
17 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 
18 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 
19 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
20 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  Source: Research findings                                                                                                                                             تحقیق هاییافته: مأخذ
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 یافته افرایتنتایج محاسبه شاخص تعمیم -7جدول 

Table 7- The results of calculating the generalized Afriat Index 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0.99 1 1 1 1 1 1 1 1 
3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
5 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
6 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
7 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
8 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
9 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
10 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
11 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
12 1 0.98 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
13 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
14 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0.99 1 0.99 1 1 1 
15 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0.97 1 1 1 1 1 1 
16 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0.97 1 1 
17 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0.99 1 1 1 1 1 1 
18 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0.99 1 1 1 1 
19 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
20 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

  Source: Research findings                                                                                                                                             تحقیق هاییافته: مأخذ
 

 
و زوولسکی و همکاران ( (Varian, 1994طور که واریان همان

((Dziewulski, Lanier, & Quah, 2024  درصد را  5خطای حداکثر
ه یافتدر نتیجه بر اساس اصل تعمیم دانند.گیری مجاز میدر این اندازه

 گونه نقضی قابل اعتنایی درکننده، هیچترجیحات آشکار شده مصرف
 به وقوع نپیوست.کننده رفتار مصرف

ان کنندگدیگر بر اساس این اصل نیز ترجیحات مصرفعبارتبه
برنج در ایران پایدار بوده و شکست ساختاری در آن اتفاق نیفتاده است. 

 & Salamiسلامی و کاووسی ) ینتایج این مطالعه همسو با مطالعه

Kavoosi, 2011) ی زمانی ر آن مطالعه در دورهوجود که داست. بااین
کنندگان برنج در ایران مشاهده یک نقض در رفتار مصرف 1386-1369

 کنندگان برنج ایجاد نکرد وشد که خللی در پایداری ترجیحات مصرف
چهار مورد نقض در  1382-1401ی زمانی ی حاضر در دورهدر مطالعه

ایج، ا توجه به نتکنندگان برنج در ایران مشاهده شد که برفتار مصرف
 های ناپایدار غیرخطی است. ها مربوط به تکانههمگی آن

 

 گیرینتیجه

از  ویژههای اخیر، بهبا توجه به روند افزایشی واردات برنج در سال
جوار هند و پاکستان و کاهش سرانه مصرف برنج ایرانی، دو کشور هم

ایجاد  کنندگان ایرانیهایی در مورد تغییر پایدار ترجیحات مصرفنگرانی
ش رغم افزایحال، نتایج این مطالعه نشان داد که علیشده است. بااین

سهم برنج وارداتی در سبد مصرفی، این تغییرات گذرا بوده و 

وین رو، تدکنندگان همچنان به برنج داخلی وفادار هستند. ازاینمصرف
پذیری برنج داخلی ضروری های هدفمند برای تقویت رقابتاستراتژی

ای جهت مدیریت ورود های تعرفهاین راستا، اصلاح سیاست . دراست
وارداتی و حفظ تعادل بین عرضه داخلی و وارداتی های رویه برنجبی
. پذیری تولیدکنندگان داخلی کمک کندتواند به جلوگیری از آسیبمی

های نوین کشاورزی، معرفی گذاری در فناوریهمچنین سرمایه
های کشاورزی پایدار به افزایش های پرمحصول و بهبود شیوهگونه
کمک خواهد کرد. علاوه بر  هاوری تولید داخلی و کاهش هزینهبهره

بهره به های کمها یا وامهای مالی مانند یارانهاین، ارائه مشوق
کشاورزان محلی ظرفیت تولید را تحریک کرده و رقابت مؤثر با 

 راهبردیهای ایجاد مشارکت. کندهای وارداتی را تسهیل میجایگزین
د به توانز میهای کشاورزان محلی نیهای دولتی و تعاونیبین سازمان
ر بازار های رقابتی دهای توزیع برنج داخلی و تضمین قیمتبهبود کانال

های بازاریابی که کیفیت و ویژگی راهبردهایکمک کند. از سوی دیگر، 
 کنند، نقش مهمی در تغییرفرد برنج ایرانی را برجسته میمنحصربه

های ر روشسازی با تأکید بکنندگان دارند. تقویت برندادراک مصرف
بیت تواند جذافرد میهای جغرافیایی منحصربهکشت سنتی و ویژگی
دهند، کنندگانی که کیفیت را بر قیمت ترجیح میمحصول را نزد مصرف

سازی لجستیک این مجموعه اقدامات، همراه با بهینه. افزایش دهد
تواند سهم برنج داخلی را در گذاری رقابتی، میزنجیره تأمین و قیمت

زار افزایش دهد، تقاضا را تقویت کند و در نهایت نقش آن را در سبد با
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 .غذایی خانوارهای ایرانی احیا نماید
دگان کننمصرف حاتیکه ترجپژوهش، درحالی یهاافتهیبا توجه به 

در  یساختار یهامانده است، چالش داریپا ینسبت به برنج داخل یرانیا
یم دیرا در بلندمدت تهد تیوضع نیا یداریو عرضه، پا دیبخش تول

 یگذارمتیق یهااستیس د،یتول یهانهیهز شیمانند افزا ی. عواملکنند
ینشان م نیتأم رهیزنج یو ناکارآمد یزراع یهانیکاهش زم دار،یناپا

ا ممکن است ب یمناسب، بازار داخل یاستیس یهاکه بدون مداخله دهند
اس، اس نیبه واردات مواجه شود. بر ا یوابستگ شیو افزا دیکاهش تول

ؤثر م میتنظ ،یداخل دکنندگانیاز تول یتیحما سازوکارهای تیتقو
ز ا دیتول یهانهیحفظ تعادل بازار، کاهش هز یبرا یواردات یهاتعرفه

 یهایاستراتژ جادیو ان ینو یهایو فناور یوربهره یسازنهیبه قیطر

 ،یکنندگان به برنج داخلمصرف لیتما شیافزا یهدفمند برا یابیبازار
ن یکند. همچن نیبازار را تضم یداریپا تواندیاست که م یازجمله اقدامات

 قیاز طر عیتوز یهارساختیاز ز تیو حما نیتأم رهینجبهتر ز تیریمد
 گاهیاج تیدر تثب ینقش مهم ،یبندو بسته یدر فرآور یگذارهیسرما

علاوه بر حفظ  هااستیمجموعه س نیخواهد داشت. ا یرانیبرنج ا
 در یبرنج داخل گاهیجا یموجب ارتقا تواندیکنندگان، ممصرف یوفادار

ندمدت در بل دیتول یداریپا نیو تضمردات به وا یبازار، کاهش وابستگ
شده در ارائه یهالیملاحظات در کنار تحل نیا شودیم شنهادیشود. پ

ر بازار مؤثر د یگذاراستیس یبرا یعنوان چارچوببه یریگجهیبخش نت
 .ردیمورد توجه قرار گ یبرنج داخل
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