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  چكيده
پذيري صادراتي را، هم در ايجـاد بازارهـاي غيرسـنتي و هـم در بهبـود       دراتي، رقابتهاي مناسب صا سياست

طبق تعريف، تنوع صادراتي تغيير در تركيب كالاهـا و بازارهـاي    .كند تنوع محصولات صادراتي تقويت مي
گيرد و به طور مستقيم بـه سـاختار اقتصـادي و چگـونگي تغييـرات در فراينـد        هدف يك كشور را در بر مي

توان  براي سنجش ميزان تنوع ميان كالاها و بازارهاي هدف صادراتي يك كشور مي. شود توسعه مربوط مي
ميـزان   ،ده ضمن اشاره به موضوع تنوع صـادراتي شسعي  ،در اين مقاله. دكرهاي مختلفي استفاده  از شاخص

بـراي بازارهـاي هـدف    هـاي تـابع توزيـع تجمعـي و نيـز روش ميـانگين تـابع مـذكور          آن با استفاده از روش
و همچنـين بـه    هاي توسعه پس از انقـلاب،  هاي برنامه هاي مختلف به تفكيك سال طي دوره ،صادراتي ايران

د آن است كه برخـي از كشـورهايي كـه در    نتايج، موي. بررسي گردد 1368-88هاي  صورت كلي براي سال
صادراتي ايران بوده و از تنوع صادراتي نسبتا ترين بازارهاي  هاي مورد بررسي، جزء مهم هاي اوليه دوره سال

. گردنـد  هاي توسعه، از تنوع صادراتي افقي برخوردار مي هاي پاياني برنامه در سال ،اند بالايي برخوردار بوده
هاي مـورد بررسـي، در جرگـه بازارهـاي صـادراتي ايـران        هاي اوليه دوره حال آنكه كشورهايي كه در سال

هـاي   هـاي پايـاني برنامـه    ز كل صادرات غيرنفتي كشور بسيار ناچيز بوده است، در سالنبوده و يا سهم آنها ا
  .هستندتنوع صادراتي عمودي  ، دارايتوسعه
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Abstract 
Appropriate export policies reinforce export competitiveness in both non-traditional 
markets and export products diversity. Diversity of export includes markets change 
in the composition of a target country and encompasses directly to changes in 
economic structure in the development process. For assessing the diversity among 
the target markets and exported goods a variety of indicators can be used. Therefore, 
this paper was alluding to the issue of diversity export using the cumulative 
distribution function and mean way above target export markets for various periods 
of separation during the development years after the Revolution, as well as a 
general review from the year 1368 to 88. Results confirm that countries that 
were among the most important during the early years of investigation and 
enjoyed high diversity, had a horizontal export diversity during the ending 
years. However countries which were not among Iran's export market or 
their share of total export was small during the early stages of investigation, 
enjoyed a vertical diversity of export during the ending years of 
development. 
 
Keywords: diversity export, export goods, target markets, target countries. 
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  مقدمه

پذيري صادراتي در ايجـاد بازارهـاي غيرسـنتي و     منجر به رقابت ،ي مناسب صادراتيها سياست
از آنجـا كـه تركيـب عوامـل درونـزا و برونـزا       . شـوند  نيز بهبود تنوع در محصـولات صـادراتي مـي   

. هاي صادراتي شامل موارد مختلفـي خواهـد بـود    پذيري صادراتي است، سياست كننده رقابت تعيين
بـه عنـوان مثـال      ؛ها ممكن است ارتباط غيرمسـتقيم بـا صـادرات داشـته باشـند      ي از اين سياستبرخ

كـار  ه گرا ب ـ كاهش در تعرفه كالاهاي وارداتي كه براي تجهيز سرمايه مورد نياز در صنايع صادرات
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  .تواند به عنوان عامل بهبود واردات و صادرات مورد بررسي قرار گيرد شود، مي گرفته مي
صادرات دخيل نيستند،  يتوانند بوسيله نهادهايي كه لزوماً در ارتقا گرا مي هاي صادرات سياست
هـاي مـالي، پـولي و     تنوع و بهبود صادرات لازم است تركيب مناسـبي از سياسـت   براي. اجرا شوند

اهـدافي غيـراز بهبـود    شوند اغلب  ها اجرا مي كه اين سياست هنگامي. ارزي مورد استفاده قرار گيرد
دسـتيابي بـه    بـراي ي صادراتي ها لازم است ارتباط مناسبي ميان استراتژي رو ايناز  ادرات دارند؛ص

ي مختلـف، مسـتلزم برقـراري    هـا  بدين منظور اجـراي سياسـت   ؛هدف صادرات بيشتر صورت گيرد
  .ي مختلف دولتي استها هماهنگي ميان دستگاه

صادراتي ايران در طول هر يك از  هدف مقاله حاضر، بررسي و تحليل تنوع در بازارهاي هدف
طـور مشـخص سـوال زيـر مـورد      ه در اين تحقيق ب رو ايناز  است ؛هاي توسعه بعد از انقلاب  برنامه

  :گيرد بررسي قرار مي
هـاي توسـعه بعـد از انقـلاب بـه       روند تنوع بازارهاي هدف صادراتي در طول هريـك از برنامـه  

  تفكيك چگونه بوده است؟
 ديـدگاه سـازي صـادرات و ابعـاد آن از     ن گونه است كه در بخش اول، متنوعساختار مقاله بدي 

ي هـا  تحقيـق و شـاخص   روش ،در بخـش دوم . گيـرد  تنوع افقي و عمودي مـورد بررسـي قـرار مـي    
در بخش سوم، نتايج تحقيق براي اقتصـاد ايـران بـه     .شود سازي صادرات ارائه مي گيري متنوع اندازه

هاي توسعه پس از انقلاب مـورد تجزيـه و تحليـل     ف اجراي برنامههاي مختل تفكيك در طول دوره
  .گردد و راهكارها ارائه مي هابندي و نتيجه گيري ارائه شده و پيشنهاد گيرد و در آخر، جمع قرار مي

  
  مروري بر ادبيات تنوع صادراتي -1

ور را طبق تعريف، تنوع صادراتي هرگونه تغيير در تركيب كالاها و بازارهاي هـدف يـك كش ـ  
گيرد كه به وسيله تعديل سهم كالاها و بازارهاي هدف در تركيب صادراتي و يـا از طريـق     مي بر در

  1 .شود افزودن كالاهاي جديد به تركيب صادراتي موجود حاصل مي

________________________________________________________________ 

1  - RIDWAN.ALI., JEFFREY.ALWANG. and PAUL B. SIEGEL., "Is export 
diversification the best way to achieve export growth and stability? A look at three African 
countries ", southern Africa department , Africa regional office, the World Bank , July 
1991. WPS 729.     
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شـود و   طور مستقيم به ساختار اقتصادي و چگونگي تغيير در فرايند توسـعه مربـوط مـي   ه تنوع ب
ينـد بازاريـابي و جـايگزيني واردات، ارزش افـزوده كالاهـاي صـادراتي را       قادر اسـت از طريـق فرا  

ثباتي در درآمـدهاي صـادراتي    رشد، منجر به كاهش بي يافزايش داده و با توسعه صادرات و ارتقا
توان گفت تنوع ساختاري، فرايند تبديل و تغييـر اقتصـادي اسـت كـه بـه وسـيله         مي رو ايناز  ؛شود

هايي با ارزش افزوده بالاتر و يا در خارج از يـك   ل يك بخش به سمت فعاليتانتقال منابع در داخ
گيرد و از اين طريق منجـر بـه توسـعه روابـط بـين بخشـي        صورت مي ها بخش به سمت ساير بخش

  )BARGHOUTI ,et al,1990( 1.شود مي
زرعـه،  سطح م(است و در سطوح مختلفي ) افقي و عمودي(تنوع صادراتي داراي ابعاد متفاوتي 

مقابلـه بـا    رايتنوع افقي تعديلاتي را در تركيب صـادرات ب ـ . باشد  قابل تحليل مي)  كشور و منطقه
حـال آنكـه تنـوع عمـودي، كاربردهـاي      . گيـرد  كـار مـي  ه المللي ب ي بينها ثباتي يا كاهش قيمت بي

ــراي كالاهــاي جديــد و موجــود، از طريــق ايجــاد فعاليــت   ي ارزش افــزوده همچــون هــا اضــافي ب
هـاي   تواند هزينه فرصـت  علاوه براين، تنوع عمودي مي. آورد رايندسازي و بازاريابي به وجود ميف

دهنـد، افـزايش داده و منجـر بـه ثبـات هرچـه بيشـتر         كه رشـد را ارتقـا مـي    ميبازار را براي مواد خا
  .شود ها قيمت

ي ميـان  هـا  نشطور ضمني واك ـه شود و ب اندازه گيري مي ي تمركز ها تنوع افقي بوسيله شاخص
دهـد و بـدين ترتيـب سـهم      ثبـاتي را مـورد بررسـي قـرار مـي      ي صادراتي و تاثير آنها بر بـي ها سهم

دهنـده مرحلـه توسـعه اقتصـادي آن كشـور       صادرات هر بخش در كل صادرات كشور را كه نشان
حـال آنكـه تنـوع عمـودي بـه بررسـي ميـزان ارتباطـات يـك بخـش            ؛نمايـد  گيري مي است، اندازه

  .)BARGHOUTI ,et al,1990(پردازد  مي ها دي با ساير بخشاقتصا
بازاري و ميزان فراينـد كالاهـاي صـادراتي مختلـف مربـوط       هاي ابعاد مختلف تنوع، به گرايش

المللـي   برخي اقلام صادراتي از ابتدا با حداقل فرآوري، گـرايش بـه سـمت بازارهـاي بـين     . شود مي
وري نشـده، همزمـان بـه سـمت بازارهـاي داخلـي و بـين        صورت خام يا فرآه دارند و برخي ديگر ب

________________________________________________________________ 

1  - BARGHOUTI, S., TIMMER, C., and SIEGEL, P. (1990), Rural Diversification : lessons 
from East Asia . World Bank technical paper 117. Washington, D.C.  
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شـوند، از بـازار    ي وارداتـي ناميـده مـي   هـا  اين گروه كه به عنـوان جانشـين  . يابند المللي گرايش مي
شوند  پذيرتري برخوردار بوده و با افزايش تنوع عمودي، منجر به رشد توليد و صادرات مي انعطاف

)UNCTAD,1995(.  
كـارگيري اهـداف عمـده    ه را بـه لحـاظ ب ـ  ) افقـي و عمـودي  (ي از تنـوع  ابعاد مختلف) 1(جدول 

  :دهد در سطح كشور نشان مي) ثبات در مقابل رشد(سياستي
  

  ابعاد تنوع صادراتي در سطح كشور: 1جدول
تنوع 

صادراتي 
در سطح 
  كشور

  رشد گرا  ثبات گرا

براساس كالاهاي 
  موجود

براساس افزودن 
  كالاهاي جديد

براساس كالاهاي 
  وجودم

براساس افزودن كالاهاي 
  جديد

  تنوع افقي

ي ها تعديل سهم
صادراتي براساس 

كواريانس درآمدهاي 
صادراتي از كالاهاي 

  خاص

كالاهاي جديد افزوده
و امكان مرتب (شده 

) نمودن كالاهاي موجود
براساس كواريانس 

درآمدهاي صادراتي از 
  كالاهاي خاص

ي ها تعديل سهم
صادراتي براساس 

رشد نرخهاي 
درآمدهاي صادراتي 
  از كالاهاي خاص

كالاهاي جديد 
افزوده شده 
براساس نرخ 

ي ها رشد قيمت
  جهاني

كالاهاي 
جديد 

افزوده شده 
براساس 

  بازار

تنوع 
  عمودي

يهاتعديل سهم
صادراتي براساس 

توانايي كالا براي ايجاد 
بازار به شكل خام يا 

فرآوري شده در 
بازارهاي داخلي و بين 

  المللي

لاهاي جديد افزودهكا
شده براساس ميزان 

انعطاف پذيريشان براي 
ايجاد به شكل خام يا 

فرايند شده براي 
بازارهاي داخلي و بين 

  المللي

توليد يا توسعه 
ي داراي ها فعاليت

ارزش افزوده و 
كالاهاي جايگزين 

  واردات

انتخاب كالاهاي جديد براساس 
ارزش افزوده و جايگزيني 

  واردات

  
كـار گرفتـه شـود كـه از طريـق آن      ه راتي ابتدا بايد در يك رويكرد سياستي وسيعي بتنوع صاد

ي توسـعه  هـا  ي ملي بتوانند چارچوب سياستي اقتصاد كلاني را كـه دربرگيرنـده اسـتراتژي   ها دولت
هاي تنوع صادراتي بايـد ابتـدا    ازآنجاكه برنامه). UNCTAD,1997(صادراتي باشد، طراحي نمايند 

خصوصي اجرا شود، نقش دولت در اين زمينه بايد جلوگيري از اختلالات و ايجـاد  به وسيله بخش 
  :سند آنكتاد اشاره دارد كه ،در اين خصوص. محيطي باشد كه تنوع را بهبود بخشد
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ي كـلان  هـا  ي دولتي بايد بـه فـراهم نمـودن محيطـي مناسـب جهـت اجـراي سياسـت        ها فعاليت
دي و فـراهم كـردن جـو مناسـبي بـراي كـارآفريني       ي مناسـب اقتصـا  ها اقتصادي، ايجاد زيرساخت

  .خصوصي و تركيب مناسبي از تشكيلات سرمايه انساني محدود شود
  

  مطالعات انجام شده در خصوص تنوع صادراتي -2
 ينه مطالعات انجام شده در جهانپيش

ســازي صــورت گرفتــه اســت كــه برخــي از آنهــا  متنــوع ةبــارتحقيقــات متعــددي در جهــان در
اي  در زير به پاره .اند سازي صادرات را مورد توجه قرار داده توليد و برخي ديگر متنوع سازي متنوع
  .گردد اشاره مي ها از آن

يـك فراينـد يـادگيري از     بـا طـور سيسـتماتيك   ه معتقدند هرگاه دانش ب) 1995(ساچز و وارنر 
، نفـع  خـود  گـراي  ي صـادرات هـا  طريق صادرات ايجاد شود، كشـورهاي درحـال توسـعه از بخـش    

عـلاوه  . تنوع افقي صادرات اثر خالص مثبتي بر مجموع ستانده خواهد داشت رو ايناز  خواهند برد؛
ي آموزشـي و  هـا  اي منجـر بـه افـزايش فرصـت     بر اين با توجه به اينكه صادرات توليـدات كارخانـه  

دي از ي رشـد درونـزا تنـوع عمـو    هـا  شـود، برخـي از مـدل    مـي  ها سرريز بيشتر منافع به ساير فعاليت
براين اساس، تنـوع  . نمايند اي را پيشنهاد مي صادرات مواد اوليه سنتي به صادرات توليدات كارخانه

  .صادرات افقي و عمودي بر مجموع ستانده اثر مثبت خواهند داشت
ي نوآورانـه بـه وسـيله كشـورهاي     ها اشاره دارند كه فعاليت) 1997(گوتيرز دي پيرز و ديگران 

ي تقليـدي بـه وسـيله    هـا  كـه فعاليـت   شود، درحالي ميع فزاينده محصولات منجر يافته به تنو توسعه
يي بـا دسـتمزد پـايين توليـد و     هـا  كشورهاي درحال توسعه به تنوع فزاينده محصولاتي كه از مكـان 

  . انجامد شوند، مي ميصادر 
معتقــد اســت ورود بــه بازارهــاي بــين المللــي رقــابتي مســتلزم آگــاهي دربــاره  ) 1997(چنــگ 

بدين ترتيب، برآورده كـردن  . باشد صوصيات خريداران خارجي، كيفيت و شرايط حمل كالا ميخ
نيازهاي خريداران خارجي سـبب بهبـود مـديريت و آمـوزش هريـك از مراحـل توليـد و عمليـات         

ي كنتـرل كيفيـت،   هـا  توسـعه روش  ،از سـوي ديگـر  . شـود  بازاريابي به صـادركنندگان داخلـي مـي   
طور همزمان از طريق رقابت در بازارهاي جهـاني صـورت   ه قوانين توليد نيز ب بازاريابي، مديريتي و

  . گيرد مي
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سـازي صـادرات و سـاختار     متنـوع "تحت عنوان ) 1997(اي كه توسط فرانتينو و پاينز  در مطالعه
بنـدي درجـه    رتبـه  بـراي در كشور شيلي انجام گرفته است، از شاخص تجمعي  "پوياي فرآيند رشد

نتايج حاصل از اين تحقيق گوياي يك ارتباط . ي كالايي استفاده شده استها گروه تنوع صادراتي
  .مثبت ميان تنوع و رشد اقتصادي است

در برخي از مطالعات به بررسي نقش مواهب اوليه بـر تركيـب صـادرات كشـور پرداختـه شـده       
ي زيـادي هسـتند،   دهد كشورهايي كه داراي منابع طبيع نشان مي) 1998(مطالعات وود و ماير . است

شده را توليد و صادر نمايند كه سطح مهارت نيروي  توانند محصولات اوليه فرآوري در صورتي مي
از سوي ديگـر، اگـر سـطح مهـارت پـايين باشـد صـادرات آن كشـور بـر          . كار آن كشور بالا باشد

  .متمركز خواهد بود) فرآوري نشده يا كمتر فرآوري شده(كالاهاي اوليه 
با تاكيد بر تئوري پربيش حاكي از آن است كه درصورت وجـود  ) 2000(كورولا مطالعات آتو

كاهنده نسبت به مبادلات تجاري مواد اوليه، تنوع عمـودي صـادرات در كارخانجـات     هاي گرايش
  .توليدي منجر به توسعه اقتصادي خواهد شد

رشـد   نظريـه  حـاكي از آن اسـت كـه براسـاس    ) 2000گوتيرز دي پيـونيرز و فرانتينـو  (مطالعات 
پيشرفته توليد كه در  فنونوي معتقد است، . گذارد ميدرونزا، تنوع صادراتي بر توسعه اقتصادي اثر 

وري ناشـي از   بهبودهـاي بهـره  ( از جملـه  مي، از طريق سرريزهاي علهستندارتباط با تنوع صادراتي 
زش نيـروي انسـاني و   ي كاراتر مديريتي، اشكال بهتر سازماني، آمـو ها پذيري، روش افزايش رقابت

  .گردند منجر به منافعي براي ساير صنايع مي) دانش مربوط به تكنولوژي و بازارهاي بين المللي
حاكي از آن است كه تنوع افقي صـادرات بـا   ) 2001(و بليني و گريناوي ) 1996(مطالعات داو 

شـود و   رها ميافزايش تعداد كشورهاي هدف، منجر به كاهش وابستگي به تعداد محدودي از كشو
  . نمايد توسعه معناداري ايجاد مي  از طريق كاهش بي ثباتي صادرات،

  
 شينه مطالعات انجام شده در ايرانپي

سازي كالاهاي صـادراتي و تـاثير آن بـر متغيرهـاي      با متنوع تباطر ادر ايران مطالعات اندكي در
ولـي در خصـوص   . شـود  مـي اره كلان اقتصادي انجام گرفته است كه در ادامه به برخي از آنهـا اش ـ 

  . متنوع سازي بازارهاي هدف صادراتي ايران مطالعه خاصي صورت نگرفته است
 اقتصـادي كشـورهاي   رشـد  و صـادرات  ثباتي بي" عنوان تحت اي مقاله در )1997(ميرشجاعي
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پرداختـه   غيرنفتـي  صادرات تمركز محاسبه هيرشمن به تمركز شاخص از استفاده با ،"اوپك عضو
 يها كلوخه صنعت، كشاورزي، و سنتي چهار بخش به را كشور نفتي غير صادرات ي كلو .است
 محاسـبات  .باشـد  مي 1371الي  1338سال  نظر دوره مورد. نموده است تقسيم وغيره فلزي و كاني

 ولـي  ،اسـت  بـوده  نزولـي  تمركـز  شـاخص  روند 1352 از قبل يها سال طول در دهد مي نشان وي

 كشـاورزي وسـنتي   بخـش  نقـش  انقلاب اوايل يها و درسال داشته افزايشي روند ها سال اين بعداز

 صعودي از روند كشور صنعتي يها سياست تشويق از پس مرور به آن از پس ، امااست شده بيشتر

  .شود مي كاسته سنتي بخش در تمركز
رات صـاد  سـازي  متنـوع  ريزي برنامه به پرتفوليو الگوي از استفاده با )2000(صمدي  قطميري و

صـادراتي انجـام شـده     عمده كالاهاي اساس بر تحقيق اين .اند پرداخته 67-1342 طي دوره  كشور
باشـد،   ترين كشش واريانس پرتفوليو مـي  فرش دستباف ايران كه داراي پايين ،در اين تحقيق. است

  .سازي صادرات طي دوره مذكور به خود اختصاص داده است بالاترين اولويت را در متنوع
صـادرات و   سـازي  متنـوع  بـر  تحليلـي " عنـوان  تحـت  تحقيقـي  در )2001(موسوي  پور و تقي

 هماهنگ نظام ميرق دو كدهاي با ،1358-78 طي دوره " افزايش آن بر درآمدهاي ارزي غيرنفتي

(HS) يـاد  دوره در كشـور  صادراتي كالاهاي تمركز شناسايي به اقدام هيرشمن تمركز شاخص و 

 صادرات كل براي اين شاخص اول، برنامه شروع از پس كه دهد مي نشان هاآن نتايج .اند كرده شده

 كالاهاي از محدودي تعداد بر كشور صادراتي كالاهاي تمركز كاهش بيانگر و بوده نزولي كشور

 نتيجـه  اسـت،  ثابـت  صـنعتي  يهـا  گـروه  بـراي  روند شاخص كه آنجا از همچنين .است صادراتي

 كالايي هاي گروه از محدودي تعداد در هنوز كشور صنعتي كالاهاي صادرات بخش كه گيرند مي

  . است يافته تمركز
سـازي و   بررسي رابطه بين متنوع"تحت عنوان  )2001(پور و موسوي در تحقيق ديگري كه تقي

ــران  ــدهاي صــادراتي در اي ــات درآم ــد انجــام داده ،1378‐1358طــي دوره "ثب ــراي  ،ان بررســي  ب
ي كـالايي از نظـر درجـه تنـوع، از تـابع تجمعـي صـادرات        هـا  وهسازي صادرات و تعيين گـر  متنوع
نتـايج حـاكي از آن اسـت كـه بـا گذشـت زمـان برخـي از         . ي كالايي اسـتفاده شـده اسـت   ها گروه
از نظر درجـه تنـوع در    ها ي كالايي به سبد صادراتي كشور افزوده شده است كه اين گروهها گروه

هـاي نفتـي، صـنايع     محصـولات پتروشـيمي، فـرآورده    هـا  وهبيشتر اين گر. اند رتبه بهتري قرار گرفته
ي هـا  دهـد كـه گـروه    همچنين اين معيـار نشـان مـي   . هستندفلزات اساسي و صنايع غذايي   شيميايي،
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  .اند هاي بعدي قرار گرفته كالايي در بخش كشاورزي و صنايع دستي از نظر درجه تنوع در رتبه
 سـاختار " اقتصـادي  ورشـد  صـادرات  ازيس ـ متنـوع " عنوان درتحقيقي تحت )2002(صمدي 

 در را اقتصـادي  رشـد  بـر  صادرات سازي تأثير متنوع و نموده بررسي را غيرنفتي صادرات تركيب

ه ب ـ نتايج .است كرده آزمون )صادرات عمده اقلام (كشور صنعت 17 در) 1347-77(زماني  دوره
 داده رخ سازي متنوع از درجه بالايي كشور صادراتي حاكي از آن است كه درتركيب آمده دست

 .است
 و محصول / بازار راهبردهاي رابطه بررسي"عنوان  تحت ،)2002(صنوبر  كه در تحقيق ديگري

 محصول تنوع ارتباط ميان، 1373-77طي دوره زماني  ،انجام داده "ايراني صادركنندگان عملكرد

كـه   مي دهـد نتايج نشان . صادركننده مورد بررسي قرار گرفته است بنگاه 400و عملكرد صادراتي 
ي تشويقي دولت در زمينه صادرات، تنـوع زيـاد در محصـول موجـب كـاهش      ها بر خلاف سياست

يي كه اقـدام بـه تنـوع محـدود     ها شود و آن دسته از بنگاه عملكرد در زمينه رشد صادراتي بنگاه مي
وع زيـاد محصـول   يي كـه بـه تن ـ  هـا  كنند، عملكرد به مراتب بهتري در مقايسـه بـا بنگـاه    محصول مي
  .ورزند، دارند مبادرت مي

سـازي مبـادلات تجـاري و     متنوع"عنوان  با 1)2005(در تحقيقي كه توسط كازروني و حريقي  
، 1359-79 شناسايي تنوع توليد طـي دوره  براي، اند دادهانجام  "تاثير آن بر رشد اقتصادي در ايران

دست آمـده حـاكي از آن اسـت كـه تنـوع در       هاز شاخص تنوع فينسترا استفاده گرديده كه نتايج ب
  .استي جنگ ها مبادلات كشور داراي نوسان بوده و بيشترين دوره كاهش آن مربوط به سال

  
 روش به كاررفته براي اندازه گيري تنوع صادراتي

ــا اســتفاده از    تحليــل تنــوع و تغييــرات ســاختاري در صــادرات و بازارهــاي هــدف صــادراتي ب
برخي از اين معيارهـا عبارتنـد   . شود  اظر با تعاريف و مفاهيم مختلفي انجام ميمعيارهاي متنوعي متن

________________________________________________________________ 

 فصلنامه. "تاثيرآن بر رشد اقتصادي ايران متنوع سازي مبادلات تجاري و" .)1384(كازروني، عليرضا و محمدفردين حريقي  -1
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  : 1از
 ؛كشوري/ ي كالايي ها تابع تجربي صادرات تجمعي گروه •
 ؛كشوري/ ي كالايي ها شاخص سنتي گروه •
 ؛كشوري/ ي كالايي ها واريانس شاخص سنتي گروه •
 ؛نسبت تمركز •
 .شاخص تخصص كل •
  
 كشوري/ معي گروههاي كالايي ات تجتابع تجربي صادر -1

معيار مشتركي از تنوع و تغييرات ساختاري در صادرات، بـه وسـيله بـرآورد يـك تـابع تجربـي       
ام در سـال  iكشور/با فرض اينكه ارزش واقعي از صادرات كالا. آيد ميدست ه صادرات تجمعي ب

t، شود ميصورت زير تعريف ه كشور خاص ب/ربي صادرات تجمعي كالامورد نظر باشد، تابع تج:  
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  :كه درآن 

itCSCEF =كشور /مقدار شاخص صادرات تجمعي كالاi ام در سالt  
itX =ر كشو/ارزش واقعي از صادرات كالاi ام در سالt  
0t =دوره اوليه  
ct =دوره جاري  
Tt =دوره نهايي  

________________________________________________________________ 

1  - Economic and social commission for Asia and the pacific , " export diversification and 
economic growth : the experience of selected least developed countries " , Economic and 
social commission for Asia and the pacific , UNITED NATIONS , development papers , no 
. 24 . 2004. pp: 36-40 . 
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ي و ام از سال اول تا سال جارiكشور/صورت كسر بيانگر مجموع ارزش دلاري صادرات كالا
ام از سـال جـاري تـا سـال آخـر      iكشـور /مخرج كسر برابر با مجموع ارزش دلاري صادرات كـالا 

  .است
ه ب ؛ي قابل مقايسه اي با تابع توزيع تجمعي داردها ويژگيCSCEFبايد توجه داشت كه متغير 

 كـه در ايـن  ) نزديـك بـه صـفر   (شته باشد دا ميكه ممكن است در دوره اوليه مقدار خيلي ك طوري
صورت عدم تمركز و متعاقبا در دوره نهايي مقدار آن به يك افـزايش يابـد كـه حـاكي از كـاهش      

  .تنوع صادراتي خواهد بود
كشوري را تعيين نمود، /ي كالاييها توان روند تنوع گروه مي itCSCEFبا استفاده از شاخص 

براي دو يا چند كالا يا كشور با يكديگر در نظـر گرفتـه    itCSCEF ميادير اسدر اين زمينه اگر مق
كشوري كه در دوره اوليه، تجربه صـادراتي بـر آن تمركـز يافتـه،     /شود، انتظار بر اين است كه كالا

  .كشوري باشد كه در دوره نهايي، تجربه صادراتي بر آن تمركز يافته است/متفاوت از كالا
در طول زمان شبيه خـط راسـت    iكشور /مربوط به كالا  itCSCEFين ترتيب اگر نمودار بد 

كشـور در طـول زمـان بـه شـكل      /بيانگر آن است كه رونـد صـادرات آن كـالا    ،با شيب مثبت باشد
شـرايط، صـادرات    ابتداي دوره و يا به همان شـكل سـنتي خـود بـاقي مانـده، در نتيجـه تحـت ايـن        

مربـوط بــه   itCSCEFولـي هرچــه شـيب نمــودار   . نظـر تنــوعي نداشـته اســت   كشـور مــورد /كـالا 
ارزش صـادرات   هـا  ام با گذشت زمان افزايش يابد، گوياي آن است كه در آن سـال iكشور /كالا

  . كشورهاي موجود افزايش يافته است/كالاها
كشـور بـا يكـديگر    /توان براي مقايسه روند تنوع چند كـالا  مي itCSCEFشاخص همچنين از 
كشـور در يـك نمـودار بـا     /مربوط به چند كالا itCSCEFبدين ترتيب كه اگر تابع   استفاده نمود،
ند تنوع آن گوياي آن است كه رو  هرچه نمودار مربوطه در سمت راست قرار گيرد،  هم رسم شود،

كشـور  /به عبـارت ديگـر، در مـورد كـالا    .كشورها بيشتر است/كشور در مقايسه با ساير كالاها/كالا
كشـوري بـه سـمت چـپ انتقـال      /براي چنين كالا itCSCEFتر انتظار بر آن است كه نمودار  سنتي
بيشـتر   itCSCEFراف كشور غيرسنتي، انتظار بر آن است كه گ ـ/كه براي يك كالا درحالي ؛يابد

  .به سمت راست انتقال يابد
ميان كالاهاي مختلف ممكن است بر تنـوع صـنايع صـادراتي     itCSCEFعلاوه براين ، مقايسه 

كه بيشتر به سمت راست منتقل itCSCEFيي از ها عنوان مثال، كالاها براي طرحه ب. نيز سايه افكند
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بلكه بايد انتظـار   ،تري در نظر گرفته شوند عنوان كالاهاي صادراتي غيرسنتيه شوند بايد نه تنها ب مي
  .تري نيز متنوع شوند طور عموديه براين باشد كه ب

  
  ) ميانگين تابع تجمعي صادرات(ري كشو/هاي كالايي شاخص سنتي گروه

ن مقايسـه آنهـا از نظـر شـدت رونـد      كشورها بسيار زياد باشد امكا/در مواردي كه تعداد كالاها
با توجه به اين امر بـراي   .با استفاده از روش نموداري مشكل است و با خطا روبرو خواهد شد  تنوع،
ي هـا  كشـورها برحسـب درجـه تنـوع در طـول يـك دوره معـين روش       /بندي صادرات كالاهـا  رتبه

يعني ميـانگين تـابع    ،ي صادراتمحاسبه ميانگين تابع تجمع ها شرو اينيكي از . مختلفي وجود دارد
itCSCEF استصورت زير ه كشورها ب/براي هريك از كالاها:  
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تر باشد، نشان دهنده آن است كـه كـالاي    بزرگ) CSTI(كشوري /هرچه شاخص سنتي كالا

كشوري كـه رونـد تنـوع صـادرات آن در طـول      /عبارت ديگر، كالاه ب. باشد تر مي صادراتي، سنتي
 ،كمتري برخـوردار خواهـد بـود    CSTIكشور ديگر بيشتر باشد، از /يك دوره معين نسبت به كالا

كشوري بيشتر متنوع شـده باشـد، صـادرات آنهـا بيشـتر در انتهـاي دوره       /زيرا هرچه صادرات  كالا
كشورهاي ديگر كمتـر خواهـد   /آن نسبت به كالاها itCSCEFشود و در نتيجه متوسط متمركز مي

  . بود
CSCEFي ها بايد توجه داشت كه با استفاده از شاخص ، شناسايي و بـرآورد ميـزان   CSTIو 

  :گردد ميزير امكان پذير  هاي شكلو ماهيت تنوع پورتفوليوي صادراتي مختلف يك كشور به 
صـورتي باشـد كـه بـراي تعـداد زيـادي از اقـلام        ه ب ـ  هرگاه تركيب كالاهاي صادراتي كشـور، 

به سمت راست انتقال يابند، اين امكان  CSTIبا مقادير كوچك  CSCEFيها صادراتي، منحني
وع افقي صادراتي تجربـه  وجود دارد كه آن كشور يك تنوع عمودي صادراتي وسيعي را همانند تن

  .كند
ولي تنوع عمودي در تعداد محـدودي از   ،هرگاه تنوع افقي وجود نداشته و يا بسيار اندك باشد

در چنـين وضـعيتي، بـراي اكثـر كالاهـاي صـادراتي،       . كالاهاي صادراتي خاصي وجود داشته باشد
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CSCEF يها منحني ) شـوند  مييا حتي به ست چپ منتقل ( هستندخطي  CSTI با مقادير بالاي 
CSCEF يها از اقلام صادراتي، منحني ميو براي تعدادي ك به سمت  CSTIبا مقادير كوچك  
  .شوند راست منتقل مي
CSCEFي ها هرگاه منحني يـادي خطـي و مقـادير    براي كالاهاي صادراتي كشـور تـا حـد ز    

CSTI نيز نسبتا بالاتر باشند، آن كشور تنوع عمودي و افقي را تجربه نخواهد كرد . 
  

  CSTIواريانس 
را ) CSTI )VCSTIتـوان واريـانس    ميآزمون شاخص ميانگين تابع تجمعي صادرات،  براي

  :با استفاده از معادله زير برآورد نمودبراي دوره مورد نظر 
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  : كه در آن

iCSCEF  0مقدار ميانگينCSTI باشد مي.  
كشـور خـاص در   /حاكي از آن است كه تركيب سنتي بـراي كـالا   VCSTIپايين بودن مقدار  

  .بوده استطول دوره مورد نظر ثابت 
ــر، ــت   روش ديگ ــارامتريكي اس ــه داده . روش غيرپ ــب ك ــدين ترتي ــل از   ب ــاري حاص ــاي آم ه

itCSCEF 0+1* ( 2كشور متفـاوت كـه شـامل    /در طول يك دوره مشخص براي دو كالاt+Tt (
از كوچك به بزرگ مـنظم شـده    بالاهاي  س دادهگردند و سپ بايكديگر ادغام مي  باشد، مشاهده مي

در  itCSCEFصـورت تعـداد كمتـري از مشـاهدات     در اين. شوند و به دو گروه مساوي تقسيم مي
زيرا مقـدار   ،كشوري است كه از تنوع كمتري برخوردار بوده است/گروه اول مربوط به گروه كالا

itCSCEF   بـالا بـوده و در گـروه دوم كـه       كشـوري بـا درجـه تنـوع كـم،     /كـالا  مربوط بـه گـروه
  كشـور، /بنـابراين از دو گـروه كـالا   . گيرنـد  قرار مي  مشاهدات آن از نظر مقدار شاخص بالا هستند،

قرار گيـرد، آن  مشاهدات اول ) 0t+Tt+1(گروهي كه تعداد بيشتري از مشاهدات مربوط به آن در 
  .گروه نسبت به گروه ديگر از درجه تنوع بيشتري برخوردار است
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  نسبت تمركز
ترين آنها عبارتند  شود كه معروف ميي متعددي استفاده ها براي اندازه گيري تمركز از شاخص

  :از
  :شاخص اوگيو) الف

ورها انـدازه  كش ـ/ي صـادراتي ميـان كالاهـا   هـا  اين شاخص كه انحرافات توزيع برابر را از سـهم 
  :شود  ميي تمركز به صورت زير بيان ها كند، براي برآورد نسبت گيري مي
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  :كه در آن

CRt  =كشورهاي صادراتي /نسبت تمركز تعداد كالاها  
N =كشورهاي صادراتي در پورتفوليوي صادراتي /تعداد كل كالاها  

itSX =كشور صادراتي از كل صادرات در زمان /سهم واقعي هر كالاt   
N/1 =كشور/سهم ايده آل از درآمدهاي صادراتي براي هر كالا  

در حالـت تنـوع   . داشـته باشـد  CRtيك پورتفوليوي صادراتي متنوع بايد مقدار كمتري براي  

مسـاوي اسـت بـا    itSXيعنـي  (ي صادراتي ميان كالاهاسـت  ها كه حاكي از توزيع برابر سهمكامل 
N/1طـور مـوقتي، توزيـع نـابرابر از     ه ب ـ. ، نسـبت تمركـز ممكـن اسـت صـفر باشـد      )براي هر كالا
خواهـد   CRtبيشـتري از   ي صادراتي يا يك پورتفوليوي صادراتي با تنوع نسبتا كم، مقدارها سهم

  .داشت
  1.تنوع صادراتي در اين زمينه به معني توزيع برابرتر ميان كالاهاي صادراتي است 

  :  روش نسبت تمركز ) ب

________________________________________________________________ 

1  - KERR , W . (1989),"Diversification of prairie agriculture". in free trade and agricultural 
diversification : Canada and the united states .Edited by Andrew Schmitz. Boulder: west 
view press. 
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  :كه در آن 

n =كشورهاي صادراتي/تعداد كالاها  
CRt  =كشورهاي صادراتي /نسبت تمركز تعداد كالاها  

itS =كشور صادراتي از كل صادرات در زمان /سهم هر كالاt   
تر يا تنوع بيشتر در  حاكي از صادرات متنوعCRشود كه مقدار كمتري از  ميبطوركلي برآورد 

  . ري را در درآمدهاي صادراتي نشان دهدتواند ثبات يا رشد بيشت كه مي استصادرات 
  :  هيرشمن - شاخص هرفيندال) ج

                                                                          
2

1
∑
=

=
n

i
itSHHI  

  :كه در آن
HHI =كشورهاي صادراتي /نسبت تمركز تعداد كالاها  

Sit =كشورصادراتي از كل صادرات در زمان /سهم هر كالاt     
حـاكي از آن اسـت كـه تركيـب صـادراتي        تـر باشـد،   هرچه مقدار اين شاخص به صفر نزديك

  .كشور در تعداد بيشتري از كالاها متمركز شده است و در نتيجه، متنوع سازي بيشتر است
 - مسـاوي در بـازار، شـاخص هرفينـدال     كشور با سـهم /از سوي ديگر وجود تعداد زيادي كالا

  .كند و عدد يك بيانگر وجود حالت انحصاري است هيرشمن را به صفر نزديك مي
ي مختلفـي از  هـا  اولا تركيـب  :عبارت از اين است كه ،شود انتقادي كه بر اين شاخص وارد مي

دوم اينكـه   ؛توان يافت كه به يك مقدار مساوي از اين شاخص منجر گـردد  كالاهاي صادراتي نمي
بـه خـوبي نشـان     ها امكان مقايسه درجه تنوع ميان گروههاي كالايي را در روند پويايي بالاشاخص 

هيرشـمن در مطالعـات اقتصـادي كـلان مناسـب      -، شاخص هرفيندالبالابا توجه به موارد . دهد نمي
 .اين شاخص مناسب نيست ،ولي در مواردي كه اطلاعات دقيق و ريز مدنظر باشد ،است
 

  شاخص تخصص كل 
، شاخص ديگري است كه تغييير ساختاري بلندمدت در تركيب ) ASI(شاخص تخصص كل 
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  :شود  ميصورت زير تعريف ه كند و ب صادرات را اندازه گيري مي
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1  
  :كه در آن

tASI =شاخص تخصص كل  

itX= كشور صادراتي از كل صادرات در زمان /سهم واقعي هر كالاt  
N =كشورهاي صادراتي /تعداد كل كالاها  

ه هيرشمن است كه ب-ي تخصص براي شاخص هرفيندالها اين معيار يك معيار ايستا از آنالوگ
براسـاس   ASI، مقدار عددي CRهمانند . شود طور مشابه براي برآورد تمركز صنعتي استفاده مي

براساس  ASIبه همين ترتيب مقدار عددي . فرضيه يك، نشان دهنده ميزان بالايي از تخصص است
جالـب اسـت بـدانيم كـه     . باشـد   مـي فرضيه صفر، نشان دهنده پورتفوليوي صادراتي بسيار متنـوعي  

 رو ايـن ال متجاوز از يـك دوره طـولاني محاسـبه شـود و از     تواند براي هرس مي CR ،ASIبرخلاف 
  .تواند در دستيابي به ديدگاه بلندمدتي از تغيير تركيب صادراتي مفيد باشد مي

  
  انتخاب تكنيك و حل مدل 

هاي مـوثر   جنبه ميبررسي تنوع بازارهاي هدف كشور ، نياز به شاخصي است كه بتواند تما براي
هـاي سـري زمـاني     كـارگيري داده ه بدين منظـور در ايـن تحقيـق بـا ب ـ    . ازي را نشان دهدس بر متنوع

تابع توزيع تجمعي به محاسبه تنوع صادراتي هاي  صادرات به كشورهاي هدف و با استفاده از روش
 .پردازيم كشور هدف مي 45ايران براي 

 برنامـه توسـعه،   طـول چهـار   در كه كشوري هر كه است صورت بدين كشورها  شيوه انتخاب

 اسـت،  بـوده  آن از بيشـتر  يـا  درصـد  3/0حداقل كشور غيرنفتي صادرات كل از آن سهم بار يك

 بـه طـور   انتخـابي  يهـا  گـروه  .اسـت  شـده  انتخاب كشور هدف  45 اساس، اين بر.گرديد انتخاب

 نمونـه  جهـت،  ايـن  از و دهنـد  مي پوشش را غيرنفتي صادرات كل ارزش از درصد 5/97  متوسط

  .است مناسب انتخاب، مورد
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 كشورهاي هدف صادرات سازي متنوع تجربي نتايج بر تحليلي 
 كشـور هـدف بـه    45تجمعـي، تنـوع صـادراتي     توزيع شاخص تابع در اين قسمت با استفاده از

  :صورت زير مورد بررسي قرار گرفت
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  :كه درآن
itCSCEF =جمعي كشور مقدار شاخص صادرات تi ام در سالt 
itX = ارزش واقعي از صادرات كشورi ام در سالt  
0t = اولين سال از دوره اجراي برنامه توسعه(دوره اوليه(  
ct = ي اجراي برنامه توسعهها هريك از سال(دوره جاري(  
Tt = آخرين سال از دوره اجراي برنامه توسعه(دوره نهايي(  

ام از اولـين سـال اجـراي برنامـه تـا      iصورت كسر بيانگر مجموع ارزش دلاري صادرات كشور
ام از سـال جـاري تـا    iبـا مجمـوع ارزش دلاري صـادرات كشـور     سال جاري و مخرج كسـر برابـر  

توان براي مقايسه رونـد تنـوع چنـدين كشـور بـا       از اين شاخص مي.استآخرين سال اجراي برنامه 
بدين ترتيب كه اگر تابع مربوط به چند كشور در يك نمـودار بـا هـم رسـم       يكديگر استفاده نمود،

گوياي آن است كه روند تنـوع آن كشـور     ار مربوطه در سمت راست قرار گيرد،هرچه نمود  شود،
  .در مقايسه با ساير كشورها بيشتر است

ترين بازارهاي هدف صـادراتي بـه    بر اين اساس، نمودارهاي تابع توزيع تجمعي مربوط به متنوع
ترسـيم  ) 4(الـي  ) 1( ساله پس از انقلاب، به صورت نمودارهاي توسعه پنج  تفكيك طي چهار برنامه

  .اند شده
شود كه از ميان كشورهاي مورد بررسـي، كشـورهاي    با توجه به نمودارهاي مربوطه ملاحظه مي
هاي اول و دوم توسعه، بيشترين تنوع صادراتي را بـه   تاجيكستان و عراق به ترتيب طي اجراي برنامه

ــد و پــس از آن خــود اختصــاص داده ــا ان ــد، دانمــارك، چ ــ ه ــايوان، ســوريه، كشــورهاي هن ين، ت
كنگ، سنگاپور و عربستان در مقايسه با ساير كشـورهاي هـدف از بـالاترين تنـوع صـادراتي       هنگ



  41   ...بررسي و تحليل تنوع در بازارهاي هدف صادراتي ايران

 

  .اند برخوردار بوده
  

  
  )1368-72(ي اجراي برنامه اول توسعه ها سال: وره اولد): 1(نمودار

  

  
   )1374-78(ي اجراي برنامه دوم توسعه ها سال: دوره دوم): 2(نمودار
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  )1379-83(سوم توسعه   ي اجراي برنامهها سال: دوره سوم): 3(دارنمو

  

  
   )1384-88(چهارم توسعه   ي اجراي برنامهها سال: دوره چهارم): 4(نمودار

  
كشـور افغانسـتان از   ) 79-81(ي هـا  حال آنكه با اجراي برنامه سـوم توسـعه، در ابتـدا طـي سـال     
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كشور بلژيك بالاترين ) 81-83(ي ها پس طي سالبيشترين تنوع صادراتي برخوردار بوده است و س
  .تنوع صادراتي را از آن خود نموده است

كشور فيليپين از بيشترين تنـوع  ) 84-86(ي ها با اجراي برنامه چهارم توسعه نيز در ابتدا طي سال
كشور چين بالاترين تنوع صـادراتي  ) 86-88(ي ها صادراتي برخوردار بوده است و سپس طي سال

  .  آن خود نموده استرا از 
نظر به اينكه تعداد كشورهاي هدف بسيار زياد است و مقايسه آنها از نظر شدت رونـد تنـوع بـا    

بنـدي تنـوع صـادراتي كشـورهاي      رتبـه  بـراي استفاده از روش نموداري با خطا مواجه خواهد شـد،  
  :شود هدف از روش ميانگين تابع توزيع تجمعي به صورت زير استفاده مي
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  :كه در آن

itCSCEF =ميانگين تابع توزيع تجمعي صادرات كشورها  
در طول يك دوره معين هرچه روند تنوع صادراتي كشوري بيشـتر باشـد، از شـاخص كمتـري     

زيرا هرچه صادرات كشوري بيشتر متنوع شده باشد، صادرات آنها بيشـتر در  ، برخوردار خواهد بود
شود و در نتيجه متوسط تابع توزيع تجمعي آن نسبت بـه كشـورهاي ديگـر     ي دوره متمركز ميانتها

كشـورهايي كـه در صـدر    .اسـت  شـده  ارايـه  )9(الي ) 6(جداول پيوست در نتايج. كمتر خواهد بود
انـد   اند از شاخص ميانگين تابع توزيع تجمعي كمتري برخوردار گرديـده  جداول مربوطه قرار گرفته

 نشـان ) 2(جـدول  . باشـند  نسبت به ساير كشورهاي هدف از تنـوع بيشـتري برخـوردار مـي     رو ايناز 
هـاي   ي مختلـف اجـراي برنامـه   هـا  دهنده كشورهايي است كه از بيشترين تنوع صادراتي طـي سـال  

  . باشند توسعه، برخوردار مي
 شـود كـه برخـي از كشـورها در ابتـداي اجـراي هريـك از        ملاحظـه مـي  ) 2(با توجه به جدول 

ترين بازارهاي صادراتي كشور بـوده و از تنـوع صـادراتي نسـبتا بـالايي       هاي توسعه، جزء مهم برنامه
 رو ايـن تر گرديـده اسـت، از    ي بعد، صادرات آنها تنها تا حدودي متنوعها اند و سال برخوردار بوده

به ترتيب اين كشورها  ؛گردد سازي افقي محسوب مي تنوع صادراتي چنين كشورهايي از نوع متنوع
 :عبارتند از
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 هاي مختلف ده كشور هدف صادراتي برخوردار از بالاترين تنوع صادراتي به تفكيك دوره: )2(جدول
   هاي توسعه برنامه

 رديف
-72(دوره اجراي برنامه اول

1368( 
دوره اجراي برنامه

 )1374-78(دوم
دوره اجراي برنامه 

 )1379-83(سوم
دوره اجراي برنامه 

 )1384-88(چهارم
 ميانگين كشورها ميانگين كشورها ميانگين كشورها ميانگين كشورها

 0.01276 بلژيك 0.01359 افغانستان 0.00806 عراق 0.00782 تاجيكستان 1
 0.01288 چين 0.01404 بلژيك 0.01431 سوريه 0.00852 هند 2
 0.01371 فيليپين 0.01418 عراق 0.01504 هنگ كنگ 0.00915 دانمارك 3

 0.01433 اندونزي 0.01589 سنگاپور 0.00929 چين 4
جمهوري 

 0.01382 كره
 0.01404 عراق 0.01442 هند 0.01651 عربستان 0.00940 تايوان 5
 0.01455 اندونزي 0.01448 سوئد 0.01672 امارات 0.00951 سنگاپور 6
 0.01481 تركيه 0.01476 ارمنستان 0.01697 كانادا 0.01007 اسپانيا 7
 0.01507 تايلند 0.01484 عربستان 0.01698 تايوان 0.01024 سوريه 8
 0.01517 اوكراين 0.01544 اسپانيا 0.01727 اسپانيا 0.01029 آلمان 9
 0.01521 ليبي 0.01550 سوريه 0.01761 يونان 0.01033 قطر 10

  محاسبات تحقيق: ماخذ
  

  ،چينتايوان ،سنگاپور،اسپانيا،سوريه،هند،عراق،عربستان،بلژيك،اندونزي
هاي توسـعه، در جرگـه بازارهـاي     ي اوليه برنامهها حال آنكه برخي ديگر از كشورها نيز در سال

از  ؛صادراتي كشور نبوده و يا سهم آنها از كل صادرات غيرنفتـي كشـور بسـيار نـاچيز بـوده اسـت      
وسـعه،  هـاي ت  ي پايـاني برنامـه  هـا  برخورداري آنها از بالاترين درجه تنوع صـادراتي در سـال   رو اين

حاكي از متنوع شدن تركيب بازارهاي صادراتي كشور در مقايسـه بـا گذشـته خواهـد بـود و تنـوع       
اين كشـورها بـه ترتيـب    . گردد سازي عمودي محسوب مي صادراتي چنين كشورهايي از نوع متنوع

  :عبارتند از
اوكراكنگ،امارات،افغانستان،كانادا،يونان،سوئد،ارمنسـتان،تركيه،ليبي،  فيليپين،كره،هنگ

  ين،تايلند
شود كه كشورهايي چون تاجيكستان، دانمارك، قطر و آلمان  از سوي ديگر ملاحظه مي

انـد و بـا اجـراي     تنها در دوره اجراي برنامه اول توسعه، از تنوع صادراتي برخوردار گرديـده 
 .هاي بعدي از شدت تنوع آنها كاسته شده است هاي توسعه در دوره ساير برنامه

اند از شاخص ميانگين تـابع تجمعـي    در قسمت مياني جداول مربوطه قرار گرفتهكشورهايي كه 
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اند، در نتيجه نسبت به آن كشـورها از   بيشتري در مقايسه با كشورهاي گروه اول، برخوردار گرديده
دهنده كشورهايي است كه از تنوع صادراتي بينابين  نشان) 3(جدول. هستندتنوع كمتري برخوردار 

  . ندهستهاي توسعه، برخوردار  ي مختلف اجراي برنامهها سالو متوسطي طي 
  

  هاي توسعه هاي مختلف برنامه تنوع صادراتي كشورهاي هدف به تفكيك طي دوره  :)3(جدول

 رديف
دوره اجراي برنامه

 )1368-72(اول
دوره اجراي برنامه

 )1374-78(دوم
دوره اجراي برنامه 

 )1379-83(سوم
دوره اجراي برنامه 

 )1384-88(چهارم
 ميانگين كشورها ميانگين كشورها ميانگين كشورها ميانگين كشورها

 0.01524 سوئد 0.01557 امارات 0.01763 قطر 0.01034 سوريه 1

 0.01529 تايوان 0.01577 تاجيكستان 0.01764 پاكستان 0.01037 آلمان 2

 0.01557 امارات 0.01580 روسيه 0.01765 هلند 0.01041 قطر 3

 0.01570 روسيه 0.01580 ژاپن 0.01789 تركمنستان 0.01060 نگليسا 4

 0.01576 هند 0.01606 انگليس 0.01809 تاجيكستان 0.01101 سويس 5

 0.01589 اسپانيا 0.01620 كويت 0.01889 روسيه 0.01137 امارات 6

 0.01594 يونان 0.01623 كره 0.01904 تركيه 0.01167 لبنان 7

 0.01595 انگليس 0.01636 هنگ كنگ 0.01913 چين 0.01241 ايتاليا 8

 0.01605 اتريش 0.01640 تايوان 0.01924 فيليپين 0.01255 كويت 9

 0.01607 تاجيكستان 0.01683 فيليپين 0.01948 كويت 0.01322 تركيه 10

 0.01623 ژاپن 0.01684 كانادا 0.01953 اندونزي 0.01348 فرانسه 11

 0.01639 تركمنستان 0.01693 قرقيزستان 0.01963 اركدانم 0.01471 كانادا 12

13 
جماهير 
 ليبي

 0.01645 پاكستان 0.01695 چين 0.01979 آمريكا 0.01483

 0.01649 هنگ كنگ 0.01701 استراليا 0.019805 هند 0.01540 ژاپن 14

 0.01651 قرقيزستان 0.01712 ايتاليا 0.020007 كره 0.01590 روسيه 15

 0.01655 قزاقستان 0.01746 تركمنستان 0.020065 لبنان 0.01672 هلند 16

 0.01671 ايتاليا 0.01772 قزاقستان 0.020171 فرانسه 0.01762 آذربايجان 17

 0.01672 لبنان 0.01789 لبنان 0.020593 ايتاليا 0.01872 تركمنستان 18

 0.01674 سويس 0.01795 پاكستان 0.020723 سوئد 0.01935 عربستان 19

 0.01681 عربستان 0.01803 دانمارك 0.020731 ارمنستان 0.02012 بلژيك 20

 0.01684 هلند 0.01804 آمريكا 0.020832 استراليا 0.02014 آمريكا 21

 0.01708 افغانستان 0.01810 سنگاپور 0.020906 آذربايجان 0.02070 قرقيزستان 22

 0.01713 ذربايجانآ 0.01837 آذربايجان 0.021 تايلند 0.02091 سوئد 23

 0.01718 آلمان 0.01849 آلمان 0.021376 بلژيك 0.02121 پاكستان 24

 0.01729 قطر 0.01865 تركيه 0.021426 ازبكستان 0.02129 هنگ كنگ 25

  محاسبات تحقيق: ماخذ
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شـويم، بـه تـدريج از تنـوع      تـر مـي   نزديكهاي ياد شده  سرانجام هرچه به سطوح پاياني جدول
از   شود كه ده كشور آخـر جـداول،    ورهاي هدف كاسته شده و در نهايت ملاحظه ميصادراتي كش

شاخص ميانگين تابع تجمعي بالاتري برخوردار هستند در نتيجه، نسـبت بـه سـاير كشـورها از تنـوع      
دهنده كشورهايي است كه از كمترين تنـوع صـادراتي طـي     نشان) 4(جدول. اند  كمتري برخوردار

  . هستندهاي توسعه، برخوردار  اي برنامهي مختلف اجرها سال
 

هاي مختلف  ترين تنوع صادراتي به تفكيك دوره ده كشور هدف صادراتي برخوردار از پايين: )4(جدول
  هاي توسعه برنامه

 رديف
دوره اجراي برنامه 

 )1368-72(اول
دوره اجراي برنامه 

 )1374- 78(دوم
دوره اجراي برنامه 

 )1379- 83(سوم
نامه دوره اجراي بر

 )1384- 88(چهارم
 ميانگين كشورها ميانگين كشورها ميانگين كشورها ميانگين كشورها

 0.01745 استراليا 0.01882 فرانسه 0.021548 اوكراين 0.02141 فيليپين 1

 0.01757 فرانسه 0.01884 ازبكستان 0.021577 آلمان 0.02205 كره 2

 0.01774 دانمارك 0.01950 سويس 0.021804 قزاقستان 0.02211 تايلند 3

 0.01792 ازبكستان 0.01986 ليبي 0.022271 انگليس 0.02272 استراليا 4

 0.01797 سوريه 0.02002 قطر 0.022552قرقيزستان 0.02554 ارمنستان 5

 0.01808 آمريكا 0.02006 هلند 0.022565 سويس 0.02568 اتريش 6

 0.01812 كويت 0.02040 اتريش 0.02266 ژاپن 0.02613 اوكراين 7

 0.01851 ارمنستان 0.02108 تايلند 0.022866 ليبي 0.02698 عراق 8

 0.01984 سنگاپور 0.02201 يونان 0.023364 افغانستان 0.02723 ازبكستان 9

 0.01745 استراليا 0.02363 اوكراين 0.023495 اتريش 0.02733 اندونزي 10

  محاسبات تحقيق: ماخذ
  

ه ب ـ ؛خـورد  د در صادرات به اين كشورها تنوع كمتـري بـه چشـم مـي    شو همچنانكه ملاحظه مي
 .گيرند بندي قرار مي كه اين كشورها از نظر درجه تنوع در آخرين رده طوري

دستيابي به نتايج يكپارچه، با استفاده از محاسبه ميانگين تابع توزيع تجمعي، تنـوع   برايسرانجام 
 نتـايج  .، مورد بررسي قرار گرفت)1368-88( يها صادراتي كشورهاي هدف در طول اجراي سال

  .است شده ارايه )5(جدول در
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  )1368- 88(هاي بندي تنوع صادراتي كشورهاي هدف طي سال رتبه: )5(جدول
 رتبه ميانگين كشورها رتبه ميانگين كشورها

 24 0.01141 قرقيزستان 1 0.00729 عراق
 25 0.01161 قزاقستان 2 0.00838 سوريه

 26 0.01173 آذربايجان 3 0.00844 افغانستان
 27 0.01214 لبنان 4 0.00845 چين

 28 0.01241 ايتاليا 5 0.00856 هنگ كنگ
 29 0.01242 تركمنستان 6 0.00892 بلژيك
 30 0.01285 تركيه 7 0.00899 هند

 31 0.01295 انگليس 8 0.00923 تاجيكستان
 32 0.01363 دانمارك 9 0.00926 عربستان
 33 0.01382 يونان 10 0.00960 ژاپن

 34 0.01475جماهير ليبي 11 0.00964جمهوري كره
 35 0.01494 فرانسه 12 0.00967 كويت
 36 0.01539 تايلند 13 0.00994 روسيه
 37 0.01543 اوكراين 14 0.00997 هلند
 38 0.01578 ارمنستان 15 0.01003 امارات
 39 0.01597 كانادا 16 0.01003 اسپانيا
 40 0.01599 آلمان 17 0.01011 پاكستان
 41 0.01650 سوئد 18 0.01033 قطر

 42 0.01709 ازبكستان 19 0.01042 فيليپين
 43 0.01894 سويس 20 0.01074 تايوان
 44 0.02092 استراليا 21 0.01085 اندونزي
 45 0.02409 اتريش 22 0.01128 آمريكا
    23 0.01134 سنگاپور

  ات تحقيقمحاسب: ماخذ
  

انـد از شـاخص    قـرار گرفتـه   بـالا شود، كشورهايي كـه در صـدر جـدول     همچنانكه ملاحظه مي
اند، در نتيجه نسـبت بـه سـاير كشـورهاي هـدف از       ميانگين تابع تجمعي كمتري برخوردار گرديده

 :اين كشورها به ترتيب عبارتند از. هستندتنوع بيشتري برخوردار 
  كنگ،بلژيك،هند،تاجيكستان،عربستان،ژاپن نگعراق ،سوريه،افغانستان،چين،ه
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شويم، به تدريج از تنوع صـادراتي كشـورهاي    تر مي نزديك) 5(هرچه به سطوح پاياني جدول 
از شاخص ميـانگين تـابع     شود كه ده كشور آخر جدول،  هدف كاسته شده و در نهايت ملاحظه مي

كشـورها از تنـوع كمتـري برخـوردار     در نتيجه، نسـبت بـه سـاير     ؛تجمعي بالاتري برخوردار هستند
  :اين كشورها به ترتيب عبارتند از . باشند مي

  .تايلند،اوكراين،ارمنستان،كانادا،آلمان،سوئد،ازبكستان،سوئيس،استراليا،اتريش
شود صادرات به اين كشورها همچنـان بـه شـيوه گذشـته خـود بـاقي مانـده و تنـوع          ملاحظه مي

كـه ايـن كشـورها از نظـر درجـه تنـوع در        طـوري ه ب ـ ؛خورد صادراتي كمتري در آنها به چشم مي
  .گيرند بندي قرار مي آخرين رده

  
  گيري بندي و نتيجه جمع

سازي صادرات بازارها وكشورهاي هدف صادراتي ايران به تفكيك، طي  در اين مطالعه، متنوع
بررسي  براي. هاي توسعه پس از انقلاب، مورد بررسي قرار گرفته است دوران مختلف اجراي برنامه

ي مختلفـي از  هـا  بندي بازارهاي هدف از نظـر درجـه تنـوع از شـاخص     سازي صادرات و رتبه متنوع
  .جمله شاخص تابع توزيع تجمعي و نيز ميانگين شاخص مذكور استفاده شده است

نتايج، حاكي از آن است كه برخي از كشورها از جمله، تايوان، سنگاپور، اسپانيا، سوريه، هنـد،  
هـاي توسـعه، جـزء     عربستان، بلژيك، اندونزي و چـين در ابتـداي اجـراي هريـك از برنامـه      عراق،

انـد و در   مهمترين بازارهاي صادراتي ايران بوده و از تنوع صـادراتي نسـبتا بـالايي برخـوردار بـوده     
 رو ايـن تـر گرديـده اسـت، از     ي توسعه، صادرات آنها تنها تا حدودي متنوعها ي پاياني برنامهها سال

 . گردد سازي افقي محسوب مي الذكر از نوع متنوع بالاتنوع صادراتي كشورهاي 
كنگ، امارات، افغانسـتان، كانـادا، يونـان،     برخي ديگر از كشورها از جمله، فيليپين، كره، هنگ
هـاي توسـعه، در جرگـه     ي اوليـه برنامـه  هـا  سوئد، ارمنستان، تركيه، ليبي، اوكراين و تايلند، در سال

صادراتي ايران نبوده و يا سهم آنها از كـل صـادرات غيرنفتـي كشـور بسـيار نـاچيز بـوده         بازارهاي
ي توسـعه،  هـا  ي پاياني برنامـه ها است، لذا برخورداري آنها از بالاترين درجه تنوع صادراتي در سال

 رو ايـن باشـد و از   حاكي از متنوع شدن تركيب بازارهاي صادراتي كشور در مقايسه با گذشـته مـي  
  . گردد سازي عمودي محسوب مي ع صادراتي چنين كشورهايي از نوع متنوعتنو
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اين در حالي است كه كشـورهايي چـون تاجيكسـتان، دانمـارك، قطـر و آلمـان تنهـا در دوره        
هـاي توسـعه از    انـد و در سـاير برنامـه    اجراي برنامه اول توسعه، از تنوع صادراتي برخوردار گرديده

 .ستشدت تنوع آنها كاسته شده ا
دستيابي به نتايج يكپارچه، با استفاده از محاسبه ميانگين تابع توزيع تجمعي، تنـوع   برايسرانجام 

به دست  نتايج .، مورد بررسي قرار گرفت)1368-88(ي ها صادراتي كشورهاي هدف در طول سال
كنـگ،   سـوريه، افغانسـتان، چـين، هنـگ      آمده حاكي از آن است كه كشـورهايي همچـون عـراق،   

اين . اند يك، هند، تاجيكستان، عربستان و ژاپن بيشترين تنوع صادراتي را به خود اختصاص دادهبلژ
  در حالي است كه صادرات به كشورهايي از قبيل تايلند، اوكراين، ارمنستان، كانادا، آلمان، سـوئد، 

صـادراتي  همچنان به شيوه گذشـته خـود بـاقي مانـده و تنـوع      سوئيس، استراليا و اتريش   ازبكستان،
بندي  كه اين كشورها از نظر درجه تنوع در آخرين رده طوريه خورد ب كمتري در آنها به چشم مي

  .گيرند قرار مي
  

 سازي بازارهاي كشورهاي هدف  متنوع راهبردهاي و هاپيشنهاد
 راهبردهايي و ايران، پيشنهادها صادراتي هدف بازارهاي كشورهاي مهمترين سازي متنوع براي

  :گردد مي ارائه يرز شرح به
 ؛مختلف محصولات براي المللي بين بازاريابي آموزش •
  ؛برقراري تعامل اقتصادي و تجاري با كشورهاي ديگر •
ي تجاري دو جانبـه و چنـد   ها توسعه و بسط مبادلات بين المللي از طريق فعال سازي موافقتنامه •

 ؛جانبه اي كه ايران در آنها عضويت دارد
 ؛ي جديد تجاري با كشورهاها ي تجاري با انعقاد موافقتنامهاه استفاده از پتانسيل •
  ؛بندي بسته يها شيوه بهبود •
 ؛بازاريابي و صدور يها روش آموزش •
 ؛بازرگاني ارتباطات ايجاد •
 ؛صادراتي محصولات خارجي يها نمايشگاه برگزاري به كمك •
 ؛پيشرفته ايكشوره قبول قابل استانداردهاي اساس بر توليد بهداشتي يها شيوه بهبود •
  .تجارت و توليد حوزه غيردولتي و دولتي بخش مسئولان ميان همدلي و هماهنگي برقراري •
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  ها پيوست

  )1368-72(هبندي تنوع صادراتي كشورهاي هدف طي دوره اجراي برنامه اول توسع رتبه): 6(جدول
 رتبه ميانگين كشورها رتبه ميانگين كشورها

 24 0.01540 آذربايجان 1 0.00782 تاجيكستان
 25 0.01590 تركمنستان 2 0.00852 هند

 26 0.01672 عربستان 3 0.00915 دانمارك
 27 0.01762 بلژيك 4 0.00929 چين
 28 0.01872 آمريكا 5 0.00940 تايوان
 29 0.01935 قيزستانقر 6 0.00951 سنگاپور
 30 0.02012 سوئد 7 0.01007 اسپانيا
 31 0.02014 پاكستان 8 0.01024 سوريه
 32 0.02070 هنگ كنگ 9 0.01029 آلمان
 33 0.02091 قزاقستان 10 0.01033 قطر

 34 0.02121 افغانستان 11 0.01034 انگليس
 35 0.02129 يونان 12 0.01037 سويس
 36 0.02141 يليپينف 13 0.01041 امارات
 37 0.02205جمهوري كره 14 0.01060 لبنان
 38 0.02211 تايلند 15 0.01101 ايتاليا
 39 0.02272 استراليا 16 0.01137 كويت
 40 0.02554 ارمنستان 17 0.01167 تركيه
 41 0.02568 اتريش 18 0.01241 فرانسه
 42 0.02613 اوكراين 19 0.01255 كانادا

 43 0.02698 عراق 20 0.01322يجماهير ليب
 44 0.02723 ازبكستان 21 0.01348 ژاپن
 45 0.02733 اندونزي 22 0.01471 روسيه
    23 0.01483 هلند

  محاسبات تحقيق: ماخذ
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 )1374-78(بندي تنوع صادراتي كشورهاي هدف طي دوره اجراي برنامه دوم توسعه رتبه): 7(جدول

 رتبه ميانگين كشورها رتبه ميانگين كشورها

 24 0.019805 هند 1 0.00806 عراق
 25 0.020007جمهوري كره 2 0.01431 سوريه

 26 0.020065 لبنان 3 0.01504 هنگ كنگ
 27 0.020171 فرانسه 4 0.01589 سنگاپور
 28 0.020593 ايتاليا 5 0.01651 عربستان
 29 0.020723 سوئد 6 0.01672 امارات
 30 0.020731 نستانارم 7 0.01697 كانادا
 31 0.020832 استراليا 8 0.01698 تايوان
 32 0.020906 آذربايجان 9 0.01727 اسپانيا
 33 0.021 تايلند 10 0.01761 يونان
 34 0.021376 بلژيك 11 0.01763 قطر

 35 0.021426 ازبكستان 12 0.01764 پاكستان
 36 0.021548 اوكراين 13 0.01765 هلند

 37 0.021577 آلمان 14 0.01789تركمنستان
 38 0.021804 قزاقستان 15 0.01809تاجيكستان
 39 0.022271 انگليس 16 0.01889 روسيه
 40 0.022552 قرقيزستان 17 0.01904 تركيه
 41 0.022565 سويس 18 0.01913 چين

 42 0.02266 ژاپن 19 0.01924 فيليپين
 43 0.022866 جماهير ليبي 20 0.01948 كويت
 44 0.023364 افغانستان 21 0.01953 اندونزي
 45 0.023495 اتريش 22 0.01963 دانمارك
    23 0.01979 آمريكا

  محاسبات تحقيق: ماخذ
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  )1379-83(بندي تنوع صادراتي كشورهاي هدف طي دوره اجراي برنامه سوم توسعه رتبه): 8(جدول

 رتبه ميانگين كشورها رتبه ميانگين كشورها

 24 0.01701 استراليا 1 0.01359 نستانافغا
 25 0.01712 ايتاليا 2 0.01404 بلژيك
 26 0.01746 تركمنستان 3 0.01418 عراق

 27 0.01772 قزاقستان 4 0.01433 اندونزي
 28 0.01789 لبنان 5 0.01442 هند
 29 0.01795 پاكستان 6 0.01448 سوئد

 30 0.01803 دانمارك 7 0.01476 ارمنستان
 31 0.01804 آمريكا 8 0.01484 ربستانع

 32 0.01810 سنگاپور 9 0.01544 اسپانيا
 33 0.01837 آذربايجان 10 0.01550 سوريه
 34 0.01849 آلمان 11 0.01557 امارات

 35 0.01865 تركيه 12 0.01577 تاجيكستان
 36 0.01882 فرانسه 13 0.01580 روسيه
 37 0.01884 ازبكستان 14 0.01580 ژاپن

 38 0.01950 سويس 15 0.01606 انگليس
 39 0.01986جماهير ليبي 16 0.01620 كويت

 40 0.02002 قطر 17 0.01623جمهوري كره
 41 0.02006 هلند 18 0.01636 هنگ كنگ

 42 0.02040 اتريش 19 0.01640 تايوان
 43 0.02108 تايلند 20 0.01683 فيليپين
 44 0.02201 يونان 21 0.01684 كانادا

 45 0.02363 اوكراين 22 0.01693 قرقيزستان
    23 0.01695 چين

  محاسبات تحقيق: ماخذ
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  )1384- 88(بندي تنوع صادراتي كشورهاي هدف طي دوره اجراي برنامه چهارم توسعه رتبه): 9(جدول

 رتبه ميانگين كشورها رتبه ميانگين كشورها

 24 0.01649هنگ كنگ 1 0.01276 بلژيك
 25 0.01651 قرقيزستان 2 0.01288 چين

 26 0.01655 قزاقستان 3 0.01371 فيليپين
 27 0.01671 ايتاليا 4 0.01382جمهوري كره

 28 0.01672 لبنان 5 0.01404 عراق
 29 0.01674 سويس 6 0.01455 اندونزي
 30 0.01681 عربستان 7 0.01481 تركيه
 31 0.01684 هلند 8 0.01507 تايلند
 32 0.01708 افغانستان 9 0.01517 يناوكرا

 33 0.01713 آذربايجان 10 0.01521 جماهير ليبي
 34 0.01718 آلمان 11 0.01524 سوئد
 35 0.01729 قطر 12 0.01529 تايوان
 36 0.01744 كانادا 13 0.01557 امارات
 37 0.01745 استراليا 14 0.01570 روسيه
 38 0.01757 فرانسه 15 0.01576 هند
 39 0.01774 دانمارك 16 0.01589 اسپانيا
 40 0.01792 ازبكستان 17 0.01594  يونان
 41 0.01797 سوريه 18 0.01595 انگليس
 42 0.01808 آمريكا 19 0.01605 اتريش

 43 0.01812 كويت 20 0.01607 تاجيكستان
 44 0.01851 ارمنستان 21 0.01623 ژاپن

 45 0.01984 سنگاپور 22 0.01639 تركمنستان
    23 0.01645 پاكستان

  محاسبات تحقيق: ماخذ
  


