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  چكيده

در ايـن تحقيـق   . انتقال قيمت در بازار شير ايران بررسي شده است قاله، در اين مكنندهعوامل بازار در تعيين قيمت مصرفيت با توجه به نقش و اهم
هـاي ماهانـه قيمـت شـير از     الگوي هوك بعنوان مدل سنتي و الگوي تصحيح خطاي برداري ماركف سوئيچينگ بعنوان مـدل نـوين بـا اسـتفاده از داده    

فروشـي را در دو دوره زمـاني و الگـوي    الگوي هوك امكان بررسي تغيير قيمـت سـر مزرعـه و خـرده    . برآورد شده است 1394آذر  لغايت 1382فروردين 
داري يتفاوت معن ـنتايج اصلي نشان مي دهد . فروشي را مي دهدماركف سوئيچينگ اجازه بررسي ارتباط چند رژيمي بين قيمت توليدكننده و قيمت خرده

در . انتقال قيمت در بازار شير ايران اسـت  ساز و كاراي از نامتقارن بودن كه اين مهم نشانه وجود داردب متغيرهاي افزايشي و كاهشي ميان مجموع ضراي
به عبـارت ديگـر واكـنش قيمـت     . مدت تعديل قيمت بين دو سطح بازار نامتقارن استبلند مدت انتقال قيمت بصورت كامل انجام مي شود ولي در كوتاه

هـاي وارده بـه   كه نتيجه آن انتفاع بيشتر خرده فروشان از تكانه فروشي به تغييرات افزايشي و كاهشي يكسان در قيمت توليدكننده متفاوت مي باشدخرده
 .بازار مي باشد

 

  شير، مدل ماركف سوئيچينگقيمت ، عوامل بازار، خرده فروشي قيمت بلند مدت، :هاي كليدي واژه
 

 
  3  2 *1 مقدمه

هـاي مهـم اقتصـادي     شاورزي در ايـران يكـي از بخـش   بخش ك
 18درصـد توليـد ناخـالص ملـي،      8/10اين بخـش  . شود محسوب مي

درصـد   10درصـد نيازهـاي غـذايي و     85درصد متوسط اشتغال كـل،  
ــود اختصــاص داده اســت    ــه خ ــي را ب يكــي از ). 7(صــادرات غيرنفت

، ناكارآمـد بـودن نظـام    هاي اساسـي بخـش كشـاورزي كشـور     چالش
ثبــاتي قيمــت  نوســان و بــي. ازاريــابي محصــولات كشــاورزي اســتب

محصولات كشاورزي بـه دلايلـي چـون فصـلي بـودن، فسـادپذيري،       
يين بودن كشش قيمتي نوسانات توليد ناشي از شرايط آب و هوايي، پا

، بازار غيررقابتي و بالا بودن حاشيه بازاريـابي از جملـه   عرضه و تقاضا
  بازاريــابي محصــولات ايــن بخــش هــاي اصــلي ناكارآمــدي  شاخصــه
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قيمت محصولات كشاورزي يكي از مهمترين ابزارهاي تخصيص 
اي در اقتصـاد  منابع در اقتصاد ملي اسـت و نيـز نقـش تعيـين كننـده     

بر اساس شـواهد موجـود قيمـت محصـولات     . كشاورزي كشورها دارد
ار است، كشاورزي در قياس با ساير كالاها از نوسانات بيشتري برخورد

كه اين امر دلايل گوناگوني از جمله به هم خوردن تعادل ميان عرضه 
و تقاضا دارد و شدت و ضعف آن به ميزان تغييـرات عوامـل مـؤثر بـر     

همچنــين قيمتهــا، مهمتــرين عامــل . عرضــه و تقاضــا وابســته اســت
كننـدگان و صـادركنندگان   كننده سطح درآمد كشاورزان، مبادلـه  تعيين

. كننـدگان هسـتند  و سـطح رفـاه اقتصـادي مصـرف     كالاي كشاورزي
ــت    ــين قيم ــاط ب ــراين، ارتب ــزون ب ــده و   اف ــطوح توليدكنن ــا در س ه

كننده، شاخصي از كارايي بازار و در نتيجه رفاه توليدكنندگان و  مصرف
گـذاري نيـز بـا    كند كه از ديـدگاه سياسـت   مصرف كنندگان ايجاد مي

مــت كالاهــاي بــه همــين دليــل تجزيــه و تحليــل قي. اهميــت اســت
كشاورزي هـم از نظـر اقتصـادي و هـم از نظـر سياسـتگذاري داراي       

در اين خصوص، بسياري از اقتصـاددانان كشـاورزي بـه    . اهميت است
فراينــد انتقــال قيمــت در ســاختار بازارهــاي مــرتبط و از مزرعــه بــه  

قيمت منجر به اتخاذ تصميم در مورد . اند فروشي توجه نشان داده خرده
و تركيب محصول از سوي كارگزاران اقتصادي شده و  تخصيص منابع

بنـابراين  . گـردد  انتقال قيمت منجر به ادغام عمودي و افقي بازارها مي

  ورزياقتصاد و توسعه كشانشريه 
 313-323.، ص1397 زمستان، 4، شماره 32جلد

Journal of Agricultural Economics and Development 

Vol. 32, No. 4, Winter 2019, p. 313-323 



 1397، زمستان 4، شماره 32جلد اقتصاد و توسعه كشاورزي، نشريه     314

كننـد علاقمنـد هسـتند     داناني كه فرآيندهاي بازار را مطالعه مياقتصاد
عدم تقـارن در انتقـال قيمـت از    . كه فرآيندهاي انتقال قيمت را بدانند

، گاه سـود  طح ديگر آن با تأثير بر حاشيه بازاريابيك سطح بازار به سي
كند و بـا كـاهش رفـاه     هاي بازاريابي مي قابل توجهي را نصيب واسطه

توليدكنندگان و مصرف كنندگان، بر كارايي سيستم بازاريابي اثر منفي 
هاي متعدد  بازار محصولات كشاورزي با اعمال سياست). 13( گذارد مي

هـاي قيمتـي از    گيـرد و سياسـت   ولت قرار مي، مورد مداخله دحمايتي
ايـن  . رود جمله مهمترين ابزار براي مداخله حمايتي دولت به شمار مي

مداخلات غالبا با هدف رشد عرضـه و افـزايش سـطح درآمـد و رفـاه      
كننـدگان مـواد    توليدكنندگان كشاورزي و همچنين كمك بـه مصـرف  

كشـاورزي از   اغلب مداخلات دولت در بخـش . گيرد غذايي صورت مي
هاي مورد نياز اين  طريق دخالت در بازار محصولات كشاورزي و نهاده

ــت   ــيم قيم ــت از   (بخــش و تنظ ــراي حماي ــقف ب ــت س ــين قيم تعي
و بيمـه  ) كننـده  كننده و قيمـت كـف بـراي حمايـت از عرضـه      مصرف

  ).    13(گيرد  محصولات كشاورزي و قيمت تضميني صورت مي
مـا ايـن   ند به اميتوار شـير ايـران   ي انتقال قيمت در بـاز اـيافتهه

دي از قتصان اعاملار فتاره راـــبدر هايي يگيرهبدهد كه نتيجن را مكاا
باشيم، شته زار داباها در كنندگان و واسطه جمله توليدكنندگان، مصرف

فروشي و نيز بررسـي ميـزان   پژوهش در موضوع قيمت مزرعه و خرده
ريـزان و  ي برنامـه حاشيه سـود در صـنعت شـير كـاربرد فراوانـي بـرا      

ــير دارد  ــازار شـ ــتگذاران بـ ه فارسطح  مسايل مهمي كهازيكي. سياسـ
ــي ويازارمل بااعو ن،توليدكنندگا ــير را كنندگافمصر ب ثير أتحت تن ش

 .ستزار شير امختلف باح سطو درقيمت ل نتقاانگي، چگوهددميار قر

ابزاري رايـج   كننده مصرفدر سطوح توليدكننده و  انتقال قيمتمطالعه 
گيري رقابت پذير بودن بازارهاي مختلف در دهه اخير بوده  براي اندازه

پروتئين و مين أتورده هاي لبني از جمله بهترين منابع آشير و فر .است
، بعـد از غـلات   شـوند و در سـبد كـالاي ايرانـي     كلسيم محسوب مـي 

چگونگي ، و است هادبيشترين سهم را از نظر وزني به خود اختصاص د
در تواند كاربردهاي رفاهي و سياسـتي   ميكه  و روابط آن انتقال قيمت

د به عنـوان هـدف اصـلي ايـن مطالعـه بـا       داشته باشكنترل بازار شير 
و تغييـرات  نامتقارن قيمت در بـازار شـير ايـران     انتقالفرضياتي چون 
مورد بررسي قرار  فروشي است قيمت خردهعلت تغييرات قيمت مزرعه 
                                                   .گرفته است

هاي  هاي حاصل در تكنيك با رعايت سير تحول تاريخي پيشرفت
و ) 1977( 1هـوك  هـاي سـنتي مثـل    مطالعه انتقال قيمت، ابتدا روش

ي خود توضـيح بـرداري   خطا تصحيحسپس الگوهاي نوين مثل روش 
 بـا توجـه بـه   . معرفـي و توسـعه يافتنـد   ) 1989( 2سويچينگ-ماركوف

هاي مختلف، بويژه اهميت عدم تقارن يا تقارن در انتقال قيمت از جنبه

                                                            
1- Houck 
2- Markov-Switching Vector Autoregressive 

هاي تجربي متعـددي   هاي اقتصادي، تلاشارتباط آن با صحت نظريه
براي آزمون وجود انتقال نامتقارن قيمت در بازارهـاي مختلـف شـكل    

هاي مختلـف از جملـه    اغلب اين مطالعات بر اساس روش. گرفته است
 شود و رهيافـت خـود   ك روش سنتي محسوب ميرهيافت هوك كه ي

سـوئيچينگ كـه يـك روش نـوين بـه شـمار       توضيح برداري ماركوف
ا تحليل رفتار انتقال قيمت بدر اين تحقيق . رود صورت گرفته است مي

ي خـود توضـيح   خطا تصحيح روشو هـوك  روش سـنتي   اسـتفاده از 
ي صورت گرفته و متغيرهـاي مـورد بررس ـ   سويچينگبرداري ماركوف

 فروشي در سطح بازار مصرف و قيمـت شامل قيمت شير بصورت خرده
هـاي   هـاي سـري  ، بصـورت داده شير سر مزرعه در سطح توليدكننـده 

جامعـه  . استفاده شده است 1393لغايت  1383طي دوره  زماني ماهانه
كننـدگان شـير در    آماري در اين تحقيق كليه توليدكنندگان و مصـرف 

 ـ ها ازايران هستند و داده ، ق اداره آمـار اقتصـادي بانـك مركـزي    طري
 مركز آمار ايـران، شـركت پشـتيباني امـور دام كشـور و وزارت جهـاد      

 .آوري شده است كشاورزي جمع
  

  مروري بر روند توليد شير در ايران

توليـد  . ايران يكي از توليدكنندگان مهم شير در خاورميانـه اسـت  
باشد كـه   ليون تن ميسالانه شير در ايران بصورت تقريبي حدود ده مي

درصد اين ميزان شير، توليـد گـاو و مـابقي توليـد گوسـفند، بـز و        90
حـدود   1361توليـد شـير در سـال     1مطابق جدول . باشد گاوميش مي

درصـد   29/4ميليون تن بوده كه پس از يك دهه با رشد سـالانه   8/2
ه اين روند افزايشي ادامه داشته تـا اينك ـ . ميليون تن رسيده است 4به 

بـه   1395ميليون تن و در سال  9به حدود  1391ميزان توليد در سال 
 . ميليون تن رسيده است 653/9

  
  1361-1395روند توليد شير در ايران  -1جدول 

Table 1- Milk production trend in Iran, 1982-2016 

 سال
Year 

)تن 1000( توليد   
Production 

(1000tonnes) 

 نرخ رشد
Growth 

(%) 
1361 2800 - 
1371 4035 41.4 
1381 5060 25.4 
1391 7952 57.2 
1395 9653 21.4 

   Source: Research findings              وزارت جهاد كشاورزي :منبع

  
آمـده   1 شـكل در  1395لغايـت   1372روند توليد شير در فاصـله  

       .است
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)هزار تن( 1372- 95ر در ايران روند توليد شي - 1شكل   

Figure 1- Milk production trend in Iran, 1982-2016 

 
  مباني نظري و روش تحقيق

هاي مختلفي كه به منظور بررسي انتقـال قيمـت    با توجه به روش
فروشي وجود دارد، امـروزه الگوهـاي انتقـال     سر مزرعه با قيمت خرده

لـيكن  . العـات تجربـي دارنـد   اي در مط قيمت غيرخطي كاربرد گسترده
جهت مقايسه نتايج در مطالعه حاضر بررسي چگـونگي انتقـال قيمـت    
عمودي در بازار شير در قالب الگوي هوك كه يك الگوي قديمي بوده 

سـوئيچينگ كـه يـك الگـوي      –و الگوي خودتوضيح برداري ماركوف
 .نوين است انجام شده است

  
  رهيافت هوك

بنـدي   ن قيمـت بـر اسـاس تقسـيم    در روش هوك، انتقال نامتقار
. شـود  متغيرهاي قيمت بـه مراحـل كاهشـي و افزايشـي بررسـي مـي      

هاي ارائه شده الگوهاي مانا هستند و قـادر بـه توضـيح تغييـرات      الگو
) 1982(الگوي عـدم تقـارن قيمـت وارد    . قيمتي در طول زمان نيستند

مـت و  ي انتقال قيمت، سرعت انتقـال قي  دامنهمباحث گوناگوني مانند 
وجود اختلاف در واكنش نسبت افزايش و يا كاهش قيمت را بـه طـور   

هـا در سـطوح    يمـت قبر اساس اين رهيافـت  . كند يمهمزمان بررسي 
  :اي كه مختلف بازار با يكديگر مرتبط هستند به گونه

 )(lnln tt ffr                                )1(    

 lnftفروشـي و  ¬دهنده لگاريتم قيمت در سـطح خـرده   نشان lnrtكه 
لگاريتم قيمت در سطح سرمزرعه است كه فرم كلي آن مطابق رابطـه  

  :زير است
       

)2         (ijt

k

j
gtt fr   


 1

1
0 lnln  

بسته به اين  0tαاگر عدم تقارني وجود داشته باشد در اين صورت 
رهيافـت  . تفاوت اسـت باشد، مlnft-1 از  تر كوچكيا  تر بزرگ lnftكه 

ــين مزرعــه و  ) 1977(هــوك  ــراي بررســي نحــوه انتقــال قيمــت ب ب
  :فروشي به شكل زير است¬خرده
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1
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قيمت سـر   لگاريتم lnPfلگاريتم قيمت خرده فروشي،  lnPrكه در آن 
 ي مزرعــه، هــا مــتيقافــزايش در  ، مزرعــه

و  باشـند  يم ـ هـا  وقفـه طول   M2و M1مزرعه، ي ها متيقر كاهش د
هاي مزرعـه   يمتقتأثير افزايش و كاهش  ترتيب به α2و  α1ضرايب 

حـداقل   بـا روش اين معادلـه  . باشند يمهاي خرده فروشي  يمتقروي 
هـاي   نيـز بـا آمـاره    هـا  وقفهمربعات معمولي قابل برآورد است و طول 

به منظور برآورد . آيد يمده به دست ش تعديل R2يا  2، شوارتز1آكائيك
متغيرهـا بـه فـرم لگـاريتم     : ( الگوي هوك معادله زير بـرازش گرديـد  

  )باشند طبيعي مي
)4(  

  
فروشـي در دو دوره   سمت چپ رابطـه مؤيـد تغييـر قيمـت خـرده     

در سمت راست نيز دو متغير نماينـده افـزايش و كـاهش در    . زمانيست
                                                            
1- Akaike 
2- Schwartz 
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ر دو دوره زماني متوالي اگر قيمت د. قيمت توليدكننده لحاظ شده است
توليدكننده افزايش يافته باشد متغير افزايش غيرصفر و متغيـر كـاهش   

نكته مهم ديگر در ايـن الگـو تعيـين    . برابر صفر خواهد بود و بالعكس
است كه به كمك معيارهـاي آكائيـك و شـوارتز     )nو m(طول وقفه 
داقل مربعـات  پس از برآورد الگـوي فـوق بـه روش ح ـ   . شود انجام مي

معمولي، فرضيه برابري مجموع ضرايب متغيرهاي كـاهش و افـزايش   
  .شود قيمت آزمون مي
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ييد فرضيه فوق تقارن در انتقال قيمت در بـازار شـير   أدر صورت ت

ييد خواهد شد و طبيعتا در صورت رد اين فرضيه انتقال قيمت از نوع أت
 . باشد نامتقارن مي
جموع ضرايب افزايش تجمعي قيمـت بـا مجمـوع ضـرايب     اگر م

كاهش تجمعي قيمت از نظر آماري برابر باشد، آنگـاه فرضـيه انتقـال    
به منظور آزمون رد يا پـذيرش  . قيمت متقارن قابل پذيرش خواهد بود

 Fاين آزمون بر پايه آمـاره  . شود استفاده مي 1از آزمون والد فرض صفر
 ها دادههاي زماني  يسرهاي  يژگيوت به اين رهياف .استوار است 2و 

هايي كـه از خـود همبسـتگي متـوالي رنـج       يسركند، لذا  ينمتوجهي 
 ).1977هوك، (شوند  يمبرند، معمولاً به رگرسيون كاذب منجر  يم

  
  سوئيچينگ –رهيافت ماركوف

سوئيچينگ فرض بـر آن   –در الگوي خودتوضيح برداري ماركوف
هاي زماني مختلـف ممكـن اسـت از     ورهاست كه روابط دو متغير در د
هاي فـوق   در اين شرايط هر يك از دوره. ساختار متفاوتي تبعيت نمايد

اگر تصـور بـر ايـن باشـد كـه      . شود تحت عنوان يك رژيم شناخته مي
در طـي زمـان تـوام بـا تغييـرات در       )ty(سري زماني مورد بررسـي  

پارامترهـا در  است، در آن صورت فـرض ثابـت بـودن    ) رژيم( وضعيت
عنـوان   توان بـه  مي MSVARهاي  مدلموجه نبوده و از  VARمدل 

ايده اصلي اين روش آن است كه . يك جايگزين مناسب استفاده نمود

 ـ ) tS( به متغير رژيم VARپارامترهاي مدل  د، در عـين  بسـتگي دارن
توان احتمال مربـوط بـه آن را    قابل مشاهده نبوده و فقط مي tS حال
در اين صورت تابع چگالي شـرطي سـري زمـاني قابـل     . دست آورد به

  ):11(به صورت زير خواهد بود  tyمشاهده 
)5            (
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هـاي  در رژيـم  VARبردار پارامترهاي مـدل   Nبه طوري كه 
نشانگر مشاهدات  1tyمختلف و   11 jty بـراي يـك   . باشـد  مي

يـر  ز VAR(p)تـوان بـه وسـيله مـدل      را مي ts ،tyرژيم مشخص 
  :نشان داد

)6     (  
      tpttptttt uysAyAy   ...11 

  
ــه در آن  ك   tt sNIDu ــي 0, ــد م ــراي . باش ب

ها نياز است كه به نحوي تغيير در رژيم  تكميل كردن فرايند ايجاد داده
)tS (    سـويچينگ فـرض   -را بشناسيم، كـه در مـدل هـاي مـاركوف

وسيله زنجيره مرتبـه اول مـاركوف بـه صـورت زيـر       به) tS(شود  مي
  :شود ايجاد مي

 )7   (    
      PSSYSS ttjjtjjtt ,|Pr,|Pr 111 






 

برداري متشـكل از پارامترهـاي احتمـالات مربـوط بـه       Pكه در آن 
هـاي   توان احتمال انتقال بين رژيم براساس اين فرض مي. هاست رژيم

  :مختلف را به دست آورد

 )8(                         NjipiSjSp
N

i
ijttij ,...,1,1,|Pr

1
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،  N×Nبا در كنار هم قرار دادن اين احتمالات در يك مـاتريس  
آيد كـه هـر عنصـر از آن     به دست مي (p)ماتريس احتمال انتقالات 

)ijp ( احتمال وقوع رژيمj  بعد از رژيمi طـوري   دهـد بـه   را نشان مي

كه



N

J
ijp
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10و  1  ijp 1 .باشد مي  

                                                            
1- Wald Test 
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هاي مختلـف، مـدل   با لحاظ كردن امكان تغيير پارامترها در رژيم
VAR  خطي تبديل به مدلMSVAR شود زير مي:  

)10(          
      tpttptttt uysAysAsy   ...11  
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وابسته ) ts( متغير رژيم كه در اين مدل تمام پارامترها به وضعيت
:                توان بـه شـكل زيـر هـم نشـان داد      هستند، بنابراين مدل فوق را مي
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روش سنتي  ا استفاده ازتحليل رفتار انتقال قيمت بدر اين تحقيق 

 سـويچينگ ي خود توضيح برداري ماركوفخطا تصحيح روشو ك هو
صورت گرفته و متغيرهاي مورد بررسي شـامل قيمـت شـير بصـورت     

شير سر مزرعـه در سـطح    فروشي در سطح بازار مصرف و قيمتخرده
 1383طي دوره  هاي زماني ماهانه هاي سري، بصورت دادهتوليدكننده

مـاري در ايـن تحقيـق كليـه     جامعه آ. استفاده شده است 1393لغايت 
هـا از  كننـدگان شـير در ايـران هسـتند و داده     توليدكنندگان و مصرف

ــران،      ــار اي ــز آم ــزي، مرك ــك مرك ــادي بان ــار اقتص ــق اداره آم   طري
آوري  كشـاورزي جمـع   شركت پشتيباني امور دام كشور و وزارت جهاد

  .شده است
 

  نتايج و بحث
. يابـد  اختصاص ميهاي تحقيق  اين بخش به بيان مهمترين يافته

) تحويل درب گاوداري(ابتدا مروري بر روند تغييرات قيمت توليدكننده 
شير و برخي آمار توصـيفي آن خـواهيم   ) فروشي خرده(كننده  و مصرف

هاي ايستايي، عليـت، هـم انباشـتگي و     پس از آن نتايج آزمون. داشت
هاي حاصل از برآورد الگوي تصـحيح خطـاي بـرداري     همچنين يافته

  . سوئيچينگ ارائه و مورد تجزيه و تحليل قرار خواهد گرفت -اركوفم
در اين مطالعه اطلاعات ماهانه قيمت شير در دو سطح توليدكننده 

مورد استفاده  1394لغايت آذر  1382و خرده فروشي در دوره فروردين 
  .دهد روند تغييرات دو متغير را نشان مي 2 شكل. قرار گرفته است

 

  
)ريال/ كيلوگرم(خرده فروشي شير  د تغييرات قيمت مزرعه ورون - 2شكل   

استبترتيب قيمت توليد كننده و قيمت خرده فروشي     RMP and PMP 
Figure 2- Trend of fluid milk farm and retail prices in Iran (Rial/kg) 

PMP and RMP stand for producer and retail milk price, respectively. 

 
شود هر دو متغير در دوره مورد بررسـي رونـد    نانچه ملاحظه ميچ

افـزايش بيشـتر قيمـت     .اند تجربه كرده 90صعودي را به ويژه در دهه 
يد رويكرد حمايتي قـوي تـر دولـت از دامـداران     ؤشير در دهه مزبور م

ضمن آنكه شكاف موجود بين دو متغير نيز در دهه فـوق بـه   . باشد مي
اين امر به مفهوم گسترش حاشيه بازاريـابي  . استتدريج افزايش يافته 

در بازار شير است كه ناشي از افـزايش سـهم عوامـل بازاريـاب نظيـر      
متوسـط  . باشـد  كننده مـي  هاي پخش از قيمت پرداختي مصرف شركت

 و 5188ترتيب حـدود   كننده در كل دوره به قيمت توليدكننده و مصرف
آمـار توصـيفي متغيرهـا در    . ريال به ازاء هر كيلوگرم بوده است 6834

 . شود مشاهده مي 2جدول 
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  )ريال/ كيلوگرم(نتايج آماري متغيرهاي تحقيق  -2جدول 
Table 2- Statistic results of research variables  

 تعداد مشاهدات
Frequency 

انحراف معيار   
df 

حداقل    

Min 
 حداكثر

Max  
 ميانه
Mod 

 ميانگين
Mean 

  
 

 قيمت توليدكننده 5188 4073 11827 1761 3387.15 153
Producer price 

كنندهقيمت  مصرف 6834 4981 18416 2113 4911.90 153  

Consumer price 
Source: Research findings                 هاي تحقيق يافته: خذأم  

 
نتايج آزمون هـاي ايسـتايي متغيـر هـاي بكـار رفتـه در        3جدول 

به منظور سهولت در تفسير نتايج از فـرم  . دهد مي برازش الگو را نشان
در هـر دو آزمـون بكـار رفتـه     . لگاريتمي متغيرها استفاده شـده اسـت  

. فرضيه صفر بر ناايستايي و يا وجود ريشه واحد در متغيرها دلالت دارد
شـود آمـاره آزمـون در سـطح متغيرهـا       گونه كـه ملاحظـه مـي    همان

بـه  . درصـد معنـادار اسـت    5ر سطح غيرمعنادار اما در تفاضل اول و د

منظور پرهيز از مواجهه با رگرسيون كاذب در مرحله بعد وجـود رابطـه   
جهـت رابطـه عليـت ميـان     . هم انباشتگي ميان متغيرها آزمون گرديد

متغيرها به كمك آزمون گرنجر بررسي و مطابق نتـايج ذكـر شـده در    
كننـده  رفعليت يك طرفه از قيمت توليدكننده به قيمت مص 4جدول 

لازم به ذكر است كه به دليل ناايستايي متغيرهـا از تفاضـل   . تاييد شد
  .مرتبه اول آنها در آزمون گرنجر استفاده گرديد

 
 نتايج آزمون ايستايي متغيرها -3جدول 

Table 3- Results of unit root tests 
پرون-آزمون فيليپس    

Philips prone test 

 ديكي فولر تعميم يافته
Generalized Dickey–Fuller 

 احتمال
Probability 

 تصريح
Specification 

 آماره آزمون
Test statistic 

 احتمال
Probability 

 تصريح
Specification 

 آماره آزمون
Test statistic 

 متغير
Variable 

 0.38 1.98- جزء ثابت و روند 0.60
جزء ثابت و روند3وقفه  

3 lags, constant, trend

-2.40 
 

 لگاريتم قيمت توليد كننده
(LnPMP) 

1.00 - 4.81 0.39 
جزء ثابت و روند5وقفه  

5 lags, constant, trend
-2.39 

كنندهلگاريتم قيمت مصرف  
(LnRMP) 

 0.04 9.97- جزء ثابت و روند 0.0001>

2وقفه
 جزء ثابت

2 lags, constant

-3.46 
 تفاضل اول لگاريتم قيمت توليد كننده

(∆LnPMP) 

 0.04 10.82- جزء ثابت 0.0001>
4وقفه  

4 lags
-3.32 

كنندهتفاضل اول لگاريتم قيمت مصرف  
(∆LnRMP) 

  هاي تحقيق يافته: خذأم
  Source: Research findings  

  
  نتايج آزمون عليت گرنجر -4جدول 

Table 4- Granger causality test result 

 تعداد مشاهدات
Frequency 

احتمال
Probability  آماره آزمون 

Test statistic  
 قيمت توليدكننده علت قيمت مصرف كننده نيست: فرضيه صفر  7.96    >0.0001  149

H0 : Producer price is not cause of consumer price  

 قيمت مصرف كننده علت قيمت توليد كننده نيست: فرضيه صفر  2.46    0.06  149
H1: Consumer price is nit cause of producer price  

  هاي تحقيق يافته: خذمأ
Source: Research findings  
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آزمون هم انباشتگي يوهانسون بر وجود يك رابطـه تعـادلي بلنـد    
  :مدت به فرم زير دلالت داشت

  )12(          
                                stdv         (0.13)    (0.02) 

توان ادعا نمود كه در دوره مـورد بررسـي    وق ميبر اساس رابطه ف
يك درصد افزايش در قيمت توليدكننـده شـير بطـور متوسـط موجـب      

ايـن  ) فروشـي خـرده (كننـده  درصدي در قيمت مصـرف  09/1افزايش 
محصول شده است ضمن آنكه اين انتقـال قيمـت بـه لحـاظ آمـاري      

ع كشـش  بايد در نظر داشت كه ضريب فـوق در واق ـ . باشد معنادار مي

 .انتقال قيمت بلندمدت در بازار شير است
 

  نتايج برآورد الگوي هوك
اگرچه الگوي هوك جهت بررسي انتقال قيمت زماني كه متغيرهـا  

، ولي در اين تحقيق صـرفا جهـت   ه شده استهم انباشته نباشند توصي
مقايسه نتايج، الگوي مزبور در كنار الگـوي هـدف تخمـين زده شـده     

متغيرها : (ي هوك معادله زير برازش گرديدآورد الگوبه منظور بر. است
  )باشند به فرم لگاريتم طبيعي مي

           ( 
فروشـي در دو دوره  ¬سمت چپ رابطه مؤيد تغييـر قيمـت خـرده   

در سمت راست نيز دو متغير نماينـده افـزايش و كـاهش در    . زمانيست
زماني متوالي اگر قيمت  در دو دوره. قيمت توليدكننده لحاظ شده است

توليدكننده افزايش يافته باشد متغير افزايش غيرصفر و متغيـر كـاهش   
نكته مهم ديگر در ايـن الگـو تعيـين    . برابر صفر خواهد بود و بالعكس

است كه به كمك معيارهـاي آكائيـك و شـوارتز     )nو m(طول وقفه 
ات پس از برآورد الگوي فـوق بـه روش حـداقل مربع ـ   . انجام مي شود

معمولي، فرضيه برابري مجموع ضرايب متغيرهاي كـاهش و افـزايش   
  .شود قيمت آزمون مي

 
كه به كمك آزمون والد بـه راحتـي   (أييد فرضيه فوق در صورت ت
ييد خواهد شـد  أتقارن در انتقال قيمت در بازار شير ت) قابل انجام است

ن و طبيعتا در صـورت رد ايـن فرضـيه انتقـال قيمـت از نـوع نامتقـار       
. گـزارش شـده اسـت    5نتيجه برآورد الگوي هوك در جدول . باشد مي

فروشي به تغييـر  ¬اين جدول ضرايب كوتاه مدت واكنش قيمت خرده
دهد حـال آنكـه ضـرايب     قيمت توليدكننده در دوره جاري را نشان مي

فروشـي بـه تغييـر قيمـت     ¬العمل قيمـت خـرده   بلندمدت مبين عكس
ن لازم براي بروز فعل و انفعـالات  توليدكننده پس از گذشت مدت زما

دهـد كـه اگـر     نشـان مـي   61/0به عنوان مثال ضـريب  . در بازار است
فروشي نيز در ¬قيمت توليدكننده يك درصد كاهش يابد، قيمت خرده

گـردد   يادآوري مـي . (درصد تنزل خواهد يافت 61/0ني همان دوره زما
نيـز   73/0ب ضـري ) انـد  كه متغيرها به فرم لگاريتم طبيعي لحاظ شـده 

البتـه اخـتلاف   . تفسير مشابهي در حالت افزايش قيمت خواهد داشـت 
گذاري  تواند ناشي از نوع نظام قيمت اين دو ضريب اندك است كه مي

ضـرايب  . شود شير در ايران باشد كه با دخالت مستقيم دولت انجام مي
فروشـي را بـا در نظـر    نيز رفتار واكنشـي قيمـت خـرده    99/0و  89/0

ايـن ضـرايب مطـابق انتظـار     . دهنـد  هاي زماني نشان مي وقفهگرفتن 
ــده     ــرآورد شـ ــدت بـ ــاه مـ ــرايب كوتـ ــر از ضـ ــد بزرگتـ   . انـ

 
 )فروشيتغيير قيمت خرده: متغير وابسته( نتايج برآورد الگوي هوك  -5 جدول

Table 5- Houck model results (Dependent variable: Retail price) 

 نوع انتقال قيمت

Price 
transmission  

 نتيجه آزمون

Test result  

 آماره آزمون والد

Valed Test statistic  

ضريب بلند مدت تغيير 
 قيمت

Long run coefficient 
 كاهش   افزايش

Dec.    Inc.  

ضريب كوتاه مدت تغيير 
 قيمت

Short run coefficient  
 كاهش    افزايش

Dec.    Inc.  

 متغير

Variable  

 نامتقارن
Asymmetry  

 صفر رد فرضيه
H0 riject  14.24  0.89    0.99  0.61     0.73  قيمت توليدكننده 

Producer price  
  هاي تحقيق يافته: خذمأ

Source: Research findings  
  

در جدول فوق ضرايب كوتاه مدت واكنش قيمت خرده فروشي به 
دهـد حـال آنكـه     تغيير قيمت توليدكننده در دوره جاري را نشـان مـي  

فروشي به تغيير قيمت  العمل قيمت خرده بلندمدت مبين عكس ضرايب
توليدكننده پس از گذشت مدت زمان لازم براي بروز فعل و انفعـالات  
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دهـد كـه اگـر     نشـان مـي   61/0به عنوان مثال ضـريب  . در بازار است
فروشـي نيـز در    قيمت توليدكننده يك درصد كاهش يابد، قيمت خرده

گـردد   يادآوري مـي . (تنزل خواهد يافتدرصد  61/0همان دوره زماني 
نيـز   73/0ضـريب  ) انـد  كه متغيرها به فرم لگاريتم طبيعي لحاظ شـده 

البتـه اخـتلاف   . تفسير مشابهي در حالت افزايش قيمت خواهد داشـت 
گذاري  تواند ناشي از نوع نظام قيمت اين دو ضريب اندك است كه مي

ضـرايب  . شود نجام ميشير در ايران باشد كه با دخالت مستقيم دولت ا
فروشـي را بـا در نظـر     نيز رفتار واكنشـي قيمـت خـرده    99/0و  89/0

ايـن ضـرايب مطـابق انتظـار     . دهنـد  هاي زماني نشان مي گرفتن وقفه
  . اند بزرگتر از ضرايب كوتاه مدت برآورد شده

آماره محاسباتي آزمون والد كـه در سـطح بـالايي معنـادار اسـت      
لـذا  . انتقال قيمت در بازار شـير ايـران اسـت    ييدي بر نامتقارن بودنأت

فروشي شير بـه افـزايش   توان نتيجه گرفت كه واكنش قيمت خرده مي
معيني در قيمت توليدكننده متفـاوت از واكـنش مربوطـه بـه كـاهش      

ــود  ــده خواهــد ب ــن موضــوع از منظــر  . مشــابه در قيمــت توليدكنن اي
، فـوق العـاده   گذاري و با توجه به نقش شير در سـلامت افـراد   سياست

هاي حمايتي مكمـل مـورد    حائز اهميت است و بايد در تنظيم سياست
 .توجه واقع گردد

  
 -نتــايج بــرآورد الگــوي خــود توضــيح بــرداري مــاركوف

  سوئيچينگ
ها بر اساس آماره آكائيك تعيين و در نهايـت   ها و وقفه تعداد رژيم

ايج آن در الگوي دو رژيمه با سه وقفه انتخاب و برآورد گرديـد كـه نت ـ  
نكته قابل توجـه در ايـن جـدول كـاهش     . گزارش شده است 6 جدول

باشـد كـه دلالـت بـر سـرعت       قابل ملاحظه ضريب تصحيح خطا مـي 
مساله ديگـر  . است تعديل كمتر در رابطه بلندمدت در الگوي غيرخطي

ميزان افزايش انحراف معيار جزء خطا در رژيم دوم نسبت به رژيم اول 
شـود ايـن كميـت در معادلـه قيمـت       لاحظه مـي همانطور كه م. است

كننده بـا ضـريب   و در معادله قيمت مصرف 04/3توليدكننده با ضريب 
  .افزايش يافته است 53/1

 
 سوئيچينگ –نتايج برآورد الگوي خودتوضيح برداري ماركوف -6 جدول

Table 6- Markov-switching vector error correction model results 

 رژيم دوم  

Regim 2  
 رژيم اول

Regim 1  

RMPt∆  PMPt∆ RMPt∆  PMPt∆ 
  

  
  مقدار ثابت

0.063  -0.013  0.063  -0.013      Costant  

  -0.039*     0.038  0.293*   0.619*    PMPt-1∆  

0.048    0.41*    -0.017    -.208*    PMPt-2∆  

0.068    0.508*   0.044    *
  0.432  

PMPt-3∆  

    0.236*     -0.173  -0.030      -
0.299*  

RMPt-1∆ 

0.097  -0.035     0.51*    0.043    RMPt-2∆ 

0.001    -.224*        -0.221*        -
0.295*  

RMPt-3∆ 

    -0.041*  
   

 0.004       -0.041*     0.008    ECTt-1 

      0.0052              0.0170     0.0034       0.0056  εσ  

  هاي تحقيق يافته: خذمأ
Source: Research findings  

  significant at 5%    درصد 5معنادار در سطح : *
  

لازم به ذكر است كه رابطه بلند مدت در رژيم اول مطابق رابطـه  
  .برآورد گرديد) دوم(و در رژيم دوم به شكل رابطه ) اول(

  

                                   LRMPt = -0.46 + 1.04LPMPt  
     Stdv      (0.12)   (0.01)                   )             14(رابطه    
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                                  LRMPt = -0.05 + 1.09LPMPt            
  Stdv      (0.04)   (0.004)       )                             15(رابطه 
  

هاي برآوردي در دو رژيم  شود اختلاف كشش چنانچه ملاحظه مي

الگـوي  هـا در   به منظور بررسـي ثبـات و پايـداري رژيـم    . تاندك اس
سـوئيچينگ ، عمومـا از مـاتريس احتمـال انتقـال اسـتفاده        –ماركوف

  :آمده است اين ماتريس در مطالعه حاضر به فرم زير بدست. شود مي
  

 سوئيچينگ –ماتريس احتمال انتقال در الگوي ماركوف -7جدول 
Table 7- Transition matrix for the estimated MSVECM  

 رژيم دوم
Regim2  

 رژيم اول
Regim1  

 

  Regim1 رژيم اول  0.95 0.05
  Regim2رژيم دوم  0.03 0.97

  هاي تحقيق يافته: خذمأ
Source: Research findings  

  
احتمـال عـدم تغييـر در هـر      97/0و  95/0در ماتريس فوق اعداد 
ه ميل به عـدم تغييـر   آشكار است ك. دهند يك از دو رژيم را نشان مي

. در دو رژيم برآوردي زياد و البته در الگـوي دوم انـدكي بيشـتر اسـت    
و  53/20مورد انتظار دو الگـو نيـز بـه ترتيـب برابـر       1ضريب پايداري

واضح است كه الگوي دوم پايدارتر  .ماه تخمين زده شده است 17/33
ط سـال  دهد در حدفاصل اواس ـ نتايج نشان مي. باشد از الگوي اول مي

و  فروشــي ارتبــاط ميــان قيمــت خــرده 1385تــا اواخــر ســال  1382
كننده شير در ايران از رژيم اول تبعيت ننموده و رژيم دوم بـازگو  توليد

 1392ضمنا از سال . كننده الگوي انتقال قيمت در اين بازار بوده است
هاي خريد شـير از دامـداران افـزايش زيـادي داشـته       به بعد كه قيمت

كننـده  بـه تغييـرات قيمـت توليد    كننـده سيت قيمت مصرفاست، حسا
افزايش يافته و الگوي انتقال قيمت از رژيم دوم كه كشش بالاتري را 

  .دهد تبعيت نموده است نشان مي
  

  گيري بحث و نتيجه
مطالعــه حاضــر بــه دنبــال آن بــوده كــه نحــوه واكــنش قيمــت  

ه اين كالا را در قيمت توليدكنند) شوك(فروشي به هر گونه تغيير  خرده
هاي سياستي مناسب در جهت  الگوسازي نموده و از اين طريق توصيه

بـر ايـن اسـاس موضـوع     . تضمين دسترسي افراد به شير را ارائه نمايد
كنندگان در بازار شير ايران با كنندگان و مصرفروابط قيمتي بين توليد

گيري از متدهاي نوين بـه عنـوان هـدف اصـلي مطالعـه حاضـر        بهره
نتايج آزمون ايستايي متغيرها بر نا ايستايي آنهـا دلالـت   . عريف گرديدت

هـاي نمـوداري بـه عمـل آمـده و رونـد        داشت كه با توجه به بررسـي 
هـاي   يافتـه . صعودي متغيرها در دوره مورد بررسي مـورد انتظـار بـود   

اي ميـان   حاصل از الگوي هوك بر وجود رابطـه تـأخيري چهـار دوره   
                                                            
1- Expected Duration 

فروشي و شوك وارده به قيمت توليدكننده دلالت تغييرات قيمت خرده 
بدين مفهوم كه كل اثر ناشي از تغيير قيمت توليدكننـده حـداكثر   . دارد

بـه قيمـت خـرده فروشـي منتقـل      ) چهـار مـاه  ( در چهار دوره زمـاني  
نكته ديگر اينكه تفـاوت معنـاداري ميـان مجمـوع ضـرايب      . گردد مي

اي از  ايـن مهـم نشـانه   . متغيرهاي افزايشي و كاهشـي مشـاهده شـد   
بـه  . نامتقارن بودن مكانيسم انتقال قيمت در بازار اين محصول اسـت 

فروشـي بـه تغييـرات افزايشـي و     ¬عبارت ديگر واكنش قيمت خـرده 
اين يافته نيز بـا  . باشد كاهشي يكسان در قيمت توليدكننده متفاوت مي

ضـرايب كشـش   . بسياري از مطالعات داخلي و خارجي هم راستا است
در دو حالت كـاهش و   99/0و  89/0نتقال قيمت بلندمدت در سطوح ا

اين ضرايب مطابق انتظار بزرگتر . افزايش قيمت توليدكننده برآورد شد
  .باشند از ضرايب كوتاه مدت مي

بخش ديگر از مطالعه به بررسي چگونگي انتقال قيمـت عمـودي   
ئيچينگ سو –در بازار شير در قالب الگوي خودتوضيح برداري ماركوف

در اين الگو فرض بر آن است كه روابط دو متغيـر در  . اختصاص يافت
. هاي زماني مختلف ممكن است از ساختار متفاوتي تبعيـت نمايـد   دوره

در اين شرايط هر يك از دوره هـاي فـوق تحـت عنـوان يـك رژيـم       
به منظور آزمون برتري الگوي غيرخطـي بـر الگـوي    . شود شناخته مي

مقــدار . اســتفاده شــد )LR(درســت نمــايي  خطــي از آمــاره نســبت
محاسباتي اين آماره در تحقيق حاضر معنادار و بـر سـازگاري الگـوي    

ها نيـز بـر اسـاس     ها و وقفه تعداد رژيم .ها دلالت دارد غيرخطي با داده
آماره آكائيك تعيين و در نهايت الگوي دو رژيمه با سه وقفه انتخاب و 

برآوردي بـراي الگـوي فـوق در    ضريب تصحيح خطاي . برآورد گرديد
قياس با الگوي خودتوضيح برداري خطي افزايش معنـاداري را نشـان   

اين يافته بدان معناست كه سرعت تعـديل بـه سـمت رابطـه     . دهد مي
مساله ديگر ميـزان افـزايش   . بلندمدت در الگوي غيرخطي كمتر است

ن اي ـ. انحراف معيار جزء خطا در رژيم دوم نسبت بـه رژيـم اول اسـت   
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و در معادله قيمـت   04/3كميت در معادله قيمت توليدكننده با ضريب 
ضـرايب احتمـال   . افـزايش يافتـه اسـت    53/1كننده با ضريب مصرف

تخمين زده شـد كـه احتمـال     97/0و  95/0ها معادل  انتقال بين رژيم
آشـكار اسـت كـه    . دهند عدم تغيير در هر يك از دو رژيم را نشان مي

ر دو رژيـم بـرآوردي زيـاد و البتـه در الگـوي دوم      ميل به عدم تغيير د
  . اندكي بيشتر است
آزمون عليت گرنجر يك رابطـه علـي    هاي حاصل از بر پايه يافته

. ييـد گرديـد  أيك طرفه از قيمت توليدكننده به قيمت خرده فروشـي ت 
گذاري شير هم به گونه ايست كه پس  ضمن آنكه نوع مكانسيم قيمت

فروشـي   هـا، قيمـت خـرده    خريد از دامـداري  از تصويب و ابلاغ قيمت
لذا تغيير قيمت توليدكننده عاملي بـراي تغييـر قيمـت    . گيرد شكل مي

شكاف دو سـري قيمتـي در   همچنين  .گردد فروشي شير تلقي مي خرده
دوره مورد بررسي از يك سو بر رويكـرد حمـايتي قـوي تـر دولـت از      

فزايش سـهم عوامـل   دامداران دلالت داشته و از سوي ديگر نشان از ا
به عبارت ديگر با متنوع . كننده دارد بازاريابي از قيمت پرداختي مصرف

و مدرن تر شـدن  هاي فعال در حوزه عرضه لبنيات  شدن تعداد شركت

حاشيه بازاريـابي در ايـن   ) بندي، پخش و غيره بسته(خدمات بازاريابي 
در  )1385(حسيني و قهرمان زاده  .صنعت رفته رفته بزرگتر شده است

شـادمهري و احمـدي    بررسي انتقال قيمت در بازار گوشت قرمز ايران،
در مطالعــه انتقــال نامتقــارن عمــودي قيمــت بــين دو ســطح ) 1389(

در ) 1391( يـاوري  كننـده در بـازار شـير ايـران و     توليدكننده و مصرف
بررسي انتقال عمودي قيمت در بازار گوشت گوساله به نتايج مشـابهي  

 .دست يافتند
با توجه به عدم وجود شـرايط مناسـب رقـابتي در بـازار، طراحـي      

كننـدگان و توليدكننـدگان در    هاي حمايتي مكمل بـراي مصـرف   بسته
شرايطي كه به هر علت با شوك افزايشي به قيمت توليدكننده مواجـه  

هـايي همچـون    لفـه ؤتوانـد م  اين بسته مـي . گردد هستيم، پيشنهاد مي
هـاي   هاي لبني با قيمـت  ي و توزيع فرآوردها افزايش عرضه شير يارانه

هاي دامـي   اگرچه نظارت مستمر بر بازار نهاده. اي را شامل گردد يارانه
به منظور مواجهه با ورود هـر گونـه شـوك افزايشـي بـه قيمـت ايـن        

  .شود ها هم به طور جدي توصيه مي نهاده
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