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 چکیده

جلب توجه دیگران نسبت به مصرف نمایشی یا تظاهری، کنش نمادینی است که هدف عمده آن 

خود و تمایز خود از دیگران است.فرضیه اساسی نوشتار حاضر این بوده است کهه مصهرف نمایشهی    

پوشاک تحت اثر انفرادی و ترکیبی)تعاملی(پایگاه اجتماعی،جنسیت و دینداری اسهت  ایهن اثراهیاری    

مهم، تبلیغات مصهرفی   برحسب اینکه مصرف کننده در معرض چه وضعیتی ازلحاظ انتظارات دیگران

دانهش آمهوز    272کالا و شرایط سنی باشد، متفاوت خواهد بود. نتایج وارسهی ایهن فرضهیه بهر روی     

دبیرستانی درشاهرود نشان می دهد که اولا میل به مصرف نمایشی پوشاک نسهبتا بالاسهت.ثانیا ب هش    

زمهان پایگهاه    ت اثر ههم عمده ای از نوسانات میل به مصرف نمایشی پوشاک در بین دانش آموزان،تح

اجتماعی،دینداری،جنسیت،سن،انگیزه پیروی از دیگران مهم،توجه به تبلیغات مصرفی رسهانه و برخهی   

پایگهاه  ،هاست.در این میان اثرنسبی سه متغیرانگیهزه پیهروی ازدیگهران مهم    ازاشکال ترکیبی)تعاملی(آن

 هاست وبرمبنای آاهاهی ازماهادیر آن  بیش ازسایر متغیر"اجتماعی و توجه به تبلیغات مصرفی رسانه ها

ها،پیش بینی دقیق تری می توان ازتغییرات مصرف نمایشی پوشاک بعمل آورد.ثالثا ازهشت متغیر منفرد 

وترکیببی که برمصرف نمایشی پوشاک تاثیرمعنادار دارنهد، اثرشهش متغیرافزاینهده واثهردو متغیرکاهنهده      

 .  است  "پسر بودن و پایگاه اجتماعی"متغیرترکیبی  و"دینداری"است.دومتغیراخیرشامل

 .تبلیغات مصرفی رسانه ،دیگران مهم ،دینداری ،پایگاه اجتماعی ،مصرف نمایشی ها:کلیدواژه
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 بیان مسئله

های اجتماعی از یه  دیگهر،   اروه امروزه یکی از شیوه های رایج برای متمایز شدن اقشار و 

اسهت سهب  زنهدای معموعهه رفتارههایی       ( معتاد1771آنان است.چنانچه وبلن) 1سب  زندای

است که افراد به کار می ایرند تا شیوه زندای خود را به دیگران نشان دهند  سب  زندای، نشان 

(.به علاوه سهب    1797، 2دهنده ارزش ها و طرز تلای ها و معرف موقعیت اجتماعی است)مای 

نسبتاَ همگهن و یگانهه    زندای معرف عادت های مصرف است که به طرزی اجتماعی در اروهی

امهروزه سهب  زنهدای، جهایگزین مفههوه طباهه       (.31: 1191شده شکل ارفته است )فیهالکوف،  

داویهد  اجتماعی شده ومبنایی برای تش یص اروه بنهدی وهویهت اجتمهاعی قرارارفتهه اسهت )     

.اهمیت و رواج فزاینده سب  زنهدای درعلهوه اجتمهاعی رهاهراش ناشهی از ایهن       (2112، 1وتئوون

توانند تنوع واونااونی دنیهای اجتمهاعی را توضهی     های موجودنمیشناسییت است که سنخواقع

نوعی کنش نمادین است که هدف عمهده آن   4مصرف نمایشی (.1191)ابَاذری وچاوشیان،  بدهند

لباس سهم به سزایی در جلهب  (. در این میان، 2119، 2جلب نظردیگران نسبت به خود است)آنل

   2117، 7جولیها    2112، 3جهونلی وهمکهاران  (ن دادن سهب  زنهدای دارد  توجه دیگهران و نشها  

(، قاعده ضهای  کهردن تظهاهری کهالا )مصهرف      1191(   به تعبیر وبلن )1193حمیدی و فرجی، 

، با نمایش لباس بروز پیدا می کند.درعین حال،بایدتوجه داشت کهه لبهاس حامهل    9بیهوده آشکار(

شهکلی از   "یله پوشاندن بدن انسان است و غالبا به عنهوان  معانی م تلف اجتماعی و فراتر از وس

                                                 

1 Life style   

2 Mike feather stone 

1  David and Theo van 

4conspicuous consumption  

2 Anele Vosyliute 

3junli and  xuchu  

7 JuliA,Twigg 

  9- Potlatch: ن اموال که به تشریفات خاصی صورت می ایرد وعملی غیر اقتصادی است                                                                نابود کرد                                                                     
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  جولیها،   4:2111، 1پهایلو و همکهاران  «) ارتباط غیر شفاهی، منعکس کننده هویت پوشهنده اسهت  

(. براین اساس، تحلیل مصرف به طور کلی و مصهرف پوشهاک بهه    1779، 2  آیوتی والیوت2117

تب  آن از بطون فرهنگی رفتهار اجتمهاعی    طورخاص تصویر روشنی از سب  و شیوه زندای و به

داخهل کشهورانعاه ارفتهه    را آشکار می سازد. هرچند مطالعات متعددی درباره سب  زنهدای در  

 اما درباره ابعاد جامعه شناختی مصرف پوشاک، کمتر تحایای انعاه ارفته است.   1است

ین دانهش آمهوزان   هدف نوشتارحاضراین است که برمبنای داده های ی  تحایق پیمایشی درب

 ،،ضمن ارایه تصویری واق  نگار از ارایش به مصهرف نمایشهی پوشهاک   4دبیرستانی شهرشاهرود

 برخی از عوامل جامعه شناختی آن را نیز مورد شناسایی قرار دهد.

 یچارچوب نظر 

اصطلاح مصرف نمایشی ابتداء توسط وبلن به کاربرده شد، با ایهن ههدف کهه انسهان هها بهه       

(. از نظر وی افراد،  2112قدرت اجتماعی خود به دیگران مصرف می کنند)میکائیل،منظور نمایش 

از  امروزه بر عکس جوام  ایشته که از طریق فراغت خودنمایانه طباه خود را نشان مهی دادنهد،  

(. از نظر وی ثهروت  1192طریق مصرف نمایشی ثروت خود را به دیگران نشان می دهند)فاضلی،

مهم ترین عامل کسب منزلت است که باید نمود خارجی داشته باشد و  ت ومبنایی برای آدمی اس

بهترین نمود آن مصرف نمایشی است. لباس بیش از دیگر موارد مصرف، وجه نمادین و نمایشهی  

نوع پوشش،طباه مردان خود را نمایش مهی دهنهد. بهه     زنان از طریق لباس و به عایده وبلندارد. 

                                                 

1 Paulo Ribeiro Cardoso, George Tsour vakase. Jorge,santos 

2 Auty and Elliot 

  1194  فاضلی،1194،  سعیدی1192: نی  زاد فرخی،توان به موارد ذیل اشاره نمود از جمله این تحایاات می 2

 . 1193  رستگار،1193  حمیدی و فرجی،1194آقاب شی و رحمت آبادی،

ی خانم هاجر این پیمایش به عنوان فعالیت پایان نامه تحصیلی دوره کارشناسی ارشد پژوهش علوه اجتماع 1

در دانشگاه  " عوامل موثر بر مصرف نمایشی پوشاک در بین دانش آموزان دبیرستانی شاهرود"وزیری  باعنوان 

فردوسی مشهد به انعاه رسیده است.آقایان دکترحسین بهروان و دکترعلی یوسفی به ترتیب  اساتید راهنما و 

 مشاوراین پایان نامه بوده اند. 
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 مصارف خاصی هستند، این ویژای بیشهتر بهارزمی شهود، زیهرا     خصوص وقتی که زنان به دنبال

حضور بیشتر زنان در عرصه عمومی نوعی رهاشدن از فرهنگ ایشهته   سب  زندای متظاهرانه و

هایی که جنبهه تظهاهری دارد، بهیش از    است. بدین ترتیب، احتمال مشارکت زنان درسب  زندای

همواره سعی می کننهد از طریهق بهه کهارایری     طباات بالای اجتماعی  ،مردان است. به عایده وی

. ازسوی دیگر موقعیت طبااتی افهراد در پایبنهدی   1سب  متنوع زندای، خود را متمایز نشان دهند

بهه   ،طباات پایین نسبت به طباات بالا و زنان نسبت مردان ،در این میان میهبی آنان موثر است و

 .2پای بندترند ،میهب

از دیگران عموما به صورت خود نمایی راهر می شهود و لیابهه   زیمل معتاداست ممتاز بودن 

لحاظ روان شناختی اجتماعی مد با نوعی خودنمایی و نیاز به جلب توجه دیگران بهه خهود و یها    

چشم و هم چشمی آمی ته است.از سوی دیگر، مد ازطباات بالای اجتماعی سرچشمه می ایهرد  

را بازتولیهدمی کننهد. بهرای ایهن ههدف، اشهکال       و طباات مرفه از این طریق جایگاه مسلط خود 

کننهد کهه مصهرف نمایشهی پوشهاک یکهی ازاشهکال آن        جدیدی از الگوهای مصرف را خلق می

(. بوردیو طباه رامبتنی برسرمایه اقتصادی، فرهنگی و اجتمهاعی دانسهته و   1،2111است)واندنبرگ

ای سرمایه های مهیکور شهکل   همانند وبلن معتاد است سب  های زندای و ذایاه هایی که بر مبن

 .(2111می ایرد، به مصرف کالاهایی می انعامد که تمایز اجتماعی را ایعاد می کند) ساترتون، 

                                                 

ادی بر مصرف نمایشی ضمایشی نشان می دهد طباه )پایگاه(اجتماعی و جنسیت اثر متسوابق تعربی مصرف ن 1

  2112  جونلی، 2111  تامیلسون،1777  دنیز، 1193  جواهری، 1193پوشاک دارند: درحالیکه تحایاات فاضلی،

یق تحا  ،حاکی از وجود الگوهای م تلف مصرف نمایشی در بین طباات م تلف اجتماعی است 2112و سلیو،

این نتیعه را تایید نمی کند. در مورد تاثیر جنسیت بر مصرف نمایشی نیز نتایج متضادی وجود  ،1193رستگار، 

  کریویلا 2112  جونلی، 2111  تامیلسون، 2111  دوچین و همکاران،1192دارد: درحالی که نتایج تحایق اکبری،

ان بیشتر از مردان  است، نتایج  تحایق نشان می دهد ارزش های مصرف ارایانه در زن ،2117و همکاران،

 عکس نتیعه میکور را نشان می دهد.  1197، موحد وهمکاران1193سعیدی،

 دینداری رابطه معکوسی با مصرف نمایشی  دارد.( نشان می دهد 1193نتایج تحایق رستگار) 2

1 Vanderbesg 
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در نظریه جامعه مصرفی خود به این نکته اشاره مهی کنهد کهه در جههان نهوین،       ژان بودریلار

او افهراد در جامعهه جدیهد    رسانه ها چیرای یافته اند و رسانه ها دیگرآینه واقعیت نیستند.از نظهر  

هویت خود را ازطریق علایم و نمادهای مصرفی بهروز مهی دهنهد و رسهانه هها از طریهق تبلیه         

 2(. ههایمن 1177)پاسهتر، 1مصرف ارایی جنبه های م تلف زندای را تحت تاثیر قرار مهی دهنهد  

آن اسهت.  معتاد است اروه مرج  ی  نظاه ارزشی را منعکس می کند که رفتار افراد تحت تاثیر 

به این صورت که که افراد خود را با ارزش های افرادی که دوسهت دارنهد، هماهنهگ مهی کننهد      

 1مهی دهنهد   دراکثر موارد به خصوص شیوه های لباس پوشیدن خود را بها اهروه مرجه  تطبیهق    

 (.  1797)کوزر، برنارد

ی است که مصرف نمایشی یا تظاهری، رفتارنمادین :دری  جم  بندی کلی می توان افت اولا

مصرف بیههوده و غیراقتصهادی   هدف عمده آن نمایاندن خودوسب  زندای خود به دیگری است 

کالا که باتشریفات معینی انعاه می ایرد. لباس سهم به سزایی درنمایاندن خود به دیگری و نشان 

ده دادن سب  زندای دارد و غالبا به عنوان شکلی ازارتباط غیرشفاهی، منعکس کننده هویت پوشن

است. ثانیا میل به مصرف نمایشی کالا )پوشاک(،به طور عمهده تحهت تاثیرموقعیهت طباهاتی یها      

پایگاه اجتماعی، جنسیت و دینداری قرار دارد. این سه عامل وترکیبات م تلهف آن هها برحسهب    

انتظارات دیگهران مههم در   ،اینکه مصرف کننده در معرض چه شرایطی از لحاظ تبلیغات مصرفی 

وهمچنههین شههرایط سههنی قههرار داشههته باشههد،اثرمتفاوتی برمصههرف نمایشههی      مصههرف کههالا 

ذیل رابرای مصرف نمایشی یا تظهاهری   فرصیه اساسی کالا)پوشاک(باقی می ایارند.براین اساس 

   :کالا می توان مطرح نمود

                                                 

خوانچه   1192ت م تلف )اکبری،درخصوص اثرتوجه به تبلیعات رسانه برمصرف نمایشی، نتایج تحایاا 1

( حاکی از اثر فزاینده تبلی  بر مصرف نمایشی است و 2114  پی  وپان، 1777وی وپان،   1197سپهر و ناصری،

 اختلاف نتایج تنها در شدت این اثرایاری است. 

2 Hayman 

نتظاردیگران مهم)اروه نشان می دهدانگیزه پیروی از ا 2111و پایلو، 1792همکاران،  ویلیاه ونتایج تحایق  1

 های مرج (، اثرمستایمی بر مصرف نمایشی دارد. 
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مصرف نمایشهی کالا)پوشهاک(تحت اثرانفهرادی وترکیبی)تعاملی(پایگهاه اجتماعی،جنسهیت      "

این اثرایاری برحسب اینکه مصرف کننهده در معهرض چهه وضهعیتی ازلحهاظ       ودینداری است.

 .  "انتظارات دیگران مهم، تبلیغات مصرفی کالاو شرایط سنی باشد، متفاوت خواهد بود

به عنوان  نمودار مدل تحلیل نظری  1روابط منظور درفرضیه میکور را می توان مطابق  شکل 

 .  مصرف نمایشی کالا )پوشاک( ترسیم نمود

 نمودارمدل تحلیل نظری  مصرف نمایشی کالا )پوشاک(  -1شکل شماره 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 قروش تحقی

در شهرسهتان  1171داده های این نوشتار برارفته از ی  تحایق پیمایشی است کهه در سهال     

شاهرود به انعاه رسیده است. جمعیت آماری تحایق،دانش آموزان دبیرسهتانی شهاهرود و تعهداد    

 .  1نفر بوده که به روش نمونه ایری طباه ای چند مرحله ای انت اب شده اند 272نمونه 

 جنسیت، دینداری، مصرف نمایشی پوشاک به عنوان متغیروابسته و متغیرهای پایگاه اجتماعی،

و همچنهین   روی از انتظارات دیگران مهم و سهن توجه به تبلیغات مصرفی پوشاک،انگیزه برای پی

                                                 

سط   ،± 1011( معادل dخطای نمونه ایری )حعم نموئه با استفاده از فرمول کوکران با منظور کردن  1

 محاسبه اردیده است.  ،1037متغیر وابسته)مصرف نمایشی(،   و واریانس 1077(  tاطمینان)
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متغیرهای میکوربه عنوان متغیرههای مسهتال منظورشهده انهد. بهه جهزء        تعدادی از اشکال تعاملی

جنسیت و سن، دیگرمتغیرها به صورت ترکیبهی در تحلیهل وارد شهده انهد و بهرای ایهن منظهور        

 مربوط محاسبه اردیده است.   1شاخص وزنی متغیرها با استفاده از نمره عاملی

و درآمدماهیانهه خهانوار  متغیهر     متغیرپایگاه اجتمهاعی از ترکیهب وزنهی تحصهیلات والهدین     

دینداری از ترکیب وزنهی پهای بنهدی بهه  نمهاز، روزه و مسهتحبات مهیهبی   انگیهزه پیهروی از          

انتظارات دیگران مهم از ترکیب انتظار  مادر، پدر، خواهر، برادر، دوستان، معلم و کارکنان مدرسهه  

 ،ر تلویزیهون، مهاهواره، اینترنهت    توجه به تبلیغات مصرفی رسانه ها از توجه به تبلیه  پوشهش د  

بیلبورد ها و مشاهده پوشش افراد حاصل شده است.  برای وارسی مدل تحلیلی مصرف  ،معلات

( کهه تناسهب منطاهی بها مهدل دارد       GLMاز تکنی  رارسیون چنداانه خطی )( 1نمایشی)شکل

تحلیهل   آن هها بهه روش   1مایهاس هها بهه روش صهوری و روائهی     2اعتباریابیاستفاده  شده است.

  .4همبستگی بین اویه ای)ضریب آلفا( برآورد و تامین اردیده است

 هایافته

 خصوصیات زمینه ای پاسخگویان  

 %1304آنان پایه اول،   %2902 پسر هستند.از لحاظ پایه تحصیلی % 2104پاس گو،  272ازمعموع   

سهال و    1303ی پاسه گویان  در پایه سوه مشغول به تحصیل  بوده اند. میانگین سن %1201پایه دوه و 

میانه تحصیلی اولیاء آنان فوق دیپلم  بوده است. شاخص پایگاه اجتماعی خانوادای آنان که از ترکیب 

تحصیل اولیاء و و درآمد خانوادای حاصل اردیده حاکی ازاین است که پایگاه اجتمهاعی خهانوادای   

ین قرار دارد. از لحهاظ وضهعیت دینهی    در سط  پای% 2707متوسط و % 1704دانش آموزان بالا   % 101

آنهان نیزدینهداری ضهعیف     % 203و  دینهداری متوسهط  % 2103دانش آموزان دینهداری قهوی،    7309%

                                                 

1 Factor score  

2 validation 

1 Reliability  

انگیزه پیروی از ، پایگاه اجتماعی، ه مصرف نمایشی، دینداریتمایل ب ضریب روائی )آلفا( متغیرهای 1

 بوده است. 9102و  9202 ،9201 ،2401،  7201ها  به ترتیب، توجه به تبلیغات مصرفی  رسانهانتظاردیگری مهم



 نهم سال                     مجلة علوم اجتماعي دانشكدة ادبيات و علوم انساني دانشگاه فردوسي مشهد                                 131

آنان نیهزدر   % 201بین  در دانش آموزان زیاد و % 7401دارند.توجه به تبلیغات مصرفی رسانه ها دربین 

دانش آموزان % 4702مادر، معلم و....(دربین   حد متوسط است.انگیزه پیروی ازانتظار دیگران مهم)پدر،

 آنان نیز این انگیزه ضعیف است. % 2101متوسط ودربین  % 2701قوی، 

 

 میزان گرایش به مصرف  نمایشی پوشاک 

 سنعیده شده که ذیلا  1اویه به شرح جدول شماره  14ارایش به مصرف نمایشی پوشاک با 

 :  به نتایج عمده آن اشاره می اردد

 توجه به علایم و نشانه هائی است که وجه نمایشی و تظاهری مصرف پوشهاک را کهاملا   اولا

(،پوشش لبهاس ههای   1آشکارمی سازند،بالاست:همچون میل به پوشیدن لباس های مد روز)اویه

 نسبتا بالاست.      ،(14و 11شی  ومنحصربه فرد )اویه های 

لاتر مصرف نمایشی در همه موارد با ثانیا برحسب علایم سیزده اانه  مصرف نمایشی، میل به

 از حد متوسط است و در همه موارد میکورنیزتوافق نظر در بین دانش آموزان  بالاست.       

، میل به مصرف  نمایشهی پوشهاک   111تا 1ثالثا برحسب شاخص وزنی، بر روی ی  مایاس 

است که هردو حهاکی   2701و میانگین کلی این تمایل نیز  71در بین نیمی از دانش آموزان بالاتراز

 از تمایل نسبتا بالا به مصرف نمایشی پوشاک است.

 نفر( 272مصرف نمایشی  پوشاک )تعداد پاسخگو= ماره های آ -1جدول شماره 

ف
ردی

 

 اجزاء مصرف نمایشی پوشاک
 (%فراوانی نسبی)

آماره بامایاس 
 111تا1

خیلی 
 زیاد

 کم بینابین زیاد
خیلی 
 کم

 میانگین
انحراف 
 معیار

 1201 3704 901 1107 1202 1101 1401 اهمیت به لباس های  مد روز 1
 1103 2701 904 2107 2101 2907 1901 میل به خرید لباس اران قیمت 2
 1107 2101 1209 22 2203 2304 1202 عده تمایل به صرفه جویی در هزینه لباس 1
 1402 2404 1301 1707 17 2201 2102 باور به زیبایی لباس های اران قیمت 4
 1104 2102 1401 2201 1702 2709 1707 باور به ارزش اجتماعی لباس های اران قیمت 2
 1207 2904 1104 1907 1302 1101 22 میل به خرید از فروشگاه های لوکس 3
 1107 2302 1102 2107 1204 2903 2103 باور به کسب وجاهت با پوشیدن لباس های اران قیمت 7
 1201 2702 11 1407 2104 2709 2207 خرید لباس های مارک دارمیل به  9
 1101 3107 707 1309 1703 2702 2709 میل به خرید پارچه های خارجی 7
 1101 3701 303 1103 1309 1104 1202 اولویت به  شی  بودن تا کیفیت لباس 11
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 1102 2201 202 1204 2102 2702 1104 میل به لباس هایی که در مهمانی ها جلب توجه  می کند 11
 1102 3101 202 1204 2102 2702 1104 میل به پوشیدن لباس های متفاوت در هر مهمانی 12
 1107 3201 707 1709 12 2907 23 رضایت از خرید لباس اران بها 11
 1402 3403 1101 1204 1407 2402 1409 تمایل به خرید لباس با مدل های خاص و منحصر به فرد 14

 چارک اول     شاخص وزنی تمایل به مصرف نمایشی 
چارک 
 دوه

 انحراف معیار میانگین چارک سوه

 1407 7101 7701 2701 2207 

 تحلیل چند گانه مصرف نمایشی پوشاک

(  تمایل به مصرف نمایشی درجهداول شهماره   GLMنتایج تحلیل رارسیون چنداانه خطی) 

برحسهب نتهایج منهدرج درجهدول     آن اشاره می شود.  منعکس شده که ذیلا به نتایج عمده 1و 2

 :2شماره 

معناداری مدل تصحی  شده مصرف نمایشی پوشاک حاکی ازایهن معناسهت کهه اثهرهم      -1

زمان پایگاه اجتماعی،دینداری،جنسیت،سن،انگیزه پیروی ازدیگران مهم،توجه به تبلیغات مصهرفی  

نوع اثرمهی شهودبرتمایل    11مشتمل بررسانه و برخی ازاشکال ترکیبی)تعاملی(آن هاکه درمعموع 

 (است.10111کاملا معنادار)،به مصرف نمایشی پوشاک دانش آموزان

ازتغییرات تمایل به مصرف نمایشی پوشاک توسط متغیرهای منظورشهده درمهدل   3307% -2

 واشکال ترکیبی )تعاملی( ان ها تبیین می شود.  

 (272مصرف نمایشی پوشاک )تعداد پاسخگو= تمایل به  1. آزمون های  اثرات بین گروهی2جدول شماره 

 سط  معناداری مادار اف 2منب 

 10111 4101 مدل تصحی  شده مصرف نمایشی پوشاک

 10117 307 عرض از مبداء مصرف نمایشی

 10111 2202 پایگاه اجتماعی

 10112 902 دینداری

 10174 102 جنسیت

 10121 109 جنسیت* پایگاه اجتماعی

 10124 201 یجنسیت* دیندار

 10112 403 پایگاه اجتماعی * دینداری

                                                 

1 .Tests of Between-Subjects Effects  

 دراین ستون، تعامل متغیرها با علامت ستاره مش ص اردیده است. 2
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 10222 1012 چنسیت* پایگاه اجتماعی* دینداری

 10111 1701 توجه به تبلیغات مصرفی رسانه ها

 10111 4101 انگیزه پیروی از دیگران مهم

 10241 1017 سن

 10147 101 جنسیت* پایگاه*دینداری*تبلیغات مصرفی* دیگران مهم* سن

 10337تعیین مدل ارایش به مصرف نمایشی  =  ضریب

 ازمعموع یازده متغیرمنظوردرمدل،اثرمنفردهشت متغیربرمصرف نمایشی پوشهاک کهاملا   -3

اثر سه متغیر)جنسیت،سن و متغیرترکیبی جنسیت،پایگاه ودینداری(نیزمعنادارنیست.نکته  و معنادار

رمعنهاداری بهر مصهرف نمایشهی     حایز توجه این است که درحالی که جنسیت به صورت منفرد اث

پوشاک دانش اموزان اثر قابل اعتنایی ندارد اما وقتی با پایگهاه اجتمهاعی و همچنهین بها دینهداری      

 درتعامل قرارمی ایرد، اثرش معنادارمی اردد.

مصهرف نمایشهی    ی  ازمتغیرها و اشکال ترکیبهی آن هها بهر    تاثیرنسبی هر،1جدول شماره در

کداه ازآن ها درج اردیده که ذیلا بهه   )معیورجزئی اتا( هر بینیپوشاک و همچنین ضریب پیش 

 نتایج عمده آن اشاره می اردد:  

 معنهادار  متغیربرمصهرف نمایشهی پوشهاک کهاملا     9اثرمورد بررسهی، اثرنسهبی    13از بین  -1

پایگههاه "(،3023)"انگیههزه پیههروی ازدیگههران مهههم  "اسههت.دراین میههان اثرنسههبی سههه متغیههر   

بهرهمین  ( بیش ازسایرمتغیرهاست. 3029)"توجه به تبلیغات مصرفی رسانه ها"(و 3047)"اجتماعی

اساس قدرت پیش بینی سه متغیرمیکور نیز بیش از سایر متغیرهاست. حسب آااهی از وضهعیت  

از تغییرات مصهرف نمایشهی پوشهاک را مهی      % 1101و  1401 ،1404چهارمتغیر میکور به ترتیب 

 توان پیش بینی نمود.

متغیهر افزاینهده و    3متغیری که تاثیرمعناداری برمصرف نمایشی پوشاک دارنهد،اثر  9از بین  -2

پسهربودن و  "( و متغیرترکیبهی -1031)"دینهداری "اثر دو متغیر کاهنده اسهت.دو متغیراخیرشهامل   

پایگاه اجتماعی مهی تهوان افهت     بودن و تعاملی پسر اثر مورد ( است.در-1073)"پایگاه اجتماعی

 نیسهت لکهن وقتهی جنسهیت در     اثرجنسیت به تنهایی بر مصرف نمایشی پوشاک معناداراارچه 

پسهربودن  "این حالت، تعامهل   می ایرد تاثیرش معنادار می اردد.در پایگاه اجتماعی قرار تعامل با

دختربهودن و پایگهاه   "بر مصرف نمایشی اثرمنفی)کاهنده( و بهالعکس تعامهل    "و پایگاه اجتماعی
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بت )فزاینده( دارد. اثرمثبت یا منفی متغیرها برمصرف نمایشهی پوشهاک برحسهب    اثرمث "اجتماعی

مشه ص اردیهده اسهت.    1( در ستون دوه جدول شمارهtعلامت مثبت یا منفی مادار تاثیرنسبی)

(، ضریب پهیش بینی)معهیور جزئهی اتها(نیزتغییرمی بایهد.از ایهن رو       tمتناسب با اندازه اثرنسبی )

اسهت   "انگیهزه پیهروی ازدیگهران مههم    "ده(مربوط به متغیهر ص1404بیشترین ضریب پیش بینی)

 مصرف نمایشی پوشاک دارد.   ( را بر3023نسبی ) که،بیشترین اثر

 (272تخمین پارامترهای گرایش به مصرف نمایشی پوشاک )تعداد پاسخگو=   -3جدول شماره

                                                 

 دراین ستون، تعامل متغیرها با علامت ستاره مش ص اردیده است. 1

( به دست می آید. در توضی  اینکه  t = β/S.Eبرآورد می اردد که از تاسیم بتا بر خطای معیار ) tتاثیرنسبی برحسب آماره   2

در پاورقی ستون بتا، به این نکته اشاره شده که    spssمنظورنشده در خروجی  مربوط در   tدیف برخی متغیرها، مادارچرا در ر

آوردن  مادار بتا دراین موارد زایداست. دلیل آن این است که  در متغیرهای تصنعی) مثل جنسیت که با دو متغیر پسر بودن و زن 

است  1دار بتا در آخرین ماوله  همواره مساوی با حاصل جم  بتاهای قبلی منهای بودن درجدول حاضر مش ص اردیده(، ما

لیا با درج ماادیر بتای دیگر ماولات متغیر)دراینعاپسربودن(، اعلاه ماداربتای آخرین ماوله )دراینعا دختربودن(  اضافی اعلاه 

 شده است.   

1 Partial Eta Squared 

 1معیور جزئی اتا سط  معناداری 2تاثیرنسبی 1پارامتر
 10129 10117 -2071 نمایشیعرض از مبداء مصرف 

 10141 10111 3047 پایگاه اجتماعی

 10149 10111 -1031 دینداری

 10112 10174 1091 پسر بودن

 . . . دختر بودن
 10112 10121 -1073 پسربودن* پایگاه اجتماعی

 . . . دختر بودن* پایگاه اجتماعی
 10121 10124 2029 پسربودن* دینداری

 . . . داریدختر بودن * دین
 10117 10121 -1022 پایگاه اجتماعی* دینداری

 10111 10221 1027 پسربودن* پایگاه اجتماعی* دینداری

 . . . دختر بودن* پایگاه اجتماعی* دینداری
 10111 10111 3029 توجه به تبلیغات مصرفی رسانه ها

 10144 10111 3023 انگیزه پیروی از دیگران مهم

 10111 10241 -1031 سن
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 بحث و نتیجه گیری 

ز تلاهی  سب  زندای از طریق عادت های مصرف آشکارمی اردد و نشان دهنده ارزش ها، طر

مبنایی برای تش یص هویت اجتماعی است. اهمیت فزاینده ایهن  ها و سلوک اجتماعی است و لیا 

مفهوه در علوه اجتماعی نیزراهراش ناشی ازاین واقعیت است که سهب  زنهدای،تمایزات اجتمهاعی    

صرف نمایشی یا تظهاهری نهوعی کهنش نمهادین     رابهترازدیگرمفاهیم آشکار می سازد .دراین معنا م

حسوب می شود که هدف عمده آن جلب نظردیگران نسبت به خهود و تمهایز خهود از دیگهران     م

لباس سهم به سزایی در متمایز ساختن خود و جلب توجه دیگران دارد. است. در این میان، مصرف 

نتایج بررسی مصرف نمایشی پوشاک دربین دانش آموزان دبیرستانی درشاهرود دراین نوشتار نشان  

 :داد که

به علایم و نشانه های تمایزب ش پوشش مثل لباس های مد روز و منحصهربه فهرد   لا: توجه او

 دربین دانش آموزان بالاست و درمعموع نیز میل به مصرف نمایشی پوشاک نسبتا بالاست.

(ازنوسهانات میهل بهه مصهرف نمایشهی پوشهاک در بهین دانهش         %3307ثانیا: ب ش عمهده ای) 

ه اجتماعی،دینداری،جنسیت،سن،انگیزه پیروی ازدیگران مهم،توجهه  پایگاآموزان،تحت اثر هم زمان 

 .به تبلیغات مصرفی رسانه و برخی از اشکال ترکیبی)تعاملی(آن هاست

انگیهزه پیهروی   "ثرنسبی سه متغیربهه ترتیهب   ثالثا: ازبین عوامل موثربرمصرف نمایشی پوشاک،ا

بهیش ازسایرمتغیرهاسهت   "رسانه هها توجه به تبلیغات مصرفی "و"پایگاه اجتماعی"،"ازدیگران مهم

وبرمبنای آااهی ازماادیر آن ها،پیش بینی دقیق تری می توان ازتغییرات مصرف نمایشی پوشاک به 

 عمل آورد.

متغیهر افزاینهده و اثهر دو     3متغیری که برمصرف نمایشی پوشاک تاثیرمعناداردارند،اثر  9ازرابعا: 

 است.  "پسربودن و پایگاه اجتماعی"و متغیرترکیبی"یدیندار"متغیر کاهنده است.دو متغیراخیرشامل 

پسربودن* پایگاه اجتماعی* دینداری*تبلیغات 
 رسانه*دیگران مهم*سن

1039 10477 10112 

دختر بودن* پایگاه اجتماعی* دینداری*تبلیغات 
 رسانه*دیگران مهم*سن

2041 10117 10122 
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در نوشتارحاصرمش ص اردیدمصرف کالابه ویژه پوشاک علاوه بررفه  نیازواقعی،یه  وجهه    

بارزخود نمایانه دارد و افراد سعی می کنند ازطریق الگوهای انت ابی مصهرف، خهود را از دیگهران    

ات مرفه همهواره سهعی مهی کننهدازطریق خلهق      متمایزنمایند. چنانچه وبلن و بوردیو معتادند طبا

  ساترتون، 2111الگوهای جدیدمصرف،خودراازدیگر طباات اجتماعی متمایز نگه دارند)واندنبرگ،

(. نتایج تحایق حاضرنیز موید این ادعاست و نشان می دهدپایگاه اجتماعی اقتصادی،اثرتعیین 2111

ادی که پایگاه اجتماعی بالاتری دارنهد، میهل   کننده ای بر میل به مصرف نمایشی پوشاک دارد و افر

 بیشتری نیز به مصرف نمایشی دارند.

اسهت کهه    همچنین نتایج تحایق حاضرموید این ب ش ازنطریه جامعه مصهرفی ژان بهودریلار  

مدعی است رسانه ها از طریق تبلی  مصرف ارایی، جنبه های م تلف زندای را تحت تهاثیر قهرار   

(.تاثیرمعنادارانگیزه پیروی ازدیگهران  1177یشی را تشدید می کنند)پاستر،داده و میل به مصرف  نما

برمصرف نمایشی پوشاک ادعای هایمن را تایید می کند که معتاد است افراد غالبا رفتار خود را بها  

 (. 1797ارزش ها و انتظارات دیگران مهم خود تطبیق می دهند )کوزر، برنارد

نهوع پوشهش، طباهه     ز تایید می کند که زنان از طریق لبهاس و را نی نتایج تحایق، این نظر وبلن

تعاملی جنسیت و پایگاه اجتماعی خانوادای برمصهرف   مردان خود را نمایش می دهند.زیرا هم اثر

برمصهرف   "دختربهودن و پایگهاه اجتمهاعی   "نمایشی پوشاک کاملا معناداراست و ههم تاثیرنسهبی   

حاضر این ادعا را تایید نمی کند که زنان، مسهتال از   نمایشی مثبت و معنادار است  هرچند تحایق

موقعیت خانوادای خود بیشتراز مردان مصرف نمایشی دارند. درعین حهال ایهن نکتهه را در پایهان     

نباید از نظر دور داشت که میل به مصرف نمایشی ی  ویژای  روان شناختی اجتماعی اسهت کهه   

که معلول ی  پتانسیل علی اسهت کهه درآن عوامهل    نوسانات آن تنها به ی  عامل بستگی ندارد بل

انگیزه پیروی ازدیگران متعددی درهم تنیده شده اند که ازمهم ترین آن ها پایگاه اجتماعی اقتصادی، 

 مهم و توجه به تبلیغات مصرفی رسانه هاست. 
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