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1- INTRODUCTION 

Today, many companies and manufacturers are trying to enter the 

international market. Due to the new conditions of the current markets, it is 

no possible to enter such markets by trial and error. Therefore, considering 

the importance of this issue, this study tries to examine the effects of 

sanctions resulting from the Barjam and post-Barjam agreements on two 

selected industries that are domestically produced in Iran and traded 

internationally. In other words, if these industries are subject to sanctions, 

although they are not subject to sanctions, what will be the performance of 

these industries at the international level.  Therefore, this study seeks to 
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examine the variability of market share of these industries during sanctions 

or the absence of sanctions. 

 

2- THEORETICAL FRAMEWORK 

Since the economic activities of each country are not limited to the 

domestic environment, their competitiveness is not focused on the domestic 

environment, and each country has trade relations with different countries. 

One of the important factors for countries to choose trade partners is 

proximity and geographical proximity, the existence of economic and 

political relations between the two countries. Based on this, Ragman 

proposed a concept model called dual diamond for smaller countries, which 

was a combination of the internal characteristics of countries and their 

trading partners. Ragman states  his model that a country's competitive 

advantage is due to the internal and external environment of countries, and 

the outcome of the diamond model factors in these two environments 

determines the competitiveness of countries. 

 

3- METHODOLOGY 

According to the analysis of the effectiveness of two commodities drug 

and steel trade, one of which is not subject to sanctions and the other has 

been subject to sanctions, the use of sustainable market share index is more 

beneficial than other methods of evaluating comparative advantage and 

competitiveness. According to this index, a country's exports are successful 

if they can grow at least as much as global imports. This growth can be due 

to a focus on commodities whose consumption is increasing worldwide 

(commodity effect) or a focus on target markets whose consumption is 

growing faster than the global average (national effect) or the internal 

factors of the exporting country that increase Influence and share in target 

markets (competitive effect). Therefore, in order to estimate the above three 

effects, in this paper, the CMS method developed by Lamer and Stern has 

been used. 

 

4- RESULTS & DISCUSSION 

About of drug commodities, in 2016 and 2019, the commodity effect of 

commodity drugs has been positive for the countries under study. But in 

2017 and 2018, the commodity effect of the drug has been negatived for all 

countries surveyed. Country effect in 2016 and 2017 was positive for 

Germany, Russia and Norway, and in 2019 was positive only in Russia. 
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about of steel, in 2016 and 2019, the negative commodity effect was 

obtained, and in 2017 and 2018, it was positive for all countries. In other 

words, in 2016 and 2019, the growth of steel imports slowed down than the 

growth of imports of other goods in the world, and in 2017 and 2018, it also 

accelerated. Country effect of steel, among target market countries, shows in 

2016 for Thailand and Belgium, in 2017 for Italy, Spain, Turkey and 

Belgium, in 2018 for Italy, Thailand, Spain and Belgium and in 2019 is also 

a positive year for Thailand. 

 

5- CONCLUSIONS & SUGGESTIONS 

Stable Market Share Index (CMS) in relation to drug products shows 

that Iran's advantage in the drug market in 2018 and 2019 is not stable. The 

change in net exports (total effect) in all export markets of the country is 

negative, which goes beyond the negative effect of goods in 2018 and the 

positive effect in 2019, which is outside the will of the country, on the one 

hand due to improper selection of markets such as France, UK, Germany. 

And Norway (their country effect is negative) and on the other hand returns 

to the negative competitive effect in the last two years of the study period. 

In 2016, among the target markets studied, Germany and in 2017 and 2019, 

Russia are the best target markets for Iranian medicine. According to the 

index of stable market share in relation to steel goods (goods subject to 

sanctions), Iran in abuot of commodity effect in 2017 and 2018 has a better 

situation than in 2016 and 2019. Country effect shows that among the 

countries studied, Turkey is the worst and Thailand is the best destination 

for Iranian steel exports during the years under study. As the results show, 

the competitive effect is positive for all countries surveyed during 2016 and 

2017. This means that Iran has been able to control a large part of the steel 

imports of these countries in these two years, but in 2018 and 2019, due to 

the withdrawal of the United States from the Barjam agreement and the 

direct impact of these sanctions, this effect has been negative. 

 

Keywords: Competitiveness, Sustainable market share, Medicine, 

Steel. 
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بازار جهان  حضور تدو   یآگاهانه در  بازرگان  هایاستیس  نیبدون  بدون لحاظ    یمناسب  البته  اجتماع  ی اسیس  مسائلو   یبرا  یو 

شده است تا با توجه به   ده یکوش  قی تحق نیاساس در ا نیممکن است. بر هم  ریغ ران،یا ازجمله  هتوسع درحال  یاز کشورها یاریبس

( CMS) داریبه نام سهم بازار پا ی شاخص وسیلهبهدر دو بازار منتخب دارو و فولاد  رانیا ی راتصاد گاهیجا ، للیالمنیب  هایمیتحر

  افتهیتوسعه  CMSگمن و استفاده از روش  دل را از م  یرگیبهره   ا بمنظور    نیا  یشود. برا  یابیارز  2016-2019  یدر دوره زمان

 یو اثر رقابت  ی اثر کشور ،ییاثر کالا کهنیشد. با توجه به ا رداخته پ رانیا یرپذیتعملکرد و رقاب یابیو استرن، به ارز مر یتوسط ل

ا  نیا  های مجموعه   ریز شده و سپس با منتخب محاسبه    ی لادو کا  ی ابتدا سه شاخص مذکور برا  ق، یتحق  نیشاخص هستند، در 

نسبت به    یدارد که اثر رقابت  نهش دلالت بر آژوپ  نیا  جی شده است. نتا  یابیدر خالص صادرات کشور ارز  رتغیی  ها،ستفاده از آنا

د اثر  چشمگ  گریدو  تحر  یریسهم  لذا  و  داشته  فولاد  و  دارو  صادرات  رشد  ب  یاقتصاد  یهام یدر  بر   ریتأث  نیشتریکه  را 

 دارو داشته است.   یکالا  میبا وجود عدم تحر  یحت  رانی بر صادرات ا  ینقش پررنگ  گذارد؛یجارت مکشورها در ت  یریذپرقابت

، 2016که در سال    کنندیم  انیب  یحاصل از اثر کشور  جی آن خارج از اراده کشور است نتا  جیکه نتا  ییدر کنار اثر کالا  ن یهمچن

مقصد    نیبهتر  لندیو تا  نیبدتر  هیترک  نیهدف دارو و همچن   زاربا  نیبهتر  هیروس  رکشو   2019و    2017  هایکشور آلمان و در سال 

 . اندبوده  رانیفولاد ا یصادرات

 

 (، دارو، مدل راگمن، فولاد.CMS) داری سهم بازار پا ،یرپذیرقابت :هاواژه د یکل

 JEL :   .F12, F14 یبند طبقه 
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 مقدمه 

در نقاط مختلف جهان    یو فناور   هیماکار، وجود سر  ی روین  میتنظ  ،یدیو عوامل تول   یعیمنابع طب  یپراکندگ

ک  تفاوت در  تول   ت یو کم  تی فیو  را   ن یا  ی دیعوامل  بس   طرز تفکر    به   توسعهدرحال  ی از کشورها  یاریدر 

دور از دسترس به نظر   یادامه روند توسعه اقتصاد  ،خارجی  تجارت  به   توسل  بدون  که   است  آورده   وجود

  ی کشورها  یبرا  ژه یوبه   یمناسب بازرگان  هایاست یس  نیبدون تدو  ی. حضور آگاهانه در بازار جهانرسدیم

امکانات،  یابیتوجه به توسعه صادرات بدون ارز گریرف داز ط است. رممکنیغ رانیا ازجمله توسعهدرحال

تول   ها شیگرا  ها، تیقابل ساختار  امکان  ی دیو  تع  یکیبود.    نخواهد  ر ذیپکشور  در  مؤثر  عوامل    نیی از 

 یعن ی  ینسب  تیو داشتن مز  یصادرات  های یو توانمند  هاتیهر کشور، ظرف  ییگرامناسب برون   یراهبردها

و    د یدر تول  مت یق  نتریو نازل  تیفیک   نیکالا با بالاتر  کیو صادرات    دی کشور در تول  کی  ییاقتدار و توانا

 (. Corrod Jahani, 2012است )خاص  ییصادرات کالاها

  دی جد  ط یدارند. با توجه به شرا  المللین یه بازار برود ب در و  یسع  یاریبس  دکنندگانتولی  و  هاشرکت  امروزه 

اآزموبا    توان ینم  گرید  یکنون  یبازارها وارد  خطا  و  بررس  گونهنین  شد.  تار  یبازارها  بازار    یخیسابقه 

دلا  هاییشرکت  فراوانی  دهنده نشان  المللیبین  به  که  ا  لیست  مواجه    شتباه انتخاب  با شکست  هدف  بازار 

شرکت با    یدی عدم تناسب محصول تول  ایکم و    تیبا جذاب  یانتخاب بازارها  لدلی  به  هاشکست   نیهستند. ا

 ,Hoseini & Malek Mohammadi, 2007; Rasekhi & Zabihi Lohramiهدف بوده است )  یبازارها

2008; Horry et al., 2015.) 

اسلام  یی کشورها  ازجمله   انریا انقلاب  از  بعد  که  سال    ی است  دوره 1357در  در  مورد    یها،  گوناگون 

 97سال    ماه بهشت یارددر    ،یانو شش قدرت جه  رانیا  انیم  یاقرار گرفته است. با وجود توافق هسته   میتحر

خر  هایمیتحر به  فلزات  ای  نی تأم  د،یمربوط  خام    ت، یگراف  رینظ  یانتقال  آهن،    خاممه ینا  یفلزات  مانند 

د  نیو چند  سنگزغال تعلاز حا  کایتوسط دولت آمر  گریمورد  و در شرا  قی لت  دوباره   میتحر  طیخارج 

 قرار گرفتند. 

  زان یم  قیدق  یو بررس  یابیارز  م،یتحر  ریو غ  میتحر  طیلازم در شرا  هاییزریو برنامه  یرگیمیتصم  جهت

کالاها  یرپذیریتأث تنش   دی تول  ی تجارت  از  بازارها  یاسیس  های داخل  اهم  یجهان  یدر  است.    تی حائز 

جهان  کیدر    چراکه رقابت  یاقتصاد  معنا  رپذیشده،  به  به   یبودن  آوردن  امکان  و    ت یموقعدست  مناسب 

بازارها  داریپا )  المللینی ب  یدر  اهم  ،روازاین (.  Shurchuluu, 2002است  به  مسئله، هدف    نیا  تی با توجه 

  عنوانبه فولاد    کهطوریداخل است به  د یتول  یدو کالا  یم بازار خارجسه  یو بررس  لیپژوهش حاضر تحل
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(  Ministry of Foreign Affairs of the Islamic Republic of Iran, 2020)  هامیکه مشمول تحر  ییکالا

  قبل و بعد از   موردبررسی  دوره .  اندنشده در نظر گرفته شده   ها میکه مشمول تحر  ییکالا  عنوانبه   زیو دارو ن

تحر مورد  2016-2019)  کایآمر  یهامیاعمال  روش  است.  شده  گرفته  نظر  در  ارز(  جهت   یاب یاستفاده 

ا تحل  ران،یعملکرد  است.    داریپاسهم    لیروش  پا  وتحلیلتجزیه بازار  مطالعات   داریسهم  در  اغلب  بازار، 

م  یکاربرد استفاده  صادرات  سولشودیتوسعه  و  فاگربرگ  مقاله  Fagerberg & Solly, 1987)  ی.  در   ،)

پا  بازار  سهم  روش  توسعه  به  استدلال    پردازندیم  داریخود  م  کنندیمو  م  ن یا  توانیکه  به  را    زان یروش 

، امکان محاسبه اثرات CMS  یعلاوه بر اثرات آشنا  د،یجد  افتهیروش توسعه  نی. ادی بهبود بخش  یتوجهقابل

برا  توانایی  کننده منعکس کشور  صادرات  یسازگار  یهر  تغ  یساختار  با  ترک   راتییخود  و  کالاها    ب ی در 

ن  یواردات  یکشورها را  بدآوردیم  فراهم  زیجهان  ب  بی ترت  نی.  به  بخش دوم  ادامه در  مبانیدر    ی نظر  یان 

و    ی پژوهش معرف  وتحلیل تجزیه وم روش  ت گرفته پرداخته و در بخش سپژوهش و مطالعات مشابه صور

ن پنجم  و  بخش چهارم  است.  داده شده  تر  زیشرح  تحل  بی تبه  نت  به دست  جینتا  لیبه  و  و    یرگیجه یآمده 

 است.  هافتیاختصاص  شنهادهایپ

 

 یرپذیرقابت  ینظر یمبان

ب   در قرن  رقابت   ستم،یاواخر  س  یرپذیکلمه  رفتارها  ی اقتصاد  است یبا  پ  طرفانه یب  یو  کاملاً    وند ی بازارها 

. کردیمرتبط با برد و باخت م  ابت رابود که مفهوم رق  تیآدام اسم  هیعمل برگرفته از نظر  ن یخورده بود. ا

اگر    ایگونه به  تجار  کیکه  سودآوربنگاه،  زمان  ی ت  تا  باشد،  خود    کهینداشته  عملکرد  بهبود  به  قادر 

بقا   ی دفاع شده و برا  رقابلیبنگاه در بازار غ   ت ی. لذا موقعدهدیرا از دست م  ود خ  ییو توانا  ت ینباشد، موقع

 . (Qazi, 2018مناسب نخواهد بود )

معطوف    زنی  ها آن  ی رپذیرقابت  ست،ی ن یداخل  ط یهر کشور محدود به مح  ی اقتصاد  های ت یفعال  کهییازآنجا

مح هر کشور  شودینم  یداخل  ط یبه  تجار  ی دارا  یو  کش   ی روابط  فاکتورها  ی ورهابا  از  است.    ی مختلف 

برا کشورها  شرکا  یمهم  همسا  یکینزد  ،یتجار  یانتخاب  جغراف  یگیو  نظر  ن  ییایاز  روابط    زیو  وجود 

اEghbalpour, 2013دو کشور است )  یاسیو س  یاقتصاد بر  ( مدل  Rugman, 1991اساس راگمن )  نی(. 

برا   یمفهوم نام الماس دوگانه را   یداخل   ات یاز خصوص  یبیداد که ترک   هاد نش یتر پکوچک  ی کشورها  یبا 

 ک ی   یرقابت  تمزی  که  کندیم  ان یب  طورنیمدل خود ا  معرفی  با   راگمن.  بود  ها آن یتجار  یکشورها و شرکا

ناش مح  یکشور،  مح  یداخل  طی از  اسکشور  یخارج  طیو  برآها  و  ا  ندیت  در  الماس  مدل  دو    ن یعوامل 

 .کندیکشورها را مشخص م یریپذرقابت  ط،یمح
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بنگاه   رد  سهم  زمان  ن  روازاین   کندیم  رییتغ  ی جهان  بازارهای  در  هاطول  کشورها  . کندیم  رییتغ  زیسهم 

مد  اقتصاددانان تکنولوژ  دی تول  هاینه هزی  که  معتقدند   هابنگاه   رانیو  م  یو  عوامل  نقش    یهماز  که  هستند 

کرد   یرا بررس  ی گوناگون  هایدلم  توانیدارند. لذا م یجهان  بازارهای   در  هابنگاه   یرپذیدر رقابت  یمحور

(Amendola et al., 1993:) 

 

                                                                                                                   )1( 

 

در    iکشور    یو فن  یکیتکنولوژ  هایییو توانا  ها تی قابل  زین  ،  jدر بخش    iسهم صادرات کشور      که

در    توانندیعوامل م  نینرخ ارز مشترک است. ا  کیدر    دی تول  هاینهیهز  اینهاده    هایمتیق و    jبخش  

 .  ابندی میتعم زین کشورهامطلق به سطح کل  تیعدم مز ای تیمز نییتع

 

                                                                                                                        )2( 

 

دارد.   یبستگ  یجهان  بازارهای  در  هاآن  یرپذیکشورها به رقابت  یصادرات  های است که سهم  نیا  یاقتصاد

الگوها  ی رپذیدر رقابت نرخ   هایت میق  ناقص در  هایلیو تعد  یخاص هر کشور در نوآور  ی به  نهاده و 

ات است. در صادر های سهمو    یریپذارتباط رقابت   های ییایپو  ن ییتع  ازی دارد. مسئله مورد ن  یارز بستگ های

( رابطه شماره  نسخه اصلاح شده 3واقع، در  ف  ای(  پو  عنوانبه  یرپ-شریاز مدل  م  اینسخه  نظر گرفته  یدر 

 :شود

 

                               )3( 

 

متغ    که بردار  رقابت  یرهایمخفف  بر  رقابت  و    یرپذیمؤثر  از    ایمجموعه  یرپذیمتوسط 

است    یکشورها مطالعه  حق  .()مورد  تعادل  ستایا  هایمدل   قت،یدر    ن یب  یوجود روابط 

 چ ی ( ه3معادله ) کهدرحالی افتندمی فاقتا ت دمدبلن  در هم و مدتکه هم در کوتاه  کنندیرا فرض م رهایمتغ

معادله   نیاز عدم تعادل است. در ا یشینما گر،ید  یانیبه ب  دهدیرا در الگو نشان نم رهایمتغ نیب یفرض تعادل

 هاییتیممکن است محدود  زیکشورها ن  ی بنگاه وجود دارد. برا  یبرا  یمنف   ایامکان سهم صادرات صفر و  

 .دوجود داشته باش   صادراتمثبت بودن سهم   یبرا
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سع  نیا  در تحر  یپژوهش  اثرات  است که  آن  صن  یناش  هایمیبر  دو  بر  برجام  پسا  و  برجام  توافق  عت  از 

 رد یقرار گ  موردبررسی  رند،گییرار ممورد مبادله ق   المللنیهستند و در سطح ب  رانیداخل ا  د یمنتخب که تول

ا  یبه عبارت ا  میتحر  مولاز موارد مش  نکه یابا    دنریقرار بگ  میمشمول تحر  عیصنا  نیاگر    ن ی نباشد، عملکرد 

  یر یرپذییتغ  زانیم  یبه دنبال بررس  قی تحق  نیا  دیگرعبارتبه   چگونه خواهد بود.  المللینیدر سطوح ب  عیصنا

 است.   هامینبود تحر ا یو  هامیتحر  در هنگام ع یصنا ن یسهم بازار ا

 

 ق یتحق  نهیشیپ

)  گنسپنیفل همکاران  بررس  ( Fligenspan et al., 2015و  کالاها  یبه  برز  یصادرات  دهه    لیپرحجم  در 

پا  یلادیم  2000 سهم  روش  از  استفاده  پرداختن  داریبا  نتابازار  م  ج ید.  نشان  کشورها   دهندیمقاله    ی که 

زمان  ییایآس دوره  کالاها  سیموردبرر  یدر  صادرات  کرده   ی در  رشد  نظر  و  مورد  برز  دراند   ل یعوض 

 از دست داده است.  یجهان  یداشته و سهم بازار خود را در بازارها نهیزم نیدر ا یعملکرد متوسط

با استفاده از    کسیبر  یبه کشورها  نی چ  یرات کالاهارشد صاد  یاینوسانات پو  ی( به بررسLi, 2015)  یل

 ییکه اثر کالا  دهندیمقاله نشان م  جی پرداخته است. نتا  2000-2013  هایسال  یط  بازار  داریروش سهم پا

کالا  دهد می  نشان   که  داشته   را   اثر   کل  از   درصد   86.86  ط متوس  ر وطبه برا   نتریهمم  ییاثر  مثبت    ی عامل 

اثر رقابت   کسیبر  یبه کشورها  ن یچ  ی کالاها  صادرات رشد     از  درصد   22.14  متوسط   طور به  زین  یاست و 

  ن یا   یاتبت صادراز بهبود رقا  یتا حدود  زین  ن یچ  یرشد صادرات کالاها  دهد می  نشان  که  داشته  را  اثر  لک 

 کشور سود برده است. 

)  وانگ  همکاران  به  Wang et al., 2017و  صادرا  مؤثرعوامل    وتحلیل تجزیه (،  نوسان  صنعت  بر  در  ت 

پا   نیچ  یانرژ سهم  مدل  اساس  ط  داریبر  نتا  1996-2014  های سال  یبازار  نشان    ن یا  ج یپرداختند.  مقاله 

تقاضا  دهندیم ب  یکه  بازار  از  انرژنعص  ی برا  المللینیواردات  د  ن یچ  ی ت  نوسانات    ن یا  صادرات  ربر 

 صنعت حاکم است.

 2016تا    2011صادرات کشور پاکستان از سال    یرشد منف  ییچرا  یابی(، به ارزSiddiqui, 2018)  یکیدیس

پ  ل یتحل  وسیلهبه  بازار  تأث  داریاسهم  است.    های وتحلیلتجزیه و    یجهان  یتقاضا  یمنف  ار یبس  ریپرداخته 

کشور    نیا یدراتکه محصولات صا  دهدینشان م  ، یمحصولات عمده صادرات  ی ه رو رت گرفتجداگانه صو

  سازی که منجر به تنوع یاقدامات یتمرکز کشور بر رو ستیبایو ممتمرکز بوده  اریبس یمحدود یبر کالاها

 معطوف گردد. گردد،یصادرات م

ابراه  ن ینود  شایعا مAisha Nuddin & Ibrahim, 2019)  میو  در  خو(،  چگونگقاله  به  از    ید  استفاده 
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پا بازار  سهم  ابزارها  هایحالت  ی رقابت  وتحلیل تجزیهدر    داری شاخص  کشور    ی گذارهیسرما  ی مختلف  در 

سال    یمالز آن  2015در  ابز  CMS  شاخص  از   هاپرداختند.  همراه   وتحلیلتجزیه   ی برا  یهندس  یارهابه 

 وتحلیلتجزیه  یبرا  تنهانه  کردیرو نی که ا دندیرس جهینت  نیبهره بردند و به ا یمال ن یتأممختلف  های¬حالت

سهم بازار   ی که برا  ی تجار  هایشرکت  ی رقابت  یرگیاندازه   ی بلکه برا  یمال   نیتأممختلف    های حالت  یرقابت

  ی کاربرد دارد و برا   زین قابل استفاده است نیدوره مع  کیو در    منطقه خاص  کیخدمات در    ایکالا    کی

 اجرا دارد.  تی قابل عیصنا  یحت ای هابخش ت، محصولا نی مختلف، در ب هاسال

)  یتیس اSiti Sahatul et al., 2020ساهاتول همکاران  استفاده  با  پا  کردیز رو(،  بازار  بررس  دار یسهم   ی به 

نت  2009-2017  های سال   یط  متحده الات یادر    ی اندونز  گو یم  یعملکرد صادرات سهم   لیتحل  جه یپرداختند. 

پا د  داریبازار  عنشان  که  م  گویم  یملکرد صادراتاد  از  بهتر  م  گویمنجمد  و  بر   یفرآور  ی گوهایتازه  شده 

 زده خ ی  گویبهتر از م  یشده از نظر اثر کشور  یفرآور  گوی، محالین باااست.    یو اثر رقابت  ییاساس اثر کالا

 تازه بوده است.   گویو م

)  یو ملک محمد  ینیحس به  Hosseini, & Malek Mohammadi Chehel Khaneh, 2007چهل خانه   )

مز رقابت  ینسب  تیسنجش  ا  یو  چرم  بازارها  رانیصنعت  نتا  یجهان  یدر  محاسبه    جیپرداختند.  از  حاصل 

و    یاست. راسخ  تیمز  یصنعت چرم( دارا  یدر صدور پوست )ماده اصل  رانیکه ا  دهدمی  نشان   هاشاخص

مقالهRasekhi, & Zabihi Lohrami, 2008)  یلهرم  یحیبذ در  بر  ای (  صنعت    یرقابت  تیمز  یرسبه  در 

زمان  یط  رانیا  یمیپتروش برا  1381-1385  یدوره  مز  نیا  یپرداختند.  از شاخص   آشکار  ینسب  تیمنظور 

شاخص و  مرسوم(  )شاخص  پا  یهاشده  تجار  دار یسهم  پلان  شاخص  و  (،  د ی جد  هایخص)شا  ی بازار 

در   ران یا  ینسب  ت یمز  وجود  مغرعلی  مذکور،   صنعت   در   آمده،  دستبه  جیشده است. بر اساس نتا  تفاده اس

کالاها گروه  زمان  یط   ،یصادرات  ی عمده  محصولا  ن یا  ی برا  ی رقابت  تیمز  ،موردبررسی  ی دوره  ت  گروه 

پا  یدارا و  مشخص  دستی ن  یداریروند  مشابه  مقاله  در  ذب  یراسخ  یگری.   & ,Rasekhi)  یلهرم  یحیو 

Zabihi Lohrami, 20092005  یدر دوره زمان  رانیا  یساسدر صنعت فلزات ا  یرقابت  تیمز  ی( به بررس-

 . افتندیدست  یمشابه جیو به نتا پرداختند 2002

)  یحر همکاران  ب Horry et al., 2005و  بررس(،  طب  یرقابت  تیمز  یه  ا  رانیا  یعیعسل  در    نی پرداختند. 

محاسبه شده   1387-1391  یهادر سال   ران یا  یعیعسل طب  ی رقابت  تیو مز  ی نسب  ت یمز  ی ها¬مطالعه شاخص

رقابت  ن یا  یبرا  است. توان  شاخص  پا  یمنظور  بازار  سهم  شاخص  ب  داریو  است.  شده  اساس   رمحاسبه 

 و صادرات عسل برخوردار است.  دیدر تول  ین رقابتاز توا  رانیا ،یشاخص توان رقابت
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 ( CMSار )ازب  داریسهم پا قیتحق روش

 میمشمول تحر یکی بیترتد که به  دارو و فولا یتجارت دوکالا یریرپذیتأث زانیم وتحلیلتجزیه توجه به  با

و د پا  میمشمول تحر  یگرینبوده  بازار  از شاخص سهم  استفاده  است،  به سا  داریبوده    ی هاروش   رینسبت 

رقابت   ینسب  تیمز  یابیارز چنانچه    یریپذو  است.  والراس زنریل  رینظ  ییاهشاخصسودمندتر  و  بالاسا   ، 

صادرات کالا  کی  یعملکرد  صادرات  کل  به  نسبت  مو کالا  را  ارزها   Wosiek)  دهند یمقرار    یابیرد 

&Visvizi, 2021; Shahid Maqbool et al., 2021)(Laura Cecilia  et al., 2021; Abbas & Abdul, 

  جه ی درنتشدن کالاها و    یتخصص  یبررس  منظوربه   زین  یو سهم در تراز تجار  یلیچیم  ر ینظ  ی(، شاخص2017

مز (.    Ceylan, 2019 & Stellian & Danna-Buitrago, 2019)  دارند کاربرد    هاآن در    ینسب  تیوجود 

  ت یبوده و شاخص مز  ده یبه فا  هنیجهت سنجش هز  یاریکه مع  یمنابع داخل  نهیهز  رینظ  یشاخص  نیهمچن

تجارت    ی برا  زین   تویکومون  ینسب نسبت  و    یقعواسنجش  است  انتظار  مورد  تجارت   ,shabani)  ره یغبه 

بررس  نیبنابرا؛  (2014 در  موجو  یاهروش  یبا  تحل  ینسب   تیمز  ییشناساد  راستا  پذیریرقابت   لیو    ی در 

، رو ازاین (.  Escaith, 2021است )  داریپا  سهم  لیروش استفاده از شاخص تحل  نیترمناسبهدف پژوهش،  

سهم    وتحلیلتجزیه از روش    قی تحق  نی ا  ،ید یتول  ی رشد صادرات کالاها  نده نک نییعوامل تع  لیتحل  منظوربه 

ت   نی شاخص اول  نی. اکندیاستفاده م(  CMS)  داریبازار پا ( استفاده Tyszynski, 1951)  یزنسکی بار توسط 

ا اساس  بر  موفق  یکشور در صورت  کیشاخص، صادرات    نیشد.  به    تیبا  بتواند حداقل  است که  همراه 

 ح طس  در هاکه مصرف آن  ییکالاها یتمرکز رو لیبه دل تواند یرشد م نیرشد کند. ا یجهان واردات زانیم

از متوسط    ترعسری  ها که مصرف آن  یهدف  یبازارها  یتمرکز رو  ای(  ییاست )اثر کالا  شافزای  به   رو  جهان

و سهم    وذ نف  شیکشور صادرکننده که موجب افزا  یعوامل داخل  ا ی( و  ی)اثر کشور   ابد ییم  ش یافزا  یجهان

 فوق،   گانه اثرات سه  نیتخم  ظورمنبه (.  Horry et al., 2005( باشد )ی)اثر رقابت  گرددی هدف م  یدر بازارها

  شود یده م( استفاLeamer & Stern, 1970و استرن )  مریتوسط ل  افتهی توسعه  CMSروش  مقاله از    ن ای  در

  ی مقدار صادرات کالا:  ،  1در دوره    A  رکشو  i  ی مقدار صادرات کالا  :چون    ییدر آن از نمادها  که

i    کشورA    مقدار صادرات کشور  :  ،  2در دورهA    به کشورj   مقدار صادرات کشور   :،  1در دورهA  

در    شیدرصد افزا  :،   1در دوره   jبه کشور    Aکشور    i  یمقدار صادرات کالا  :،  2در دوره    jبه کشور  

، 2به دوره    1از دوره    i  یکالا  یصادرات جهان  شیزادرصد اف  :،  2به دوره    1کل صادرات جهان از دوره  

 نی. بر اشودیاست، استفاده م  2به دوره    1از دوره    jبه کشور    i  یکالا  یصادرات جهان  شیدرصد افزا  :

 است: ریصورت بسط داده شده زبه  1در دوره  Aکشور اساس مقدار صادرات 
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(4       )                                                                                         

 

شود.    ده یبازار واحد د  کیواحد به    یکالا   کیصادرات فقط    ممکن است   ،یتک سطح  وتحلیلتجزیه   در

  داری شروع شود. شاخص سهم بازار پا Aتوسط کشور    i  یدر صادرات کالا  رییتغ هیز تجزلازم است بحث ا

(CMS  از ) ی صادرات کالا  یرشد واقع  تفاوت  i    توسط کشورA  (  یو   سط با رشد صادرات همان کالا )تو

م  انیجه  واردات   رشد   نرخ  با   چنانچه  م  افت،ییگسترش  ا  دیگرعبارتبه .  شودی محاسبه  ا  نیدر    نی سطح، 

 ات با   حفظ کند، صادر  یسهم صادرات خود را در بازار جهان  Aکه اگر کشور    کندیدلال ماست  روش

 ( را نوشت:5رابطه ) توانیم ن یو بنابرا ابدییم شیافزا

 

                                                                                        )5( 

 

اول  ارتبع از    ن یبالا؛  ا  ؛ وتحلیلتجزیه سطح  دور  یمعن  ن یبه  از  صادرات  رشد  که  دوره   1ه  است   2  به 

تقس   بخش  دو  افزا  کهطوریبه   شودیم  م یبه  اول،  جهان    یکل  ش یبخش  و  صادرات 

 . است   یرپذیتحت عنوان اثر رقابت مانده یباق  کیم، بخش دو 

بمرح  در م  ن یا  یعدله  استدلال  واقع    کندیروش  از  کیکه صادرات در  متنوع  کالاها و    مجموعه کاملاً 

 صورت (  به5رابطه مشابه رابطه )  کی   توانیم  i  یکالا  یخاص است. برا  یگروه کالا  کی  ی ازارها براب

 (:6نوشت )رابطه   ریز شده  داده  بسط

 

(6                                )                                                                                                                           

 

نشان6)  رابطه سطح  وتحلیلتجزیه   دهنده (  ک   یدو  صادرات  رشد  آن  در  که  قسمت     Aشور  است  سه  به 

  1در دوره    Aکشور    ی صادرات  یکالا  بیترک     ،یدر صادرات جهان  یکل  شیافزا

توسط    i  یصادرات کالا  یرشد واقع  وتتفا  دهنده اننش  یاثر رقابت  ای  مانده یباق  و 

  افت، ییگسترش م  جهانی   واردات   رشد  نرخ   با   چنانچه (  یبا رشد صادرات همان کالا )توسط و   Aکشور  

هر    Aکشور    کهدرصورتی از صادرات  خود  کالاسهم  تقس  ییگروه  باشد،  کرده  از  شودیم  میرا حفظ   .
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 :شودیم فیصورت تعر ن یابه  یی(، اثر کالا6رابطه )

 

                                                                                                                                 )7( 

 

آنگاه   د،اب ی  شیافزا  یاز صادرات جهان  شیب  i   یکالا  یاست که اگر صادرات جهان  یمعن  ن یبالا به ا  معادله

ا   ب،  عدد مثبت با اضافه شدن    نیمثبت خواهد بود.  نت  یشتری وزن    که نیا  جهیخواهد داشت. 

( مثبت  7رابطه )  کند،یشد مدر آن ر  عیباشد که بازار، نسبتاً سر  ییبر صادرات کالاها  Aتمرکز کشور    اگر

کشور   اگر  و  بود  کالاها  ی رو  Aخواهد  کالاه  ک   ییصادرات  آن  از    بازار  کندتر  رشد  نسبتاً  جهان  کل 

 خواهد بود. یتمرکز کند، منف ،کندیم

اساس، سهم  نیر اساس نوع مقصد و کالا متفاوت است. بر اکه صادرات ب  دهدیروش نشان م  نیادامه ا  در

از  داریپا گ  بازار  کالاصادرات  خاص    کیبه    iخاص    یروه  م  jمنطقه  گرفته  نظر  مشاب  شود یدر  ه  که 

 است: ریبه شرح ز یقبل یهاعبارت

 

                                                                              )8( 

 

 : ابدی بسط( 9) رابطه  صورتبه تواند یو م 

 

(9   )                                                                                                                                  

 

نشان9)  عبارت سطح  وتحلیلتجزیه   دهنده (  رشد    یسه  آن  در  که  بخش  است  چهار  به  کشور  صادرات 

جهان  یکل  شیافزا  یعنی در   یصادرات  یکالا  بیترک   یعنی    ،یصادرات  کشور 

عبارت   1دوره   ن   عیتوز  یعنیو  و  کشور  عبارت   زی صادرات 

 است.   یاثر رقابت ای مانده یباق یعنی 

ترت9)  افته یبسط  رابطه به  کالاا  بی (،  اثرات  نشانگر  راست  به  چپ  رقابت  یکشور  ،ییز    باشند یم  یو 

(Juswanto & Mulyanti, 2003اثر کالا تغ  زانیکه چه م  دهدینشان م  یی(.  ناشصا  در  رییاز  از   یدرات، 

واردرش جهاند  مقا  i  یکالا  یات  سا  سهیدر  م  ریبا  ا  چنانچه.  باشدیکالاها  باشد؛ یمقدار  مثبت  عبارت  ن 

به رشد  و  ر  ی تقاضا  لیبه دل  Aتوسط کشور    i  یدر صادرات کالا  شیاز افزا  یست که بخشآن ا  نمایانگر
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 کالاست. نیا

.  باشدی شور مورد نظر متقاضا در ک از عوامل    یت ناشدراصا  ر ییاز تغ  زانی که چه م  دهد ینشان م ی کشور  اثر

انتخاب بازار   لیدل   از رشد صادرات به   یاز آن است که بخش  یعبارت مثبت باشد حاک   ن ای  مقدار  چنانچه

ب  یمناسب )دارا  ا  یو در صورت منفبوده    جهان(   یاز رشد تقاضا  شتری رشد تقاضا  حاصل   جه ینت  ن یشدن، 

کمتر رشد    ی روانه شده که از حد متوسط جهان  ییرهابه بازا  Aتوسط کشور    i  یکه صادرات کالا  شودیم

 . کنندیم

 jو نرخ رشد واردات کشور     jبه بازار    Aت کشور  صادرا  ینرخ رشد واقع  ان یتفاوت م  یاثر رقابت  ن،یهمچن

ن دات همااز وار  ترعیسر  jبه بازار    Aتوسط کشور    i  کالای  صادرات   چنانچه.  دهدیاز همان کالا را نشان م

به    i  یدر صادرات کالا  Aکشور    یکه قدرت رقابت  شودیدر آن صورت گفته م  د،یرشد نما  jزار  کالا در با

 است )همان(. شیدر حال افزا jبازار 

 

 ج ینتا وتحلیلتجزیه 

آمر  یناش  هایمیتحر  یرگذاریتأث  یبررس  منظوربه پژوهش    نیا  در خروج  توافق   کایاز  بر از  برجام  نامه 

و دارو    باشد یم  ها میکه مشمول تحر  ییکالا  عنوان به فولاد    دو کالا متمرکز شده است؛   ی رو  ران، یتجارت ا

 (.  Setayesh & Mackey, 2016)  ستین اهمیکه مشمول تحر ییکالا عنوانبه  زین

 
 دلار(  ونیلی)م رانیا یصادرات  یدارو و فولاد در بازارها ی(: حجم تجارت دو کالا1) جدول

 سال کالا
 دراتیهای صابازار

 نروژ  انگلیس روسیه فرانسه آلمان 

 دارو

2016 
36469 

(09/27 ) 

2407 

(79/1 ) 

8903 

(61/6 ) 

249 

(18/0 ) 

118 

(09/0 ) 

2017 
30393 

(18/16 ) 

5901 

(14/3 ) 

13862 

(38/7 ) 

269 

(14/0 ) 

309 

(16/0 ) 

2018 
25526 

(30/24 ) 

609 

(58/0 ) 

13553 

(90/12 ) 

255 

(24/0 ) 

158 

(15/0 ) 

2019 
31777 

(17/36 ) 

1034 

(18/1 ) 

12960 

(75/14 ) 

639 

(73/0 ) 

174 

(20/0 ) 

 سال کالا
 بازارهای صادراتی 

 بلژیک  یه ترک اسپانیا  تایلند  ایتالیا 
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 فولاد 

2016 
235894 

(47/9 ) 

143961 

(78/5 ) 

78894 

(17/3 ) 

82643 

(32/3 ) 

44662 

(79/1 ) 

2017 
179613 

(39/5 ) 

505015 

(69/14 ) 

9816 

(29/0 ) 

87328 

(54/2 ) 

21129 

(61/0 ) 

2018 
210673 

(39/5 ) 

700496 

(94/17 ) 

13915 

(36/0 ) 

64146 

(64/1 ) 

35852 

(92/0 ) 

2019 
57488 

(44/4 ) 

270531 

(90/20 ) 

21252 

(64/1 ) 

112208 

(67/8 ) 

7340 

(57/0 ) 

 پژوهش  های فتهای: منبع

 

 . باشدیمورد نظر م صادراتی بازار  در کالا تجارت  حجم از درصد دهنده درون پرانتز، نشان اعداد

اثرگذار  ایگونه به   زین  موردبررسیدوره    نیهمچن که  شده  شان  ن  یخوببه   المللین یب  یهامیتحر  ی انتخاب 

که کشورها است  ذکر  به  شود. لازم  تحل  موردبررسی  یداده  نحو  زین   لیدر    اولاً  که   اندانتخاب شده   ی به 

مپ  موردبررسی  هایسال   در  هاآن  هایداده  و  ژوهش،  بوده  بالا  ماز حج  اً یثانوجود  ا  ییتجارت   زی ن  رانیبا 

بوده  کالا  ن همی  بر .  اندبرخوردار  دو  تجارت  فولاد    یاساس حجم  و  بازارهادارو  به    رانیا  ی صادرات  ی در 

 ( نشان داده شده است. 1ور در جدول )مذک  یهمراه درصد از کل تجارت دو کالا

 ران یا یدارو یرقابت تیمز وتحلیلتجزیه . الف

ا  یرقابت  ت یمز  وتحلیل تجزیه   یبرا   CMSقسمت شاخص    ن یا  در از آخر  رانیدارو  استفاده    ی آمارها  نیبا 

 روش  6و    5،  4( بر اساس روابط  2016-2019)  یدوره زمان  یبرا   المللن یبمرکز تجارت    یمنتشره از سو

 استخراج شده است.   قیتحق

 
 دلار( ونیلی)م  یتده صادراعم  یبازارها کی دارو به تفک  CMS(: شاخص 2) جدول

 سال دارو
 بازارهای صادراتی

 نروژ  انگلیس روسیه فرانسه آلمان 

تغییر در  

 صادرات خالص 

2016 13317 69/878 3251 15/90 09/43 

2017 8736 1697 3984 81/76 82/88 

2018 13954- 04/332- 92/7408- 397 /139- 364 /86- 

2019 11571- 99/375- 4720- 231- 36/63- 

 اثر کالایی
2016 2444 161 597 68/16 91/7 

2017 1083- 210- 494- 59/9- 01/11- 
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2018 51- 21/1- 92/26- 507 /0- 314 /0- 

2019 2741 89 1118 55 15 

 اثر کشوری

2016 1169 31/88- 259 53/16- 40/0 

2017 983 176- 1999 60/16- 48/38 

2018 804- 83/9- 1723- 24/48- 80/6- 

2019 213- 99/54- 3642 78- 64/19- 

 اثر رقابتی 

2016 9704 806 2395 90 78/34 

2017 8836 2083 2479 103 35/61 

2018 13099- 321- 5659- 65/90- 25/79- 

2019 14099- 410- 9480- 208- 72/58- 

 پژوهش  های افتهی: منبع

 

دارو، طبق    یی: در رابطه با اثر کالارانیا  یرودا  یرقابت  تیمز  CMSشاخص    یو رقابت  یکشور  ،ییکالا  اثر

برا  ییاثر کالا  2019و    2016  های( بر اساس محاسبات، در سال4رابطه )  ،موردبررسی  ی شورهاک   ی دارو 

ا است.  شده  م  نیمثبت  نشان  ا  دهدیامر  در  سا  سهمقای  در  دارو  واردات   هالسا  نیکه  رشد    ریبا  کالاها 

برا  یی، اثر کالا2018و    2017  هایاما در سالداشته است.    یترعیسر  موردبررسی   یتمام کشورها  یدارو 

ا  یمنف ن  نیشده است که  انشان  زیامر  با   سهیدو سال، رشد واردات دارو در مقا  نیاست که در ا  نیدهنده 

سا واردات  د  ریرشد  برکالاها  است.  شده  کندتر  جهان  کشور  یار  اثر  ن  یمحاسبه  )  زیدارو  رابطه  (  6از 

شد ماستفاده  نشان  محاسبات  است.  ب  دهدیه  در  هدف    یکشورها  ن یکه    ی کالا  یبرا  موردبررسیبازار 

 2019و نروژ مثبت و در سال    هیآلمان، روس  ی کشورها  ی راب  2017و    2016  یهاسال در    یدارو، اثر کشور

ک   زین در  روستنها  ا  هیشور  است.  بوده  نشان  نیمثبت  برا  نای  دهنده امر  تقاضا  که  ب  یاست  در    ن ی دارو 

  ست یبایمبوده و   شتریدارو ب  ی برا  یجهان  ی محصول از تقاضا  نیبازار هدف ا  عنوان به اشاره شده    یکشورها

  ق یتحق  یموردبررس فرانسه و انگلستان که در کل دوره    یکالا از کشورها  نیرات اتمرکز خود را از صاد

هدف    یبازارها   ن یدر ب  2016. در سال  میده  رییاشاره شده تغ  یبودند به کشورها  یمنف  ی اثر کشور  یدارا

سال  موردبررسی در  و  آلمان  کشور  روس  2019و    2017  های ما  برا   یبازارها   ن یبهتر  ه،یکشور    ی هدف 

نتاهستند. همان   رانیا  یدارو از  استنباط م  جیطور که  بر اساس قشودیجدول   .( ( روش 5( رابطه )4سمت 

نشا1ول )محاسبه شده است. محاسبات جد  یاثر رقابت  ق، یتحق اثر رقابت  دهد ین م(  برا  ی که   ی تمام  ی دارو 

سال  موردبررسی  یکشورها است.    2017و    2016  هایدر  بوده  ا  یعنیمثبت  ا  ن یدر  سال،  نقش    رانیدو 
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اما  موردبررسی  یکشورها  ی در واردات دارو  یپررنگ و به دنبال    2019و    2018  های در سال  داشته است. 

ا  دیدارو جهت تول   ه یاول ردات مواد  نقش وا  ن یو همچن  هامیبازگشت تحر  Mousaviکالا )  ن یو صادرات 

Razi, 2019دو سال حفظ    ن یخود را در ا  یزارهانتوانسته با   رانیا  ،دیگرعبارتبه بوده و    یمنف  ی (؛ اثر رقابت

 کند.

 (  یو رقابت یکشور ،ییفولاد )اثر کالا CMS یرقابت تیمز وتحلیلتجزیه . ب

  ی آمارها   نیبا استفاده از آخر  رانیفولاد ا  یرقابت  تیمز  حلیلوتتجزیه   یبرا  CMSقسمت، شاخص    نیا  در

سو از  ب  یمنتشره  تجارت  براITC)  المللن یمرکز  زمان  ی(  تحل2016-2019)  یدوره  و  محاسبه  شده   لی( 

 است.

گذاشته    شی( به نما2محاسبه شده و در جدول )  ق،ی( در قسمت روش تحق4فولاد، طبق رابطه )  ییکالا  اثر

 2018و    2017  ی هاو در سال   یمنف  ییاثر کالا  2019و    2016  های (، در سال2س جدول )است. براساشده  

رشد واردات   2019  و  2016  یهادر سال  دیگرعبارتبه .  ستا  آمده   دستکشورها مثبت به   یتمام  یبرا  زین

است.  تندتر شده    زین  2018و    2017کالاها در جهان کندتر شده و در دو سال    ریواردات سا  فولاد از رشد

بازار   یکشورها   نی اساس، در ب  نی( استفاده شده است. بر هم6از رابطه )  ز یفولاد ن  یمحاسبه اثر کشور  یبرا

 ا، یتالیا  ی کشورها  ی برا  2017در سال    ک،یبلژو    لند یتا  ی کشورها  یبرا  2016در سال  شاخص    ن یهدف، ا

 ز ین   2019و در سال    کیو بلژ  ا یاسپان  لند، یتا  ا،یتال یا  ی کشورها  ی برا  2018در سال    ک،یو بلژ  هیترک   ا،یاسپان

  دهد یشان ماشاره شده ن  ی کشورها  ن یفولاد در ب  کشوری   اثر.  است  آمده   دستمثبت به  لند یکشور تا  یبرا

 است.   موردبررسی یهاسال یط  رانیولاد امقصد صادرات ف نیبهتر کیو بلژ  لندیو تا  نیبدتر هیکه ترک 

 
 دلار( ونیلی)م یعمده صادرات یرهابازا  کیتفک فولاد به  CMS(: شاخص 3) جدول

 سال فولاد 
 بازارهای صادراتی

 بلژیک  ترکیه  اسپانیا  تایلند  ایتالیا 

تغییر در  

صادرات 

 لصخا

2016 27090 16532 9061 9492 5129 

2017 48907 137515 2671 23777 5752 

2018 6329 21046 417 1927 1077 

2019 55152- 259540- 21/20388- 107647- 7041- 

 اثر کالایی

2016 16345- 9975- 5466- 5726- 3094- 

2017 23652 66503 1292 11499 2782 

2018 8362 27806 552 2546 1423 
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2019 5240- 24658- 1937- 10227- 669- 

 اثر کشوری

2016 6276- 13679 1319- 4101- 3479 

2017 15447 61920- 735 8166 2426 

2018 6131 23203 428 3060- 743 

2019 123- 23537 21/19- 8214- 562- 

 اثر رقابتی 

2016 49711 12828 15846 19319 4744 

2017 9808 132932 644 4112 544 

2018 8164- 29963- 563- 2441 1089- 

2019 49789- 258419- 18432- 89206- 5810- 

 های پژوهش منبع: یافته

 

گزا  مطابق بازربا  اتاق  کشاورز  ع،یصنا  ،یگانرش  و  سال    رانیا  یمعادن  ا2016در  بازار   نیتریاصل  رانی، 

ا  یصادرات اروپا، کشورها  رانیفولاد  اسپان  ایتالیا  یدر  بلژ  ایو  نکته مهم    کیو  ق  نجاستیاهستند.    مت یکه 

ت در به تفاو  توانیتفاوت را م  نیاز ا  یمتفاوت است که بخش  ییمختلف اروپا  یبازارها   یابر  رانیفولاد ا

به    رانیا  یهر تن فولاد صادرات  متی، متوسط ق 2016کشورها نسبت داد. در سال    ن یحمل فولاد به ا  نهیهز

حمل فولاد    ی بالا  نه یهز  بود. با وجود  کایدلار آمر  943و    748،  547برابر با   ب یبه ترت  کیبلژ و   ا یاسپان  ا، یتالیا

بلژ ت  د یبا  کیبه  افزا  اهیهمکار  تیقوعنوان کرد که  اقتصادت  شیو  بلژ  ی عاملات  از   یکی  عنوانبه   کیبا 

برخوردار بوده   رانیا  یبرا  یخاص  گاه یدر حوزه صنعت از جا  خصوصبه  رانیا  یتجار  یشرکا  نترییمیقد

از آن جمله    توان یوابسته را م ع یفولاد و صنا  نه یزمدر    FIBو  CMIی کیبلژ  ی هاتوافق با شرکت کهایگونه به 

با تغکرد. در ر  عنوان ا  رات ییابطه  کرد که   ان یب  توانیمورد مطالعه م  یدوره زمان  یط  ران یصادرات فولاد 

ا  یاعمده   راتییتغ  2016و    2015  یهاسال ( روش 5( رابطه )4رت گرفت. بر اساس قسمت )صو  رانیدر 

نتافولاد    یاثر رقابت  ق، یتحق است    ن یه ادهندنشان   زین  د فولا  ی برا  ی اثر رقابت  یبررس  ج یاستخراج شده است. 

 دارد.   یعدد مثبت  2018تا  2016 های¬سال یط هیترک  ،موردبررسی یکشورها ن یب که

 

 ت یحساس ل یتحل

نتااستحک  یبررس  منظوربه قسمت    نیا  در روند    ن، یشپی  بخش (  3)  و (  2)  جداول   در  آمده   دستبه  ج یام 

هر دو    ی ابر  دار یزار پااثر کل شاخص سهم با  ن یو همچن  یو رقابتمند   یکشور   ،ییهر سه اثر کالابلندمدت  

(  1)  ی در نمودارها  ن آ  ج یقرار گرفته که نتا  موردبررسی  2010-2019  یدوره زمان   یدارو و فولاد ط  یکالا

 اثر   سه  هر  برآورد  به   ابتدا  الذکرنشان دادن روند بلندمدت اثرات فوق  منظوربه ه شده است.  ( نشان داد2و )
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مطابق    زمانی   بازه   در سپس  و  پرداخته  ساله  اسکده  مطالعه  ف2009)   نریربا  از  پرسکات   -کیهودر  لتر ی( 

در مورد   رانیا  داری( مشخص است شاخص سهم بازار پا1نمودار )  جنتای  از  طورکهاستفاده شده است. همان

  ن ی بودن ا  ی کشور و با وجود مستثن  هی عمال شده علا  د یشد  یهامیو مطابق با تحر  2012دارو، از سال    یکالا

تحر از  به  ترشپی  که  گونه همان)   هامیکالا  روند  در  فراوان  تلاطم  شاهد  شد(،   مهستی   آمده   دست اشاره 

ش  رغمیعل  کهایگونه به  روند  کالا  ی صعود  داربیوجود  کشور  ،ییاثر    ی رقابتمند   بالأخصو    یاثرات 

 شده است.   یروند نزول کی جاد یر کل داشته و منجر به ااث  یرا بر رو ی اثرگذار نیشتریب

 
 اثر کشوری )دارو(                                                         دارو(         اثر کالایی )
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 (اثر کل )دارو                                                               اثر رقابتمندی )دارو(    

 

 های پژوهش منبع: یافته

 دی و اثر کل شاخص سهم بازار پایدار )دارو( کشوری، رقابتمن: روند بلندمدت اثرات کالایی، 1نمودار 

 

فولاد،  یدر مورد کالا رانیا یبرا موردبررسی داری(، شاخص سهم بازار پا2نمودار ) جیبراساس نتا نیهمچن

اثر  یصعود داربی وجود روند ش  رغمیعل  کهایگونه اشته بهبه بعد د   2012گسترده از سال    راتیینشان از تغ
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اثر کل داشته    ی را بر رو  یثرگذارا  نی شتریب یمنداثر رقابت  ،ییخصوص اثر کالادر    یو روند خنث  یکشور

 شده است.  یروند نزول کی جاد یو منجر به ا

 
 اثر کشوری )فولاد(               ثر کالایی )فولاد(                                               ا
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 پژوهش  های افتهی: منبع

 ولاد()ف  داریو اثر کل شاخص سهم بازار پا  یرقابتمند ،یکشور ، ییاثرات کالا: روند بلندمدت 2 نمودار

 

به  هالیتحل اثر کل  و فولاد    ی کالا  دو  هر  مورد  در  آمده   دستدر خصوص  زماندارو  بازه  ده ساله،    یدر 

ر کشو   یاثر رقابتمند  روی  بر  خصوصبه هارفع آن  نیو همچن  هامیتحر  اثرگذاری   روند  دهنده نشان  یخوببه 

 .باشدیم زیدارو ن یکالا صدر خصو  یاز آن حت دار یفراوان شاخص سهم بازار پا یریبوده و نشان از اثرپذ

 

 ی رگیجهیو نت بندیجمع

 صورتبه ( که در آن رقابت  CMS)  دار یسهم بازار پا  یایا استفاده از شاخص پوشد ب  یپژوهش سع  نیا  در

دو    یدارد، به بررس  یشتریب  ی( سازگاریرقابت  تی)مز  تیمز  دیو با مفهوم جد  ردگییقرار م  موردتوجه  ایپو
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 شود.  نبوده( پرداخته  اهمیحرکه مشمول ت ییبوده( و دارو )کالا هامیکه مشمول تحر ییلافولاد )کا یکالا

در بازار دارو   رانیکشور ا تیکه مز دهد یدارو نشان م ی( در رابطه با کالاCMS) دار یسهم بازار پا شاخص

سال   دو  تغستین   داریپا  2019و    2018در  بازار  ریی.  تمام  در  )اثر کل(   یصادرات   ی هادر صادرات خالص 

که خارج از اراده   2019  لدر سا  و اثر مثبت  2018  در سال   یمنف  ییاست که فراتر از اثر کالا  یکشور منف

است،   بازارها  طرفکیازکشور  نامناسب  انتخاب  انگل  ییبه  فرانسه،  )اثر  س، یهمچون  نروژ  و   آلمان 

. گرددیبرم  یدوره مطالعات  یانیل پادر دو سا  ی منف  یبه اثر رقابت گریاست( و از طرف د  منفی   هاآن   یکشور

سال   ب  2016در  سال  ورکش  ،موردبررسیهدف    ی بازارها  نی در  در  و  کشور    2019و    2017  های ¬آلمان 

 هستند.   ران یا یدارو  ی هدف برا  یبازارها  نیبهتر هیروس

لحاظ    از  رانی(، کشور امیمشمول تحر  ی فولاد )کالا  یدر رابطه با کالا  دار یاشاخص سهم بازار پ  براساس

داشته است. و اثر    2019و    2016  هایسال نسبت به    یبهتر  ت یوضع  2018و    2017  های در سال  ییاثر کالا

م  یکشور ب  دهدینشان  تا  نیبدتر  هیترک   ،موردبررسی  یکشورها  ن یکه در  مقصد صادرات   نیتربه  لندیو 

 ی تمام  ی برا  یاثر رقابت  مشخص است   ج یطور که از نتا. همان باشدیم  موردبررسی  های سال  ی ط  ران یفولاد ا

دو    نیدر ا  رانیکه کشور ا  یمعن  نی. به اباشدیمثبت م  2017و    2016  هایسال  یط  موردبررسی  یکشورها

 2019و    2018  هایلاما در سا  ردیبگ  اریکشورها را در اخت  نیاز واردات فولاد ا  یسال توانسته قسمت بزرگ

 گذاشته است.  یاثر رو به منف نیا  ها،میتحر نیا  میمستق ریاز توافقنامه برجام و تأث کایخروج آمر لیبه دل
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