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 چکیده

خود،  که در پیام و میتوای برنامه های تلویزیونی رسععانه ملی تأثیراز روش توصععی ی و تیلیلی در پژوهش سعععی شعع   

بر میزان و سععقب برخورداری از شاخح  ت تعلم منانی سعک  زن یی هوی  مطقهه ای و شعهری را ترویم می کطط   

شععکنه های تلویزیونی ، برنامه های  مأموری  ارزیابی یردد لذا بر اسععا  کلانشععهر تهران  24و  22، 2شععهرون ان مطا م 

از آنجعا کعه مطا م مطت، ، از ن ر مورعی  ن مورد ارزیعابی ررار یرفع  و شعععاخح شعععکنعه هعای دو و شعععکنعه تهرا

جغرافیایی،شعاخح های ارتاعادی و درآم های شهرون ان  ونیز سک  زن یی شهرون ی مت اوتط  لذا مطقهه ی  به وطوان 

ردار شهر تهران به وطوان مطقهه کم برخو 24بعطوان مطقهه متوسع  نشعیش شعهری و مطقهه  22مطقهه مرفه شعهری و مطقهه 

برنامه های تلویزیونی بر شاخح  ت تعلم منانی در سه مطقهه مورد مقالعه بر اسا   تأثیر ،نتایم نشان داد  انت،اب شع 

مت اوت اسعع  همیطیش   بمط ورتیلیا اولوی   رسععانه برای ارتهاخ شععاخح  ت ANOVA آنالیز واریانت چط  متغیر

ترویم و تکلیغ اسعت اد  شع  و نتایم نشان دادکه  FTOPSIS ل تاپسعیت فازیتعلم منانی در سعه مطقهه یاد شع    از م 

طابرایش بو در برنامه های تلویزیونی، بیشععتریش اثرکذاری را در هر سععه مطقهه مطت،  دارد  سععک  زن یی شععهرون ی مؤل ه

هرون ان را علم منانی شت ،ا سا رسانه تلویزیون می توان از  ریم برنامه سازی با روینرد بهکود سک  زن یی شهرون ی

مقلوب می باش   لذاپیشطهاد منانی شهر تهران شاخح  ت تعلم  2ارتها ده  همیطیش ازدی یا  شهرون ان تطها در مطقهه 
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بای   موضوع برنامه های تلویزیونی کلانشهر تهران   24و  22شهرون ان مطا م ترویم مقالکات میلی و مطقهه ای می شعود 

 باش  

  کلانشهر تهران ، ت تعلم منانی ،تیلیا تقکیهی ،اب آوری اجتماویت: هاکلیدواژه

 مقدمه .1

و شععاخح  ت تعلم منانی  مؤل هذار بر تاب آوری شععهری، یاز مهمتریش شععاخح های جغرافیایی اثرینی 

 و برخی شکنه های تلویزیونی مانط  شکنه های استانیهای رسانه ملی، مأموری  از  رفی در ذیا شعهرون ان  اس   

بودن  مطاس چرا که می باشط  تهران منلف به ارتهای  ت تعلم منانی شهرون ان  شکنهشعکنه های سراسری دو و

ر بیش د مطا م م،تلف شهری می توان  باوث کاهش شنافهای زیستیدر بیش شهرون ان  ت تعلم منانی شعاخح 

 و ال  شهری یردد  شهرون ان شود و به نووی موج  

های  مؤل هشعععاخح  ت تعلم منانی از مهمتریش  شعععاخح های اثریذار بر تاب آوری شعععهری، در ایش بیش 

 (  04 ، ص 2911) اتمی نژاد و همناران،  می باش اثریذار 

ومی یوی   ت تعلم منانی اجتماوی می دان   تاب آوری  ت تعلم منانی را شعععاخح زیر مجمووه  2راادیع

 ان ن در همان منان اس  یا به میعطی رضای  از منان سنون  و تما

های اثریذار  مؤل ه ت تعلم منانی را از مهمتریش ( CARRIانسععتیتو مقالعات جامعه و تاب آوری مطقهه ای )

 (  242 ، ص 2911 )بسقامی نیا و همناران، بر تاب آوری اجتماوی شهرون ان تعریف می کط   

 ت تعلم منانی شععهرون ان را از مهمتریش  (2429) 99ک  و سععاک اپولرا ( و 2424) و همناران 2ابریسعع  

هایی مانط  سععقب زیسعع  پذیری مطقهه ای ، رواب  سععازن    مؤل ه   که طهای تاب آوری شععهری می دان شععاخح

   های تشنیا دهط   آن می دانط  مؤل هشهرون ان با ین یگر و هوی  تاری،ی مطقهه را از مهمتریش 

( 2420) و همناران  0م  لیش، (2424) نو همنارا اوبریسعع  (،4442) ادیار هر چط  در مقالعات م،تلف مانط 

ت   مؤل هولینش در همه تیهیهات،  ذکر شع   اسع   ت تعلم منانی  مؤل هشعاخح های متع دی برای ارزیابی 

 مؤل هات ، مقالعهمه در  تعلم منانی ینی از مهمتریش شعاخح های موثر در تاب آوری شععهری معرفی ش   اس  

 برنامهبعه وطوان معیارهای سعععازیاری و انعقاد مط ی جامعه در بع  بیرونی آن مقرد بود که به  انی ت تعلم منع

 ارتهای تاب آوری اجتماوی ارتکاط پی ا می کط   ریزی ارتهائ تاب آوری شهری کم  می کط  و با 

 های تلویزیونی باموضوع ارتهاخ  ت تعلم منانی و هوی  مط ی مطقهه ای برنامه تأثیرتا راع  دارد  پژوهش ایش

شاخح  ت تعلم منانی را  را  بر شاخح  ت تعلم منانی مورد سطجش ررار ده  و اولوی  اثریذاری آنها را بر

                                                            
1. Edgar              

2. Obrist                  

3. Keck & Sackdabolarck            

4. Mack Lean 
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 وتهران بعطوان ینی از ر یمی تریش  22مطقهه در ایش پژوهش   در سعععه مطقهعه مطت،ع  شعععهر تهران تیلیا نمای  

مورد مقالعه در ن ر یرفته شع   اسعع ، و مقالعه برروی منانهای ینی از بعطوان فعالتریش مطا م مرکزی شعهر تهران، 

ن ان و تطوع در سقب زیستی و درآم ی شهرو ایش مطقهه ،  ب لیا آننه توزیع متطاسکی  از کاربریهای شهری و جمعیتی

شهر تهران ، شاما مهمتریش  2مطقهه مط ور می شود   همیطیش   لذا ینی از مطا م مطت،را در خود دارد  شهر تهران 

شهر تهران هم که از ر یم تاکطون به شهر ری موسوم بود   24و مطقهه   میلات شعمال شهر تهران و شمیرانات اس 

 وانمی ته مطقهه ایش س تیلیا تقکیهی  با اسع  و بعطوان بزریتریش و ر یمی تریش مطقهه جطوبی شعهر تهران می باش 

  شهر تهران دس  یاف   ت تعلم منانی شهرون ان ارتهاخبه نتایم مهم و رابا استطادی برای راهکرد 

های رسعانه ملی برای شکنه های تلویزیونی استانی و برخی شکنه های سراسری مانط  مأموری  ز  رفی ینی از ا

زیونی یذاری برنامه های تلوی تأثیرارتهای  ت تعلم منانی شهرون ان می باش  لذا و شعکنه تهران   شعکنه دو سعیما

یذاری  رتأثیایش شعکنه ها بر م،ا کان و شهرون ان بسیار اهمی  دارد بطابرایش سازمان های فرهطگی و رسانه ای برای 

یتوای ولاو  بر تولی  م بر م،ا کان بای شعطاخ  درسع  و ولمی از جغرافیای تی  پوشش خود داشته باشط ، یعطی

رسعانه ای بای  مشع،اعات جغرافیایی جامعه ه د خود را بشطاسط  تا ب انط  برای ک ام م،ا   و با چه نوع سک  

بطابرایش برنامه ریزان رسععانه هم زن یی و با چه ر رت ارتاععادی و با ک ام ارزشععها می خواهط  برنامه سععازی کطط   

 میتوای برنامه رسانه با ویژییهای م،ا کان ورا داشته باشط  تا  خودی  پوشش بای شطاخ  کاما و جامع از مطقهه ت

 یذاری رسانه بیشتر یردد  تأثیرجغرافیای زیستی و سک  زن یی آنها متطاس  باش  واز ایش  ریم 

ش  ت منلف به افزای تلویزیونی که شععکنه های را برای برنامه های تلویزیونی تأثیرتا  کوشعع می پژوهش ایش

را مورد سطجش ررار ده  و اثریذاری آنها  (مانط  شکنه های دو و تهران، ) شعهرون ان شهر تهران هستط  تعلم منانی

 ب یش هشپژو هایپرسش بطابرایش  شاخح  ت تعلم منانی را در سه مطقهه مطت،  شهر تهران تیلیا نمای   را بر

شهر تهران بعطوان نمایط    24مطقهه  سعاکطان منانی تعلمیونی بر شعاخح برنامه های تلویز تأثیر که اسع  صعورت

تهران نمایط    کهه مرفه  2نمایط    کهه متوس  شهر تهران و مطقهه  22مطقهه  به نسک  مطقهه فرودسع  شعهر تهران

 اس ؟ چگونه نشیش شهر تهران

 ت تعلم منانی شععهرون ان  شععاخح  برنامه های تلویزیونی بر تأثیرکه ن اسعع  اول آفرضععیه  پژوهش در ایش 

  کلانشهر تهران با ین یگر مت اوت اس   (24و  22، 2) مطا م

برای  را أثیرتشتریش در برنامه های تلویزیونی بسک  زن یی شهرون ی  مؤل هترویم  هم آن اس  که فرضیه دوم 

 شاخح  ت تعلم منانی شهرون ان دارد  ارتهاخ

 خاوص مقالعات پیشیش مرتک  با موضوع پژوهش  اضر موارد زیر را می توان نام برد:در 

 در ج ی  روینردی ،اجتماوی تاب آوری» ( در مقالعه ای در شععهر لط ن با وطوان 2424) ابریسعع  و همناران

 مؤل هانط  های تاب آوری شهری م مؤل هنهش رسعانه های شعهر لط ن را در« مربوط به کاهش آثار  وادث تیهیهات
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ولوی  ایذار می دانسعتط  و تاکی  کردن  که ارتهاخ  ت تعلم منانی شهر لط ن بای  در  تأثیر ت تعلم منانی مهم و 

 باش  و همراهی رسانه ها با آن به برنامه ریزی توسعه فرهطگی شهر لط ن کم  می کط    برنامه ریزی راهکردی شهر 

شعععش ویژیی از تاب آوری » در شعععهر کویلطزلط  اسعععترالیا با وطوان( در مقالعه ای 2420) م  لیش و همناران

   اس کرد  جل  خود به را بسیاری توجه اخیر ور  چط  در پذیری انعقاد ورد  ان  که م هومآایش یونه « اجتماوی

 .آوری شهری را ایجاد نمای  و  ت تعلم منانی مردم مطا م م،تلف می توان  شناد تاب آوری اجتماوی و تاب

 میله: موردی بررسی اجتماوی؛ تاب آوری و شعهری  را ی»( در مقالعه ای با وطوان 2910) پرتوی و همناران

تاب آوری از  مؤل هذکر کرد  ان  که  ت تعلم منانی شععهرون ان میله جل ای اصعع هان، مهمتریش « اصعع هان جل ا

تعلم منانی شهرون ان جل ا از میانگیش میله جل ا اسع   ودر پژوهش خود به ایش نتیجه رسی ن  که   ت اجتماوی 

  شهر اص هان بالاتر اس 

ایش یونه « ارزیابی شاخح  ت تعلم منانی میلات شهر کاشان؛»(درمقالعه ای باوطوان2910) سرایی وهمناران

ذکر کرد  ان  که  ت تعلم منانی شعهرون ان میله شعهر کاشعان در میلات م،تلف با میزان سک  زن یی و درآم  

ان و باف  میلات مت اوت اسع  و همیطیش نهش سازن   رسانه های ومومی در افزایش سواد شهرون ی و شعهرون 

  نیز  سقب زیستی میله، و  ت هوی  میلی از جمله پارامترهای اثر یذار بر ت تعلم منانی شهرون ان می باش 

میزان هوی  شععهرون ی  ( در مقالعه ای درخاععوص رسععانه و تغییر در سععک  زن یی2911) فررانی و همناران

  همؤلیش و تاب آوری فرهطگی مردم شعهر تهران مقالعاتی را انجام دادن  و مش،ح کردن  ب  ت تعلم خا ر منانی

همیون تغییر سلیهه در نوع پوشش، تغییر در شیو  تغذیه، تغییر در سک  خری ،  توسعه فرهطگی و سک  زن ییهای 

وری که با رابقه وجود دارد به   رسانه در تعاملات کاربران با میزان است اد  و تغییر  ت تعلم منانی شهرون ان تغییر 

  ها نیز بیشتر می شود مؤل هدر هر ی  از  تغییر رسانه  افزایش ساوات است اد  از

 ، تجارت:اجتماوی تاب آوری ییری ان از »( در مقالعه ای بر شععهر شععینایو با وطوان 2424و همناران) 2کپلط    

، نتیجه یرفتط  که رسانه ها از  ریم آیاهی ب،شی «جوامع در تیول در شاخح های م ل های فرصع  و ها چالش

می توانط  به ارتهای  ت تعلم منانی مردم در شعهر شعینایو کم  کطط  و به سععازمانهای رسععانه ای شععهر شینایو 

ی پیام آنها بر ات میتواتأثیرکطط  تا  شطاسایی تیلیا و  پیشعطهاد داد  بودن  جغرافیای رسعانه ای شهر خود را ب رستی

 م،ا کان شهری بیشتر شود 

 یجه آنهادر نتو و تاب آوری اجتماوی  رسانه ها بر سک  زن یی شهرون ی  تأثیردرکلیه پژوهشعهای رکلی صعرفا 

 ت تعلم منانی شععهرون ان تایی  شعع   بود ولینش درهیا ک ام از پژوهشععهای رکلی رسععانه و  ت تعلم منانی 

ن ان، در ی  مطقهه جغرافیای مشعع،ح به وطوان اه اد ی  پژوهش مسععتها ررار نگرفته بود  و وزن دهی و  شععهرو

های مرتک  با  ت تعلم منانی شععهرون ان باععورت مسععتها سععطجش نشعع   بود لذا ایش  مؤل هاولوی  هر ک ام از 

ز ا ک ام انووی خلاری  و ابتناری در پژوهش  اضر میسوب می شود  از  رفی در هی سطجی،سعطجش و اولوی  

                                                            
1. Copeland 



  21                                                دو  شکنه یونیزیتلو یبرنامه ها ریاز تأث یهیتقک ایتیل                            سال دهم           

 

در رکال اثریذاری بر  ت تعلم منانی منلف نکود  ان  درصععورتی که های مورد مقالعه  پژوهشععهای رکلی رسععانه

نی دو و تهران ونتایم آن برای ارزیابی وملنرد شکنه های تلویزی تنلی ی برای رسعانه ملی می باش وپژوهش  اضعر 

 می باش   
 

 رسععانه ملی افزایش  ت تعلم مأموری  در  :دلیل انتخاب رسااانه و برنامه های تلویزیونی مرتبب با پژوه 

منانی شهرون ان برای شکنه های تلویزیونی استانی و برخی شکنه های سراسری مانط  شکنه دو سیما و شکنه تهران 

ر و هم افزایی با سایشکنه های تلویزیونی دو و تهران، تعاما رسعال   و مأموری  در  همیطیشتنلیف شع   اسع   

لذا در زمان پژوهش و بمط ور ت هیم ماعا که شون یان   نهادهای شعهری و فرهطگی شعهر تهران تاکی  شع   اسع 

رار ارایه یردی و برنامه هایی مورد سععطجش ر 2044،کط اکتور برنامه های شععاخح شععکنه  های دو و تهران  در بهار 

یرف  ،که ولاو  بر آننه مهمتریش ه فشان ارتهای  ت تعلم منانی و اصلاد سک  زن یی بود ، بای  از جمله برنامه 

ها ی شعاخح شکنه نیزمیسوب شون  و ارکال ومومی و م،ا کان مش،ای نیزداشته باشط   لذا بر اسا  ن رسطجی 

درص  از شهرون ان تهرانی م،ا   برنامه  04بیش از  های مرکز پژوهشهای رسانه ملی، برنامه شاخح تلویزیون بای 

درص  باش ، و همیطیش بعطوان ی  برنامه مستمر و روتیش  04مذکور بود  و میزان رضای  و ارکال مردمی هم بالاتر از 

 ( 21  ، ص 2044مورد پژوهش ررار ییرن )مطت رالهائم، شکنه پ،ش شون  تا بعطوان برنامه مطت، در آنتش 

شععاخح و دلایا انت،اب آنها جه  معرفی به ماا که  مطت،  و  ( نام اهم برنامه های2ج ول شعمار  )لذا  در 

 شون یان ارایه یردی   
 

 تایدر راس شبکهو تکلیف  مأموریتشبکه دو مرتبب با ه های منتخب وشاخص شبکه تهران و برنام .1جدول 

 ارتقای حس تعلق مکانی شهروندان

 شامل:علت گزین  

ان و میز حس تعلق مکانی خلاصه محتوایی بر اساس اثرگذاری بر 

مخاطبان و درصد رضایت از برنامه بر مبنای نظرسنجی های مرکز 

 1022پژوهشهای رسانه ملی در بهار 

 عنوان برنامه تلویزیونی ساختار پخ تاریخ 

شکنه تهران و تاکی  بر سک   مأموری  ایش برنامه با توجه به 

و لزوم هوی  منانی و تعلم خا ر منانی زن یی ایرانی اسلامی 

  ضمطا براسا  ن رسطجی ها تولی  و پ،ش می یردد شهرون ان 

درص   00درص  مردم شهرتهران م،ا   ایش برنامه بودن  و  00

 میزان رضای  از برنامه بود  اس  

 2044بهار 

)فروردیش و 

 اردیکهش (

 ریال س

 نمایشی

 همکازی مجمووه تلویزیونی 

زن یی افراد م،تلف و ی  چالش صمیمی یی از هاروای  داستان

، ه د هایی اس  که روایتگر آن خود مردم هستط از  نای 

رضای  شهرون ان از نیو  زن یی و منانهای ایش برنامه 

طا ضم می باش   و ارتکاط مقلوب همشهریان سنونتی خودشان 

درص  مردم شهرتهران م،ا   ایش  01براسا  ن رسطجی ها 

 بهار

و تابستان 

2044  

مسابهه 

 تلویزیونی

 میاکاتی تگوی تلویزیونی 
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 شامل:علت گزین  

ان و میز حس تعلق مکانی خلاصه محتوایی بر اساس اثرگذاری بر 

مخاطبان و درصد رضایت از برنامه بر مبنای نظرسنجی های مرکز 

 1022پژوهشهای رسانه ملی در بهار 

 عنوان برنامه تلویزیونی ساختار پخ تاریخ 

 درص  میزان رضای  از برنامه بود  اس   21برنامه بودن  و 

تعاما مقلوب همشهریان و هم میله ای ها  یش برنامه پیرامون ا

طایی آش وسک  زن یی باین یگر و ایجاد هوی  منانی و ترویم 

و سک  زن یی سالم و  تولی  ش   اس  ها با ایش مهولهخانواد 

 02بانشاط را ترویم کرد  اس   ضمطا براسا  ن رسطجی ها 

درص   00درص  مردم شهرتهران م،ا   ایش برنامه بودن  و 

 زان رضای  از برنامه بود  اس  می

تا  11اس ط  

 2044بهار 

 ساختار

ترکیکی 

 نمایشی

 با هم برای همبرنامه 

 

برنامه چالشی با ه د مقالکه یری از مسوولیش شهر تهران  در 

 رکال مشنلات مطا م م،تلف شهر تهران

 2044بهار 

)فروردیش و 

 اردیکهش (

یزارشی 

  ترکیکی

 در شهر برنامه 

به م هوم  و سک  زن یی  برنامه تلاش می شود خانواد  در ایش

ا و ب رایم ایرانی در همه جغرافیای ایران به نمایش یذاشته شود

آنها ی تگو   ت تعلم منانی یروههای م،تلف مردم دربار  

شود و الگوسازیهایی صورت ییرد ،  ضمطا براسا  ن رسطجی 

 12ودن  و درص  مردم شهرتهران م،ا   ایش برنامه ب 22ها 

 درص  میزان رضای  از برنامه بود  اس  

بهار و تابستان 

2044 

 ساختار

ی تگو 

و  میور

 ترکیکی

 ی تگوی تلویزیونی 

زن   باد زن یی 

 
 

 روش شناسی. 1

برای یردآوری ا لاوات  می باش  کهتیلیلی  -کاربردی و با روش توصعی ی از نوع پژوهشعهایپژوهش  اضعر

از روش  های تیلیلی و برای یردآوری داد و مهالات معتکر است اد  ش   توصی ی یا ن ری، از خوانش میتوایی اسطاد 

 پیمایشی با ابزار پرسشطامه است اد  ش   اس   

زیونی، یبرنامه های تلو تأثیربا توجه به سعؤال های اصعلی  رد شع   برای پژوهش  اضر برای پاس  و سطجش 

برای  همیطیش،است اد  ش   ( ANOVAدر مطا م مطت،  از تیلیا واریانت چط  متغیر )  ت تعلم منانیشاخح بر

طا م در م  ت تعلم منانی شاخح و افزایش برای تیهم در رسعانه ریزی  پاسع  به  چگونگی اولوی  های برنامه

 اس   است اد  ش  ( FTOPSISمطت،  کلانشهر تهران م ل تاپسیت فازی)

ن ر از شعهرون ان ایش کلانشعهر می باش  که بر  922جامعه آماری پژوهش  اضعر کلانشعهر تهران و  جم نمونه 

به دس  آم   اس   همانقور که ی ته  0/4( p) درص  و درص  تجانت 10اسعا  فرمول کوکران در سعقب ا میطان 

شهر کلانشهر تهران، با توجه به آمارنامه کلان ش ، برای تش،یح و تعییش مطا م مرفه، متوس  و فرودس  اجتماوی در
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یانه کلانشهر تهران به سه  کهه  22تهران و مکطا ررار دادن ریم  زمیش و مسنش و درآم  افراد ساکش و رنم آن، مطا م 

و  24، 21، 22، 21، 22، 20) ( و کمتر برخوردار یا فرودسعع 22و  0، 20، 29، 22، 2، 1) (، متوسعع 9و  2، 2) مرفه

 آم   اس   های ارتاادی مؤل ه( باورت 2)ج ول شمار  که در ( تهسیم بط ی ش ن 22
 

 های اقتصادی سکونتی و معیشتی خانوارهای شهری در ایران و تهران . مؤلفه1جدول

شاخص های اقتصادی 

 در مکان مورد بررسی

متوسب ارزش آپارتمانهای 

 مسکونی معامله شده

 مربع ()قیمت  در متر

 1022بهارآخرین گزارش 

متوسب متراژ آپارتمانهای 

 مسکونی معامله شده

 )متر مربع(

 1022آخرین گزارش بهار

 متوسب درآمد خانوار

 شهری در سال

 سال)متوسب درآمد 

 برحسب ملیون تومان(

آخرین گزارش پایان 

 89سال

 متوسب هزینه خانوار

 شهری در سال

)متوسب هزینه سال 

 برحسب ملیون تومان(

ان سال آخرین گزارش پای

89 

ملیون تومان 22متری  کا کشور متر 222  ملیون تومان00  ملیون تومان 01   

ملیون تومان 21متری  کلان شهر تهران متر 21  ملیون تومان22  ملیون تومان 12   

2مطقهه  ملیون تومان 22متری   متر 221  ملیون تومان 12  ملیون تومان 21   

22مطقهه ملیون تومان 92متری   متر 21  ملیون تومان 29  ملیون تومان 12   

24مطقهه  ملیون تومان 20متری   متر 11  ملیون تومان 21  ملیون تومان 01   

 (2044 ،دریا  مرکز آمار ایرانمأخذ: )
 

 22به وطوان نمایط   مطا م مرفه شهری، مطقهه  2مطقهه  همیطیش از روش نمونه ییری تاعادفی است اد  یردی و 

به وطوان نمایط   مطا م فرودسعع  شععهری انت،اب و بر  سعع   جم  24به وطوان نمایط   مطا م متوسعع  و مطقهه 

  (9 ج ول) جمعی  انها نمونه به ایش مطا م از  جم نمونه کا ت،ایح یاف 
 

 مناطق مورد مطالعه درحجم نمونه  .0ولجد

 شهریمنتخب منطقه  حجم نمونه اختصاص یافته نمونهدرصدمیزان 

 2مطقهه نمونه  202 91%

 22مطقهه نمونه  10 21%

 24مطقهه نمونه  222 02%

 کا  جم نمونه 922 244%
 

 

شاخح  2 ت تعلم منانی شهرون ان ادبیات ن ری و تیلیا میتوای صورت یرفته از مطابع مرتک  با  بر اسا  

( تا در رال  پرسععشععطامه  را ی شعع   بر اسععا   یف 0)ج ول یویه مورد انت،اب ررار یرف  22اصععلی در رال  

داد  ها  همیطیش آزمونمطاس ( مورد است اد  ررار ییرد  برابر با خیلی 0، برابر با خیلی ضعیف تا  2مهیا  ) 0لینرت 

و بارتل  برای   KMOامه از رابلی  ا میطان و روایی مطاسکی برخوردار اس  به  وری که ضری  طنشعان داد پرسعش

 به دس  آم    192/4و برای آل ا کرونکاخ برابر با  122/4پرسشطامه برابر با  
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 حس تعلق مکانیشاخص ها و متغیرهای تبیین کننده  .0جدول 

 متغیر شاخص

  ت تعلم منانی

 ا سا  مسولی  شهرون ان نسک  به مطقهه 

 در مطقههو تعلم خا ر   ت هوی  مط ی

  میزان وملنرد سازمانهای شهری در رکال مطقهه

 هر مطقهه  و رواب  سازن   بیش مردم ومومی ارتکا ات 

 سک  زن یی شهرون ی در هر مطقهه 

 سقب زیس  پذیری مطقهه

؛ 2910؛ پرتوی و همناران، 2911؛  اتمی نژاد و همناران، 2911بسقامی نیا و همناران،  ؛2911)روستا و همناران،  مأخذ:

 (2911ر یمی و کاریر، 

 یافته ها .0

برنامه های تلویزیونی که در پیام خود  ت تعلم  تأثیربرای پژوهش  اضععر، ابت ا تلاش شعع   اسعع  تا ت اوت 

مطقهه  در سعععه های  ت تعلم منانیمؤل ه منانی شعععهرون ان را ترویم و تکلیغ می کردن   برکی ی  برخورداری از 

مطت،   برنامه های تلویزیونی تأثیرمطت،  کلانشعهر تهران مورد بررسعی ررار ییرد  و سپت به ارزیابی اولوی  های 

تیهم مؤل ه ربرنامه های تلویزیونی ب تأثیرتیلیا کی ی  برای   پرداخته شععود م ادر ایش مط ت تعلم منانی مؤل ه بر

کلانشهر تهران از آزمون تیلیا واریانت چط  متغیر  است اد  یردی   که نتایم  24و  22، 2در مطا م   ت تعلم منانی

  تشریب ش   اس  (0ل ج و)آن در 

رنامه های مطت،  )باتاکی  بر ب پذیری برنامه های تلویزیونی رسانه ملیتأثیریا واریانت، نتایم به دس  آم   از تیل

 ونمونه( بر شاخح  ت تعلم منانی در سه مطقهه یادش   را تایی  نمود  و ایش ت اوت معطادار می باش  
 

ANOVA  برنامه های تلویزیونی منتخب بر مؤلفه های حس تعلق مکانی در مناطق تأثیرتحلیل کیفیت  .0جدول  

 Sum of ها مؤلفه

Squares 
df Mean Square F 

برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ا سا   تأثیر

 مسولی  شهرون ان نسک  به مطقهه

 220/09 2101/02 2 120/200 بیش یروهی

 - 221/1 211 401/9429 درون یروهی

 - - 922 112/9202 کا

تأثیر برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر  ت 

 هوی  مط ی و تعلم خا ر در مطقهه

 112/21 120/219 2 242/921 بیش یروهی

 - 112/2 211 021/2220 درون یروهی

 - - 922 911/9409 کا

تأثیر برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر میزان 

 وملنرد سازمانهای شهری در رکال مطقهه 

 200/11 212/910 2 111/112 بیش یروهی

 - 921/0 211 191/2102 درون یروهی
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 Sum of ها مؤلفه

Squares 
df Mean Square F 

 - - 922 090/2190 کا

تأثیر برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ارتکا ات 

 ورواب  سازن   بیش مردم هر مطقهه

 012/92 110/222 2 221/299 یروهیبیش 

 - 121/9 211 922/2021 درون یروهی

 - - 922 202/2209 کا

تأثیر برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ترویم 

 سک  زن یی شهرون ی در هر مطقهه

 011/04 490/221 2 429/2202 بیش یروهی

 - 021/22 211 2/01249 درون یروهی

 - - 922 112/2422 کا

تأثیر برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر سقب 

 زیس  پذیری مطقهه

 12/12 021/09 2 229/242 بیش یروهی

 - 000/0 211 901/2220 درون یروهی

 - - 922 201/2292 کا

 

سطجش ت اوت در میزان  تیهم شاخح  ت تعلم منانی از در ادامه تلاش شع   اسع  به صعورت مهایسه ای 

در کلانشععهر تهران مورد تیلیا ررار ییرد  در ایش راسععتا، از در بیش سععه مطقهه یاد شعع    تلویزیونی ریم برنامه های 

   تغیر  ار ام ش   اس آزمون تیلیا ت اوت توکی در رال  تیلیا واریانت چط  م

 یی برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ترویم سک  زن تأثیر مؤل هده  که در نتایم است اد  از م ل توکی نشان می

به وطوان نمایط یان مطا م مرفه و متوسعع  شععهری معطادار نکود   22و  2، ت اوت بیش مطقهه  شععهرون ی در هر مطقهه

 به وطوان نمایط   مطا م کم برخوردارشهری ت اوت معطادار می باش    24ولی با مطقهه 

ت اوت بیش یزن در مطقههو تعلم خا ر   ت هوی  مط ی مه های تلویزیونی)مطت، ( بربرنا تأثیر متغیرو  مؤل هدر 

به وطوان نمایط   مطا م متوسعع  شهری معطادار نیس  ولی  22به وطوان نمایط   مطا م مرفه شعهری با مطقهه  2مطقهه 

اب  و روومومی ارتکا ات  بربرنامه های تلویزیونی)مطت، (  تأثیر متغیردر  معطادار اسععع   24ایش ت عاوت بعا مطقهه 

در  معطادار می باش    2ت اوت معطادار نیس   ولی ایش ت اوت با مطقهه  24و  22بیش مطقهه  سازن   بیش مردم هر مطقهه

ه ی  به وطوان بیش مطقه ا سعا  مسعولی  شعهرون ان نسک  به مطقههبرنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر  تأثیر متغیر

به وطوان نمایط   مطا م متوس  شهری ت اوت معطادار نیس  ولی ت اوت بیش  22نمایط   مطا م مرفه شعهری با مطقهه 

 معطادار اس    24با  22و مطقهه  24و  2مطقهه 

یا همان  ازیل فدر ایش ب،ش تلاش ش  با است اد  از م ل ای   آ: تحلیل اولویت تحقق مؤلفه های حس تعلق مکانی

 تعلم منانی تبرنامه های تلویزیونی برهرک ام از متغیر های وابسته شاخح   تأثیراولوی  سعطجی  تاپسعیت فازی

  در ایش راستا ن رات یردآوری ش   از مشارک  کطط یان با توجه به شعهر تهران تیلیا یردددر مطا م سعه یانه کلان

  ل ش   و ار ام به اولوی  سطجی مؤل ه ها در مطا م سه یانه یردد  به او ادفازی تک یا ش  تا وارد م 2ج ول 
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 تبدیل متغیرهای زبانی به اعداد فازی .6جدول
 عدد فازی متغیر 

 (2،  2،  9) خیلی ضعیف

 (2،  9،  0) ضعیف

 (9،  0،  1) متوس 

 (0،  1،  1) مطاس 

 (1،  1،  1) خیلی مطاس 

 

 ت  هایتشنیا ماتریت بی مهیا  ش   فازی و ماتریت وزن دار فازی برای مؤل هدر ادامه تلاش شع  ار ام به 

برای هر سه مطقهه تشریب  1تا  1 شهر تهران یردی   ایش فرایط  در ج ولکلان 24و  22،  2در سه مطقهه  تعلم منانی

 ش   اس  
 

  1نطقه ممتغیرهای وابسته به شاخص حس تعلق مکانی برنامه های تلویزیونی برتأثیراولویت بندی نهایی  .7جدول

 (FTOPSISبر حسب مدل تاپسیس فازی)
 حس تعلق مکانی متغیرهای وابسته بر شاخص +𝑪𝑪𝒊 𝑺− 𝑺  هرتب

 ا سا  مسولی  شهرون ان نسک  به مطقههبرنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر  تأثیر 011/2 140/2 0222/4 2

 و رواب  سازن   بیش مردم هر مطقهه ارتکا ات برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 929/2 192/2 0900/4 0

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر میزان وملنرد سازمانهای شهری در رکال مطقهه تأثیر 101/2 902/9 0011/4 0

 در مطقههو تعلم خا ر   ت هوی  مط ی برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 412/2 024/2 0920/4 9

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ترویم سک  زن یی شهرون ی در هر مطقهه تأثیر 241/0 219/0 0022/4 2

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر سقب زیس  پذیری مطقهه تأثیر 222/2 099/2 0211/4 2

 

کلانشهر  2مطقهه   ت تعلم منانی وابسعته به شاخحهرک ام از متغیرهای نتایم به دسع  ام   از تیلیا فازی  

زن در با کمتریش و افزایش  ت مسععولی  شععهرون یر متغیربرنامه های تلویزیونی ب تأثیرتهران نشععان می ده  که 

کلانشععهر تهران ررار داشته و  2در مطقهه ی  ت تعلم منانیو متغیرها ها مؤل هشعرای  نامطاسع  تری نسعک  دیگر 

  شهرون ان نمایط و راهکرد رسانه برای مطقهه ی  ها می باشع    مؤل هاولوی  بیشعتری نسعک  به دیگر  متعارکاً دارای

ت مسولی   و افزایش  با ه د ایجاد انگیز   و ساخ  برنامه های تلویزیونی بای  تولی  پیام کهه مرفه شهر تهران ، 

مطقهه  در سک  زن یی شهرون یمتغیر وابسته برنامه های تلویزیونی بر تأثیرایش در  الی اس  که شعهرون ی باشع   

م  ت تعلهای  مؤل هاولوی  نهایی  ها می باشعع   در ادامه و در ج ول ی بیشععتریش وزن نسععک  به دیگر متغیردارا

ب ش   ریدر کلانشهر تهران بر اسا  نتایم م ل فازی تش نشعیش مطا م متوسع ینی از به وطوان  22ی در مطقهه منان

 .اس 
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  11طقه حس تعلق مکانی  در من متغیرهای وابسته بهبرنامه های تلویزیونی بر تأثیراولویت بندی نهایی  .9جدول 

 (FTOPSISبر حسب مدل تاپسیس فازی)
 متغیرهای وابسته بر شاخص حس تعلق مکانی +𝑪𝑪𝒊 𝑺− 𝑺 رتبه 

 ا سا  مسولی  شهرون ان نسک  به مطقههبرنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر  تأثیر 209/2 000/9 0001/4 2

 ارتکا ات و رواب  سازن   بیش مردم هر مطقهه برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 220/2 021/9 0012/4 0

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر میزان وملنرد سازمانهای شهری در رکال مطقهه تأثیر 122/2 020/9 0220/4 0

 در مطقههو تعلم خا ر   ت هوی  مط ی برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 210/2 291/2 0021/4 2

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ترویم سک  زن یی شهرون ی در هر مطقهه تأثیر 000/0 120/0 0210/4 2

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر سقب زیس  پذیری مطقهه تأثیر 202/2 000/9 0012/4 9

 

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیرکلانشهر تهران،  22نتایم م ل فازی در ایش مر له نشان می ده  که در مطقهه 

بود   دارای شرای  نامقلوبی  ت تعلم منانییذار بر  تأثیرهای  مؤل هدر بیش  در مطقههو تعلم خا ر   ت هوی  مط ی

ه های برنام تأثیربهکود آن را دارد،الکته  برنامه سعععازان رسعععانه در خاعععوص ارتهاخ وو اولوی  بیشعععتری برای توجه 

بیشتریش وزن را به دس  آورد  اس  در ادامه ایش   2انط  مطقهه به م تلویزیونی)مطت، ( بر ترویم سک  زن یی شهرون ی

 تشریب ش   24یط  برای مطقهه فرا
 

  12نطقه ممتغیرهای وابسته به حس تعلق مکانی تلویزیونی بر  برنامه های تأثیراولویت بندی نهایی  .8جدول

 (FTOPSIS)بر حسب مدل تاپسیس فازی
 وابسته بر شاخص حس تعلق مکانیمتغیرهای  +𝑪𝑪𝒊 𝑺− 𝑺  رتبه

 ا سا  مسولی  شهرون ان نسک  به مطقههبرنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر  تأثیر 499/9 222/0 2222/4 2

 و رواب  سازن   بیش مردم هر مطقههرتکا اتابرنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 124/2 144/0 2222/4 0

 وملنرد سازمانهای شهری در رکال مطقههبرنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 202/2 442/0 2921/4 0

 در مطقههو تعلم خا ر   ت هوی  مط ی برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر تأثیر 000/2 224/9 2220/4 9

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر ترویم سک  زن یی شهرون ی در هر مطقهه تأثیر 021/0 229/2 2002/4 2

 برنامه های تلویزیونی)مطت، ( بر سقب زیس  پذیری مطقهه تأثیر 202/9 114/0 2422/4  2

 

، ( بر )مطت برنامه های تلویزیونی تأثیرهای  ت تعلم منانی نشععان می ده  که  مؤل هتیلیا فازی وضعععی  

 أثیرتها وزن دهی ش   و پاییش تر از بهیه متغیر طاسکی نکود  ودارای وضعی  م 24در مطقهه سعقب زیس  پذیری متغیر

ریش وب تدو مطقهه پیشیش دارای مقل به مانط ترویم سک  زن یی شهرون ی متغیر )مطت، ( بر  برنامه های تلویزیونی

ت  برنامه های تلویزیونی برای ارتهاخ شاخح  در راسعتای اولوی  بط ی موضووات شعرای  می باشع  در مجموع

رتکه اول در  24شعععهرون ان مطقهه  سعععقب زیسععع  پذیریولی  برنامه هایی با ه د کم  به افزایش تعلم منانی، ت

وی  هترویم  در رتکه دوم و پذیری شعععهرون انمسعععوولی  تولی  برنامه اثر یذار بر متغیرررار دارد همیطیش  اهمی ،
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نشهر تهران و به  ور خاص مطقهه در رتکه سعوم اولوی  در مطا م کم برخوردار در کلا تاری،ی و تعلم خا ر منانی

  ررار دارن  24

 بحث  .0

با بررسی یافته های پژوهش و تیلیا آنها در کطار سایر مقالعات انجام یرفته به م لها و چارچوبهای مشترکی می 

م ل های متع دی ارایه ش   اس  که نشان می ده  چگونه  ودی یا  ها  ت تعلم منانیدر زمیطه توان دس  یاف  

   جامعه می توان  در برابر  وادث و بیران ها تاب آور باش  

 ت تعلم  به وطوان ینی از معرود تریش م لهاسععع  که با میور ررار داردنادیار مع ل منعانی  برای مثعال در 

و مانط  پژوهش  اضر بر  ت  د تاکی  ررار می ده  سازیاری و انعقاد مط ی سیستم های اجتماوی را  مور منانی،

الکته در پژوهشهایی مانط  ابریس  بر روی شهر لط ن و م  لیش و همناران   تعلم منانی ینپارچه شعهری تاکی  دارد 

بر روی شعهر کوییطزلط  استرالیا هم می توان ت اوت های برخورداری از میزان  ت تعلم منانی را با توجه به ساختار 

کالک  و ارتاعاد میلات مشعاه   کرد    ولینش  مهمتریش تیلیا ایش پژوهشعها آن اس  که برای دستیابی به توسعه  و

پای ار شعهری بای  و ال  زیسعتی را در شهر اجرا نمود لذا ارتهای  ت تعلم منانی و افزایش سقب زیس  پذیری 

به به تطوع ساختاری و کالک ی و جمعیتی مطا م  یذار اس  و در کطار آن بای  تأثیرشعهری از مهمتریش شاخح های 

   .شهری توجه نمود و میزان برخورداری از سقب تعلم منانی را در مطا م م،تلف شهری بررسی  کرد

اما مهمتریش ت اوت پژوهش  اضعر با پژوهشعهای رکلی که دروارع نوآوری  ایش پژوهش هم میسوب می شود  

ارتها رپذیری رسعععانه تلویزیون د تأثیر ومومی با تاکی  بر تلویزیون و سعععطجشتاکی  و تمرکز بر نهش رسعععانه های 

شعاخح  ت تعلم منانی اسع   در پژوهش  اضعر باورت مش،ح اثکات ش  که رسانه تلویزیون می توان  در 

 تع یا وینپارچه نمودن شاخح تعلم منانی همه مطا م شهری به برنامه ریزان شهری بویژ  در کلانشهر تهران کم 

نمای   وبای  رسعانه ی  وطاعر مهم توسععه پای ار شهری تلهی یردد جطکه دیگر تمایز ایش پژوهش تمرکز بر کلانشهر 

تهران می باشع  بطابرایش ضعرورت بررسی شاخح  ت تعلم منانی کلانشهر تهران بعطوان ینی از مهمتریش پایت،  

  و استرالیا و    بیث اصلی ایش پژوهش بود  ها و کلانشهرهای جهان در کطار شهرهای مهم کشورهای انگلستان

ن یافته های تیلیلی زیر را می توا، اما در پژوهش  اضعر که سه مطقهه مت اوت شهری کلانشهر تهران بررسی ش 

به دسععع  آم   از تیلیا واریانت، به  ور کلی ت اوت در کی ی   نتعایم یعافته های   مورد بیعث و تیلیعا ررارداد

ان در مطا م مرفه، متوس  و فرودس  کلانشهر تهر ت تعلم منانی تیهم مؤل ه ای تلویزیونی بر اثریذاری برنامه ه

ت  یونه ت سعیر کرد که سقب تیهم و داشتش  با ایش نتیجه می توان ایشاسع   را تایی  نمود  و ایش ت اوت معطادار 

از ه ای تیلیا مهایس با هم ت اوت دارد اوت، در تهران سقب برخورداری مت در مطا م با  کهه اجتماوی و تعلم منانی

 اد  در بیش سه مطقهه یاد ش   در کلانشهر تهران با است  ت تعلم منانیبرنامه های تلویزیونی بر شاخح  تأثیرمیزان 

ا ر خ ت تعلم برنامه های تلویزیونی بر هوی  مط ی مطقهه ای و  تأثیر ده  که در مؤل ه از م ل توکی نشعععان می
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و ایش ت اوت معطاداری را نشان می ده    24 می باش  ولی ایش فرایط  با مطقههمعطادار ن 2و22بیش مطقهه ت اوت منانی 

نشععان می ده  که بیش میزان رضععای  مردم از مطقهه و تعلم آنها به مطقهه زن یی خود و میزان کی ی  مطقهه و مرفه 

در مطا م  یزیست هران از میزان تعلم خا رس  تارتکاط وجود دارد و  کهات متوس  نشیش و فرودو  نشعیش بودن آن

رفه و منانی شهرون ان را بیش مطا م م خا ر لمشناد تع نتوانسته اس وبرنامه های تلویزیونی هم راضی نیستط خود

را در راسععتای  تلویزیونی برنامه های  تأثیرتهران  24و 22م،ا کان و مردم مطا م  همیطیشسععایر مطا م ترمیم ده   

تعلم منانی  درشععاخحایش شععناد معطا داری را شععهری مقلوب ارزیابی ننرد  بودن  و  زیسعع  پذیریبه کم  

بای  اسا  برنامه تع یا  ت تعلم منانی در همه مطا م شهری تهران شهرون ان در شهر تهران را نشان می ده  که 

چرا که ایر دو  کهه اجتماوی ، باش  در سععقب شهر تهرانرسعانه ملی و سعایر نهادهای شعهری ریزی های راهکردی 

ری را به مشنلات جکران ناپذی، متوس  نشیش رضای  منانی از مطقهه سنون  خود ن اشته باشط   کهه فرودسع  و 

یاب  و شهرها از ن ر سقب زیستی دورقکی یا چط  رقکی می  شعهر وارد می کط   و شعناد بیش شهری را افزایش می

 همیطیش هرچط اجتماوی شععهرون ان تهرانی می یردد، هه ای و نارضععایتی مهاجرتهای مطقدرنتیجه موج  و ، شععود

،  در مطا م مطت  ت تعلم منانیشعععاخح برنامه های تلویزیونی را بر تأثیر،  پژوهش  اضعععر تیلیا یافته های

ه هایی رنامب تأثیرهای اثر یذار بر شاخح  ت تعلم منانی،  مؤل هاز ن ر اولوی  بط ی ولی نشان دادکلانشعهر تهران 

م تروی ا سععا  مسععوولی  شععهرون ی،تولی  برنامه هایی با ه د افزایش سععقب زیسععتی مطقهه،  با ه د ارتهاخ

تولی  برنامه های تلویزیونی با ه د مقالکه یری از مسععوولیش در   ت هوی  مطقهه،موضععوواتی با ه د افزایش 

همیطیش ترویم برنامه های و رد نهادهای شهری وملنو برنامه هایی باه د تشریب زیر سعاخ  های شهری و  ایجاد

 در اولوی  بودن سک  زن یی شهرون ی تلویزیونی اثر یذار بر 

ه توسع جایگا  رسانه ملی را درو هرک ام می توان  راهکردهای برنامه ریزی ارتهای تاب آوری شعهر تهران باش  و

ر نتیجه راهنارهای پژوهش برای تهوی  جایگا  د، سعتی در همه مطا م شهری ارتهاخ ده پای ار شعهری و و ال  زی

 شاخح  ت تعلم منانی در مطا م مورد مقالعه پژوهش موارد زیر می باشط :

 باش بای  روینرد مقالکه یرو در  ا مسایا شهری  رسانه  جه  ییری برنامه های تلویزیونی در   

 ج  بهکود رواب  سعععازن   و موبعای  ا سعععا  هوی  مطقهه ای افزایش داد   برنعامعه هعای تلویزیون

 شهرون ان باین یگر شود  

  بسیار هرارات و  هوق شهرون ی می توان  و آموزش روانیش و ممسعولی  پذیری شعهرون ی، آموزش

 یذار باش تأثیر

  سقب درآم ی مردم می توان  از  با سععقب زیسععتی و متطاسعع  ایرانی و اسعلامی و سعک  زن ییترویم

 باش    کلانشهر تهران  شهریدر برنامه ریزی فرهطگی و رسانه ای اولوی  های 

   برنامه های تلویزیون می توان  شاخح مشارک  های مردمی را در شهرها افزایش ده   
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  می توان  ایجاد و توسعععه بسععترهای تعاملی بیش نهادهای تاععمیم سععاز و مردم مطا م م،تلف شععهری

 باش   مطا م مطت،  کلانشهر تهران افزایش انگیز   ت تعلم منانی در موج 

 گیری نتیجه .0

های تلویزیونی مطت،  به وطوان برنامه های شعععاخح برای هوی  مط ی برنامه  تأثیره کی ی  نتایم نشعععان داد ک

 ANOVAدر مطا م یاد شعع   بر اسععا  تیلیا آنوا   ت تعلم منانی برخورداری از شععاخحبر میزان  مطقهه ای

همیطیش اولوی  سطجی شاخح در سه مطقهه یاد  فرضیه اول تایی  می شودو ت اوت معطادار اس مت اوت بود  و ایش 

 به وطوان مطقهه فرودس  شهری دارای  24در مطقهه برنامه های تلویزیونی بر متغیر سقب زیستی  تأثیرش   نشان داد 

یزان مضعععمش آننه فاصعععله دار بودن  د بطابرایش بای  در اولویتهای برنامه ریزی ررار ییرب تری بود وضععععی  نامقلو

شععهری نشععان می ده که  کهات اجتماوی متوسعع   2با مطقهه  24 و 22سععنون  در بیش مطا م میا از  رضععای 

شهر تهران ن ارن  ودر بالایی رضای  منانیمیزان لم منانی بالایی برخوردار نیستط وفرودس  شهر تهران از  ت تعو

  ای که در آن ساکش هستط  ابراز رضای  دارن ی و تعلم منانی زن یی در مطقهه فه  یروههای مرفه از کی ی  زیسعت

شععکنه های تلویزیونی در  ا می توان  ینی از اه اد  اجتماویرضععای  فزایش انگرشععی و شععنادایش لذا کاهش 

با  یرفته وهمیطیش رسانه می توان  در کطار برنامه ریزی های توسعه شهری ررار   شعهری باش  مشعنلات و مسعائا 

روینرد برنامه  همیطیش ،شععود افزایش دانش و سععواد شععهرون ی  موج یذار تأثیرتولی  برنامه های آیاهی دهط   و 

یشرف  آنها پ یزارشطگی و اجتماوی شهرها راتیلیا و مقالکه یر باش  و برنامه های توسعه فرهیونی بای  های تلویز

ی  روینردمهم تلویزیونی به ویژ  در شکنه لم منانی شععهرون ان بارا به مردم توضعیب ده   همیطیش افزایش  ت تع

 های دو و تهران و مراکز استانها باش  

در هر سه و اما در  تیلیا اولوی  مؤل ه های تاب آوری در سعه مطقهه یاد شع   بر اسعا  م ل تاپسععیت فازی 

را پذیرفته  تأثیر بیشتریش زن یی شهرون یسک   برنامه های تلویزیونی بر تأثیرمطقهه کلانشهر تهران مش،ح ش  که 

 های ولوی ااز  سک  زن یی شهرون یتوجه به  تلویزیونیبطابرایش در برنامه های  و فرضیه دوم هم تایی  ش ، اس ،

 همگش نمودنینپارچه کردن و  ی شهرون ان کلانشهر تهران اس  ، همیطیشاصعلی در ارتهای سعقب  ت تعلم منان

 لذا ترویم سک  زن یی ایرانی اسلامی مطقهه واما مهمی در و ال  زیستی شهرون ان می باش  شرای  زیستی در هر 

بای  از مهمتریش روینردهای برنامه سعازی در شعکنه های تلویزیونی اسععتانی و شععکنه تهران و شععکنه سععراسری دو 

رروی ب در مقالعات آتی ی شهرید میههان  وز  ها،  پیشطهاد می یردبا توجه به نتایم ایش پژوهش باش  در پایان و 

وی الگ ت ویش  ، مقالعه نمایط   ویا نسععک  به شععهری  ت تعلم منانیارتهای  ارایه م ل و الگویی جه  نهشععه را 

همیطیش میههان  وز  های فرهطگی می توانط  در خاععوص ار ام کطط ، ارتهای تاب آوری اجتماوی در شععهر تهران 

   نمایط های کاربردی  در شهرهای ایران پژوهش الگوی  سک  زن یی شهرون ی ت ویش
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