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 چکیده

حیاتی  در شهرها مناسب برای برنامه ریزی کاربری اراضی شناسایی مکان هایاز طریق  گردشگری و توسعه ی دیریتم

برای برنامه ریزی به عنوان ابزاری برای تصمیم گیری  گردشگریمی تواند در  (GIS) یسیستم اطلاعات جغرافیای.است

هدف از  ، مدیریت جریان بازدیدکنندگان و انتخاب سایت گردشگری مورد استفاده قرار گیرد.گردشگری پایدار، ارزیابی تأثیر

زی ترکیبی سیستم های تصمیم گیری مدلسابا یک فرایند  (GIS) مطالعه ادغام یک سیستم اطلاعات جغرافیایی این

طبیعی برای  و کالبدیبرای ارزیابی اهمیت نسبی عوامل  (MCDA-MCEسیستم های ارزیابی چندمعیاره ) -چندمعیاره

موثر بر مکان یابی سایت های گردشگری  فاکتور از این رو، تعداد هشتستعد گردشگری شهری در تبریز است. مناطق متعیین 

پس از تعیین اهمیت هر  و مدیریت زمین انتخاب شدند. گردشگری انبتنی بر پرسشنامه از متخصصاز طریق نظرسنجی م

( و تقاطع بولی OWAمیانگین وزنی مرتب )روشهای ارزیابی  از(، ANPفرآیند تحلیل شبکه )کدام از عوامل توسط مدل 

(Boolean)( به صورت ترکیبی با لایه های فازی ،Fuzzyبرای شناسایی مکان ،)  نتایج  ی گردشگری استفاده شد. بالقوههای

که  شگری شهری بودداین مطالعه ارائه یک رویکرد متفاوت و مدل های قابل اعتمادی برای شناسایی مکان های مستعد گر

کز مراو به دنبال آن  مراکز فرهنگی و تاریخی ازو فاصله  عوامل کالبدی نظیر فاصله از پارکینگ، مراکز خرید، راهنشان داد 

 مدلسازی مکانی سایت های گردشگری بودند.مهمترین عوامل برای  درمانی به ترتیبو  اقامتی

 .گردشگری شهری، مدلسازی ترکیبی، سیستم های اطلاعات جغرافیایی، تبریز کلمات کلیدی:
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 مقدمه .1

 فرهنگی، مذهبی، تی،فراغ اهداف سیاحتی و  با مسافرت ها و آمد و رفت هایی می باشد که مجموعه ای از1 گردشگری

صنعت  امروزه (.22، ص. 1931باقریان جلودار، شبیری، و نوپور هولاری، می گیرد ) انجام همایشی بازاری و  ورزشی،

به حساب می به توسعه پایدار  دستیابیبرای  ی مهمزیرساخت ها و اشتغال ایجاد درآمد، کسب اصلی قطب هایگردشگری از 

 انسانی  کارهای و کسب از مهم ترین یکی پیشرفته جهان کشورهای از بسیاری در گردشگری .(1931نخعی محمدآبادی، آید )

به طوری  (.1111، ص. 2111، 2شی، ژائو، و چنمی باشد ) مثبت اثرات  دارای چند وجهی یک فرآیند عنوان به و می باشد

 تعامل یی همچونها پدیده و باشد می رانگردشگ به ارائه خدمات برایمجموعه ای از فعالیت های وابسته به همدیگر  ،که

 بر در پذیرایی و فرآیند جذب در را میزبان جوامع و ها دولت گردشگری، محصولات فروشندگان و کنندگان عرضه گردشگران،

گردشگری از جمله پدیده هایی است که با  (.11، ص. 1932بهنام مرشدی، احمدی، فرجی سبکبار، و رضوانی، گیرد ) می

میلادی پس از توسعه خطوط ارتباطی شکل  13احت، آسایش و استفاده مطلوب از مکان های جذاب از اواسط قرن هدف استر

، روند و شیوه های 1311علاقه به گردشگری شهری از ابتدای دهه در این میان،  (.1912پاپلی یزدی و سقایی، گرفت )

 در مهم گردشگری نوعی1 شهری گردشگری .(91، ص. 2119 ،9سیانگا و پاپسکوگردشگری را تا حد زیادی تغییر داده است )

 است گرفته قرار نظیری بی توجه مورد گردشگری مطالعات با نظری تحقیقات دادن پیوند در ویژه به است، جهانی سطح

داف ها برای اهترین مکاندر زمره با اهمیت که مدت ها استدر سراسر جهان  هاشهر فضای(. 1، ص. 2111، 2آشورث و پیج)

 شهرها در جهان جمعیت از نیمی به طوری که، امروزه .(119، ص. 1932سقائی، امینی نژاد، و صبوحی، ) اندگردشگری بوده

، 1933آزاد فلاح، کرکه آبادی، و فلاح، ) می کنند زندگی1 کلانشهر  30در جمعیت درصد ده و از این میان کنند می زندگی

ست که منابع گردشگری در آن موجود و الگوی رفتاری گردشگران تابعی از منابع فضای گردشگری شهری، فضایی ا .(211ص. 

 به سبب دارا بودن قابلیت های خدماتی همچون شهری فضای .(119، ص. 1931تقوایی و صفرآبادی، ) گردشگری است

کریم زاده، و شهریاری، شهریاری، ) ه خدمات برای گردشگران از اهمیت بالایی برخوردارندئمقصد، مسیر عبور و مراکز ارا

از عوامل تاثیرگذار بر توسعه شهرها می باشد که گرایش به سمت این  خدماتی فعالیت های راستا این در .(11، ص. 1933

 به عنوان از این رو، توسعه ی گردشگری فعالیت ها، فرهنگ نوینی از کار و رفاه را پیش روی جوامع پیشرفته قرار داده است.

اگرچه، امروزه  (.113، ص. 1931مولائی، بوده است ) مطرح شهرها بازآفرینی و پویایی به منظور وجهییک رویکرد چند 

                                                            
1 Tourism 
2 Shi, B., Zhao, J., & Chen, P. J 
3 Cianga, N., & Popescu, C. A 
4 Urban Tourism 
5 Ashworth, G. and Page, S.J 
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 .(1311، ص. 2111، 2لاراریو و دی توری) یکی از گسترده ترین مشکلات در شهرهای بزرگ و کوچک است1گردشگری انبوه 

در مورد نقش جامعه، دانش، قدرت و کنترل تحولات ایجاد شده اخیر در خصوص گردشگری شهرها، نگرانی شدیدی را 

 در کلانشهرها ی گردشگری بالقوهتعیین مناطق به همین دلیل،  (.221، ص. 2113، 9تیمور و گتزفرآیندها ایجاد کرده است )

ها نقاط قوت مکان  شناسایی ،از این برنامه ریزی ها هدف که چرا دانست، فضایی سیاست های از بخشی نوعی، به می توان را1

 بازتاب و تعادل عدم به وجود آمدن از جلوگیری و انسان مطلوب سکونت و رفاه آتی وضعیت پیش بینی برای به عنوان منبعی

 تواندمی  اقتصاد چرخه ی پویای به دستیابیبرای  شهری گردشگریعلاوه براین،  است. فضای سرزمین در نفی و تخریبی های

 و شهرها در گردشگری به ای علاقه کوچکترین که کسی هر برای(. 2111، 2اسپیرو)کند  ترسیم شهرها برای متفاوت ای چهره

 اگرچه (.19، ص. 2113، 1نووی) است بوده انگیزی هیجان دوران اخیر های سال قطع، طور به باشد، داشته آن های سیاست

 پیدا کاهش چشمگیری طرز هب المللی بین و داخلی گردشگران تعداد ،1ویروس کرونا گیری همه گسترش با1933 سال در

 ،2121 آوریل 11 در3 جهانگردی و سفر جهانی شورای گزارش براساس که طوری به (.199، ص. 2121، 1لاپونت) است نموده

 تعیین بنابراین، .هستند خطر معرض در جهان سطح در شغل میلیون 12 حدود میانگین طور به گردشگران کاهش دلیل به

برای روزهای  کنند، می تأمین را بازدیدکنندگان یعنی محلی، غیر نیازهای عمدتاً که توریستی یکدست و استاندارد فضاهای

 انسانی و رفاهی عمناب میزان و مکانی توزیع کیفی، و کمی ارزیابی همچنین پتانسیل سنجی و .است ضروری بعد از همه گیری

شاطریان، غلامی، و جذب گردشگر کمک کند ) می تواند به برنامه ریزان و مدیران در زمینه های گردشگری، مکان

نقاط  مورد در قادر خواهند بود مدیران محلی مکان، یک و پتانسیل شرایط آگاهی از باچرا که،  (.132، ص. 1931میرمحمدی، 

کلانشهر  بدون شک (.191، ص. 2111، 11پریسکین) کنند گیری تصمیم گردشگری برای محیط کاربری سازگاری درآن  قوت

 است آن فرهنگ مهد و زمین ایران تمدن خاستگاه پایتخت تاریخی و بزرگ ترین شهر شمال غربی ایران مدرنبه عنوان  تبریز

 از .دنده می اختصاص آن دیدنیهای و تبریز از بازدید برای را زمانی خود ریزی برنامه در ،گردشگران داخلی و خارجی زیادی و

مکان  به بهینه دسترسی با هدف قشر این خواسته های توجه به لازمه یو  ه این شهرزیاد ب گردشگران ورود به توجه با رو این

 فضاها استاندارد برای خدمات رفاهی و آسایشی، شناسایی انتظام و استقرار جهت فضایی عنوان به گردشگری ی بالقوههای 

 ضروری است.گردشگری 

                                                            
1 Mass tourism 
2 Lerario, A., & Di Turi, S 
3 Timur, S. and Getz, D 
4  
5 Spirou, C 
6 Novy, J 
7 Corona virus 
8 Lapointe, D 

9 World Travel and Tourism Council (WTTC) 
10 Priskin, J 



 

 

 تحقیق یپیشینه .2

پژوهش های   1990دهه تا گردشگری به منظور توسعه بالقوهو تعیین مناطق 1خصوص مطالعات مربوط به پتانسیل سنجی  در

 بین و ملی ای، منطقه مقیاس درزیادی توسعه و گسترش فرآیند گردشگری را  محققان اخیرا اما .است منتشر شده کمی

 و تخصصی علمی رشتهیک  صورت به گردشگری خصوص در مطالعات ارائه شده پیشینه ی مورد بررسی قرار داده اند. المللی

پژوهش های منتشر شده مرتبط با گردشگری  .(11، ص. 1939ملک و کلانتری، ) گردد می بر پیش سال 200 حدود به تقریبا

 در و مطالعات مربوط به اثرات گردشگری دیدنی، های مکان معرفی و شناسایی مطالعات ؛تا کنون در سه بخش ارائه شده اند

 در رشته های تخصصی و فرعی گردشگری. مطالعات ارائه شده نهایت،

اقدام به   " 9 بورگاس منطقه در گردشگری های پتانسیل تحلیل و تجزیه "عنوان با پژوهشی ر( د2003)2وودنسکا  و چولیف

پهنه بندی گردشگری و تفریحی  (2113)1کروپینوا  شناسایی مکان های بالقوه ی گردشگری در منطقه بورگاس نمودند.

برای اهداف گردشگری و تفریحی را با استفاده از معیارهای بهداشت و تفریح، فرهنگی و آموزشی مورد 2ینگراد منطقه کالین

منطقه کوچک تفریحی را برای مقاصد گردشگری و  12نوع مکان گردشگری و  11نتایج مطالعه وی  بررسی قرار داده است.

یک رویکرد مبتنی بر  را براساسمقصد گردشگری  پهنه بندی (2111)1 و گویا و پراتسبلاسکو  تفریحی متمایز کرده است.

ثرتر که  وروشی برای شناسایی مناطق گردشگری مبتنی بر مصرف جایگزین و مارائه داده اند. در این مطالعه  مصرف کننده

له زمانی بین به فاصترکیبی از سیستم اطلاعات جغرافیایی و تکنیک های تجزیه و تحلیل خوشه سلسله مراتبی است و متکی 

، از اندازه منطقه جدید گردشگری، که در مقایسه با مقصد اصلی 3نتایج آنها  شده است.، پیشنهاد و اجرا جاذبه ها است

 شناسایی شده اند.، از جذابیت و شدت محل اقامت هستندیکنواخت تری برخوردار هستند و از نظر همبستگی بالاتر 

هدف نشان دادن پتانسیل خدمات اشتراک عکس برای شناسایی و تجزیه و با ( 2112)1 گوتیررس و مینگوپالومارس و -گارسیا

از ، رم و روتردام شگری در هشت شهر بزرگ اروپا: آتن، بارسلونا، برلین، لندن، مادرید، پاریستحلیل جاذبه های اصلی گرد

بارسلونا و رم در مقایسه تایج مطالعه آنها براساس ن .خدمات اشتراک عکس استفاده نمودندو 1سیستم های اطلاعات جغرافیایی 

ارزیابی و نقشه برداری فصلی از  در مقاله ای به (2121)3زنگیر و سبحانی  یس تمرکز مکانی زیادی نشان دادند.با لندن یا پار

داده های  از، پرداختند. در این مطالعه (TCI) آب و هوای گردشگری شمال غربی ایران با استفاده از شاخص اقلیم گردشگری

                                                            
1 Potential measurement  
2 Tcholeev, I., & Vodenska, M 
3 Bourgas 
4 Kropinova, E 
5 Kaliningrad 
6 Blasco, D., Guia, J. and Prats, L 
7 García-Palomares, J.C., Gutiérrez, J. and Mínguez, C 
8 Geographic Information System (GIS) 
9 Sobhani, B., & Zengir, V. S 



 

 

استفاده برای ارزیابی راحتی آب و هوا از منظر گردشگری  سال 21وپتیک شمال غربی ایران طی ایستگاه سین 22آب و هوایی 

ول سال متنوع است. ماه های آوریل، شمال غربی به دلیل کنتراست توپوگرافی در ط TCI نشان داد که آنها نتایجشده است. 

برای راحتی  33-11مبر و اکتبر از شرایط ایده آل خوبی برخوردار هستند و دارای درجه بندی ، سپتامه، ژوئن، ژوئیه، آگوست

، می تواند منبع گردشگران داخلی و خارجی داشتن جاذبه های گردشگری فراوان ، باو شمال غربی ایران آب و هوا هستند

استفاده نموده که یکی از کاستی های اساسی این  مطالعه فوق تنها از بعد آب و هوایی برای بررسی پتانسیل گردشگری .باشد

 مطالعه می باشد.

 به گردشگری های کانون فضایی بندی پهنه"( در مقاله ای با عنوان 1932) و احمدی و فرجی سبکبار و رضوانیمرشدی 

 زمینه در موثر شاخص 23 و تحلیلی -توصیفی با استفاده از یک تحقیق "گردشگری خدمات بهینه مناطق تعیین منظور

 سطح دو در گردشگری خدمات بهینه های کانون اقدام به رتبه بندی ،1از طریق تکنیک دلفی آمده بدست گردشگری خدمات

 و ها ( در پژوهشی اقدام به اولویت بندی قابلیت1931) کریم زاده و شهریاریشهریاری و  نمودند. توسعه فرو و توسعه فرا

 و ها قابلیت شناختهدف مطالعه آنها زندیه شیراز نمودند.  تاریخی شده ازآفرینیب هایمحدوده  در گردشگری های جاذبه

روش های کتابخانه ای و میدانی از ابزارهای  گردشگران بود. حضور ارتقاء و شهری توسعه راستای در گردشگری، های جاذبه

( با استفاده از یک 1931) حسین آبادیطاهری بهمن پور و  مورد استفاده جهت انتخاب معیارها و اولویت بندی آنها بود.

را با استفاده از سیستم های اطلاعات جغرافیایی و روش رویهم گذاری لایه ها را  گردشگری ویژهالگوری تلفیقی، مکان های 

جهت  ،، کاربری اراضی، جنس خاک و پوشش گیاهیارتفاع و شیب جهت شیب، های نقشهدر این مطالعه از  شناسایی نمودند.

نگاه تک بعدی به انتخاب معیارها و عدم استفاده از مدل  .نقشه های نهایی شکل زمین و زیست محیطی استفاده گردیدتهیه 

فیروزی مگنده و هاشمی معصوم آباد و یزدانی و  های نوین ترکیبی از عمده کاستی های موجود در مطالعه آنها می باشد.

تحلیلی و ابزارهایی  -اردبیل را با استفاده از روش تحقیق توصیفی( پتانسیل سنجی گردشگری شهر 2121) 2شکرزاده فرد

 فازی  و 2مراتبیسلسله تحلیل فرایند، 4 ویکور هایو مدل  ARCGIS نرم افزار ، 3 سیستم تعیین موقعیت جهانی مانند

رودخانه بالچایچای و هسته مرکزی شهر اردبیل با محور که نتایج تحلیل آنها نشان می دهد  بررسی قرار داده اند.مورد 1

 .، از پتانسیل بالایی برای جذب گردشگر برخوردار استجنوب غربی -در جهت شمال شرقیدریاچه شورابیل 

می  فضایی و اجتماعی عدالت فراهم کننده خدمات در این مکان ها بهینه توزیع چگونگی و ی گردشگری بالقوهتعیین مناطق 

 تورهای موثر در شناسایی آنها در اینگونه مطالعات از اهمیت بالایی برخوردار است.، بنابراین استفاده از کلیه ی فاکباشد

                                                            
1 Delphi method 
2 Yazdani, M. H., Firouzi Magandeh, E., Hashemi Masoomabad, R., & Shokrzadeh Fard, E 
3 Global positioning system (GPS) 
4 VIKOR 
5 Analytical Hierarchy process (AHP) 
6 Fuzzy 



 

 

مطالعه حاضر با یک فرآیند مدلسازی ترکیبی و تلفیق فاکتورهای مختلف محیطی و کالبدی، رویکرد نوینی را جهت شناسایی 

 مناطق مستعد گردشگری در کلانشهر تبریز را اراه داده است.

 تحقیق شناسی روش .9

 است گرفته انجام تحلیلی و تطبیقی توصیفی، روشهای و روش کار در آن از طریق ترکیب است کاربردی نوع از پژوهش این

و مصاحبه حضوری عوامل موثر بر پتانسیل گردشگری انتخاب و میزان اهمیت اولیه 1(. ابتدا از طریق تهیه پرسشنامه 1)شکل 

مشخص شد. پس از جمع آوری اطلاعات کتابخانه ای و میدانی اطلاعات 2یل شبکه ای هر کدام از آنها با استفاده از فرآیند تحل

مورد نظر طبقه بندی شدند. همچنین روایی محتوای مربوط به پرسشنامه ها توسط تعدادی از متخصصین و اساتید تایید شد. 

 قسمت زیر است: 1سلسله مراتب روش کار در این مطالعه براساس 

 آنها براساس میزان اهمیت اولیه. 9نظور انتخاب عوامل و اولویت بندی تهیه پرسشنامه به م .1

 به منظور تهیه نقشه های مربوط به هر کدام از عوامل مورد استفاده در مطالعه.1ایجاد پایگاه داده مکانی  .2

 .1نقشه های مربوط به عوامل از طریق تجزیه و تحلیل فازی 2استاندارد سازی  .9

 .1ای به منظور تعیین اهیمت نهایی عوامل براساس ماتریس مقایسات زوجیشبکهاجرای مدل فرآیند تحلیل  .1

مدل  باهای بدست آمده با استفاده از وزن3بولین  -و فازی1میانگین وزنی مرتب  -های ترکیبی فازیایجاد مدل .2

 .ایفرآیند تحلیل شبکه

 تانسیل هر کدام.تهیه نقشه های مستعد گردشگری شهر تبریز و پهنه بندی براساس میزان پ .1

 

 

 

                                                            
1 questionnaire 
2 Analytic Network Process (ANP) 
3 prioritize 
4 Spatial database 
5 Standardization 
6 Fuzzy 
7 Paired comparison matrix 
8 Ordered Weighted Averaging (OWA) 
9 Boolean 



 

 

 

 فلوچارت روش شناختی مطالعه  - 1شکل 

 1111ماخذ: نگارندگان، 

 

 مطالعه مورد محدوده. 1.9

عرض دقیقه  1و  درجه 91که در موقعیت  است استان آذربایجان شرقیو مرکز  ایران کلانشهرهاییکی از  تبریزشهر 

در سطح دریا  از متر 1911 ارتفاع متوسطبا داشتن  کهطول جغرافیایی واقع شده است دقیقه  11و  درجه 11جغرافیایی و 

های مهم اداری، ارتباطی، بازرگانی، سیاسی، یکی از قطب به عنوان این شهر. (2)شکل داردناحیه شمال غرب کشور قرار 

مساحت  .را در خود جای داده است و فرهنگی با داشتن تاریخ بسیار غنی، بسیاری از آثار تاریخی فرهنگی و نظامی کشور

 دارد. و ده منطقه شهرداری جمعیت نفر 1،121،913 تعداد 1932سرشماری سال  براساسو  کیلومتر مربع بوده 29112تبریز 

، 2111در سال 1ها، شهر بدون گدا، پایتخت گردشگری اسلامی شهر اولین از جمله القاب نقاط قوت و سابقه ی درخشان تبریز

به یکی از دیدنی ترین شهرهای ایران تبدیل ، موجب شده است که این شهر ترین شهر ایران و دومین قطب صنعتی ایرانامن

علیرغم وجود مکان های گردشگری تاریخی، فرهنگی، مذهبی و انسان  .(1111)سازمان توسعه گردشگری شهر تبریز، شود

ها، مراکز آموزشی بزرگ در همایش سالن های، ی ورزشیهاتجاری و صنعتی، استادیوم مجتمع هایها، موزهساخت از قبیل 

آذربایجان طرح جامع گردشگری استان براساس و...،  های مختلف هنریها، باشگاهها و کالجالمللی مانند دانشگاهنسطوح بی

                                                            
1 Islamic Tourism Capital 

https://www.kojaro.com/dir/tabriz-30425-ci/
https://www.kojaro.com/dir/tabriz-30425-ci/
https://www.kojaro.com/dir/iran-3-co/
https://www.kojaro.com/dir/iran-3-co/
https://www.kojaro.com/dir/east-azerbaijan-1-p/
https://www.kojaro.com/dir/east-azerbaijan-1-p/


 

 

نمونه از جاذبه های  دو 2در شکل  دارای پتانسیل های بالای گردشگری می باشد.)محور تبریز(  یمرکزشرقی به عنوان محور 

 گردشگری شهر تبریز نشان داده شده است.

 

محدوده مورد مطالعه  -2ل شک  

 1111ماخذ: نگارندگان، 

 

 تحقیق نظری مبانی. 1

سفر و  قصد فراغت یا اهداف شغلی برای گذراندن اوقات افراد که گفته می شودبه فعالیت هایی گردشگری با یک دید عامیانه می توان گفت که 

می داند  به خارج از محل کار و زندگیحرکت موقت را یک  گردشگری( 1312)1 ماتیسون و وال .حلی به دور از خانه خود را دارنداقامت در یک م

 ی که برایتمامی تعاریفعلاوه بر  می باشد.در طول اقامت در آن مقصد شخص گردشگر  فعالیت های کلیه ی و معتقد است که دربرگیرنده ی

                                                            
1 Mathieson, A., & Wall, G 



 

 

های مجموعه فعالیت و منتشر کرد جامعیک تعریف 1شگری سازمان جهانی گرد 1332در سال  بود،ارائه شده  1331گردشگری تا قبل از سال 

کنند و هدف از فرد یا افرادی که به مکانی غیر از مکان عادی زندگی خود مسافرت و حداقل یک شب و حداکثر یک سال در آنجا اقامت می

می  نامیده2بنابراین کسانی که در این راستا سفر می کنند گردشگر  .را گردشگری تلقی نمودند است اوقات فراغتآنان نیز گذراندن  مسافرت

در پیش بینی می شود در دنیای امروز گردشگری سهم بزرگی از فرهنگ و اقتصاد را به خود اختصاص داده است و  (.1913، چیانهحیدری شوند )

در  مکان هااز  زیادیعداد تامروزه . (32، ص. 2111، 9پستما، بودا، و گوگرل) شاهد رشد و توسعه ی دوچندان صنعت گردشگری باشیمآینده 

ایجاد  به واسطه ی به عنوان یک فعالیت چندوجهی گردشگری چرا که شود.گذاری میگشوده و در آن سرمایهجذب گردشگر جهان برای  سراسر

چند طی به طوری که،  .(1، ص. 2113، 1اوبجهیله) استتبدیل شده ی زیادیکشورهابه یک عامل اصلی پیشرفت و توسعه  شغل و کسب درآمد

. بنابراین استهای اقتصادی در جهان تبدیل شدهو به یکی از بزرگترین بخش همراه بودهتوسعه و تنوع پیوسته  با یکگردشگری ی اخیر دهه 

، مزایای اقتصادی و پیشرفت و جغرافیای یک منطقهب و رسوم و هویت بخشیدن به سرمایه گذاری در این خصوص علاوه بر معرفی فرهنگ، آدا

و ارائه خدمات خاص قابل  یزیبرنامه ر ،های مدون تیفعال از طریق انجام یگردشگرپیاده سازی فرآیندتوسعه زیر ساخت را نیز به دنبال دارد. 

از  یکی این امر انیدانش متول بالا رفتن میزانبهبود کیفیت خدمات و شگری، از این رو به منظور اجرا و توسعه ی سیاست های گرداجرا است، 

قابل اجرا است،  1با توجه به اینکه گردشگری در الگوهای فضایی  .(13، ص. 2111، 2گو و گاویرس) رود یصنعت به شمار م نیا اصول حیاتی

تیموتی و ) گردندغالباً مقاصد گردشگری مهمی محسوب می ی و...، هنرفرهنگی، تاریخی ی بالقوهبه دلیل داشتن ظرفیت های شهری  مناطق

شهر ساختار اصلی شکل دهنده بسیاری از گونه های گردشگری می باشد و بسیاری از گردشگری ها را نمی توان بدون  .(19، ص. 1332، 1وال

توسعه آن نیازمند مدیریتی قوی و ایجاد می باشد که  صنعت گردشگری اشکالگردشگری شهری از نخستین  .حضور در شهر در نظر گرفت

ان قصد دارند برای سفر گردشگر که مکان هاییگردشگران شهری دشوار است ولی  یانگیزه  تشخیص اگرچه .زیرساخت های مناسب می باشد

 .(113، ص. 2111، 1ریچاردز) داشته باشندنسبت به سایر شهر ها، مزیت رقابتی  و باید برخورداراستخود  از ویژگی های خاصانتخاب کنند 

های و موقعیتها ن، خیابای تاریخیبناهااحداث و توسعه مکان های گردشگری در مجاورت  درمدیریت گردشگری شهری ایجاد خلاقیت و نوآوری 

به موزه ها، تئاترها،  ، اسکان و فعالیت های جنبی است که در رویکردجاذبه ها ،بافت شهر، خریدلحاظ ویژه از فرد در بافت شهری به منحصربه

 .، مراکز تفریحی و نظیر اینها تبلور می یابدنمایشگاه ها

 

 تحقیق های یافته. 2

                                                            
1 World Tourism Organization (WTO) 
2 Tourist 
3 Postma, A., Buda, D. M., & Gugerell, K 
4 Abuhjeeleh, M 
5 Go, F. M., & Govers, R 
6 Spatial patterns 
7 Timothy, D. J., & Wall, G 
8 Richards, G 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B3%D8%A7%D9%81%D8%B1%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%88%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D9%81%D8%B1%D8%A7%D8%BA%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%88%D9%82%D8%A7%D8%AA_%D9%81%D8%B1%D8%A7%D8%BA%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%DB%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D8%AE%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%DB%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D8%AE%D8%AA
https://www.karnaval.ir/tourism-definitions/
https://www.karnaval.ir/tourism-definitions/


 

 

 1ی گردشگری شهریلقوهبا عوامل. 1.2

 .است مهم بسیار گردشگری به مربوط هایکنش برای ختیزیرسا و چارچوب عنوان به گردشگری مناطق مستعد مکانی تحلیل

 رستوران ها، هتل شامل توریستی خدمات و ها زیرساخت شامل فیزیکی بعد از نقش عوامل موثر ،شناخت بهتر این فضاها برای

 بسیار غیره و مذهبی های مکان ها، موزه تئاتر، سینما، تفریحی، تاریخی، آثار) بازدید مورد های مکان) غیره و ها فروشگاه ها،

، فاصله از 9هنری -(. در این مطالعه از عوامل فاصله از مراکز فرهنگی2121، 2سنتورک، کسکین، و اونالآگگن، ) دارد اهمیت

، فاصله از 1، فاصله از مراکز اقامتی1، فاصله از مراکز خرید1، فاصله از شبکه راه2مراکز درمانی، فاصله از 1مذهبی -مراکز تاریخی

با توجه به اینکه  (.1برای مدلسازی مکانی پتانسیل های گردشگری استفاده شده است )جدول 3ینگ و فاصله از گسل رکپا

امکان استفاده از همه ی موقعیت های مکانی )فروشگاه ها، مراکز فرهنگی و تاریخی، پارکینگ هاو...( به دلیل حفظ محدودیت 

و سابقه آنها انجام  ، امکاناتامل مورد استفاده در مطالعه براساس میزان بازدیدانتخاب موقعیت عو و پراکنش مکانی میسر نبود،

 (.9متری تهیه گردیده است )شکل 31و پیکسل سایز  ArcGIS 10.4شده است. نقشه عوامل با استفاده از نرم افزار 

 

 اطلاعات توصیفی عوامل مورد استفاده در مطالعه  -1جدول 

 1111ماخذ: نگارندگان، 

 

                                                            
1 Potential factors of urban tourism 
2 Akgün, A. E., Senturk, H. A., Keskin, H., & Onal, I 
3 Cultural-artistic centers 
4 Historical-religious centers 
5 Health centers 
6 Road network 
7 shopping centre 
8 Accommodation centers 
9 Fault 

 گروه عوامل فرمت منبع تابع

 هنری -فاصله از مراکز فرهنگی نقطه ای-شیپ فایل نقشه طرح تفصیلی تبریز فاصله اقلیدسی

 

 

 کالبدی

 مذهبی -فاصله از مراکز تاریخی نقطه ای-شیپ فایل نقشه طرح تفصیلی تبریز فاصله اقلیدسی

 مراکز درمانیاز  فاصله نقطه ای-شیپ فایل نقشه طرح تفصیلی تبریز فاصله اقلیدسی

 فاصله از شبکه راه خطی-شیپ فایل نقشه طرح تفصیلی تبریز فاصله اقلیدسی

 فاصله از مراکز خرید نقطه ای-شیپ فایل نقشه طرح تفصیلی تبریز فاصله اقلیدسی

 فاصله از مراکز اقامتی نقطه ای-شیپ فایل نقشه طرح تفصیلی تبریز فاصله اقلیدسی

 فاصله از پارکینگ نقطه ای-شیپ فایل شه طرح تفصیلی تبریزنق فاصله اقلیدسی

 محیطی فاصله از گسل خطی-شیپ فایل نقشه زمین شناسی ایران فاصله اقلیدسی



 

 

جهت هم مقیاس یا هم واحد نمودن آنها  و واحد سنجش هرکدام از لایه ها منحصربه فرد و متفاوت از هم می باشدازآنجا که 

لایه  تابع فازی استفاده شده است. به طوری کهو 1 ادریسیدر نرم افزار افزایشی و کاهشی  سازی بر اساساز فرآیند استاندارد 

 ،مراکز اقامتی ،مراکز خرید ازجمله عوامل کالبدی به نزدیکی با توجه به اینکهاستاندارد شده اند.  1و  1ر بازه ای بین ها د

 یک مکان ها این به زمان دسترسی ، پارکینگ و مراکز درمانی وراه کهشب مذهبی، -مراکز تاریخی  ،هنری -مراکز فرهنگی 

، 9؛ بن دالیا، کالینز، و چرچ من2111، 2اوداردز، گریفین، و هایلار) است شهری گردشگری های سایت انتخاب برای مهم مزیت

 لایه های رستری آنها طالعهم این در، (2111، 2آیدین و کارامحمت؛ 2111، 1؛ شوال، مک کرچر، و برن بویم299، ص. 2119

اضافه خواهد  آن مکان با نزدیکتر شدن به این مراکز، به اهمیت پتانسیل گردشگری . به طوری کهشدند فازی کاهشی شکل به

، 1ارکیستون) یک تهدید محسوب خواهد شد گردشگران نزدیکی به گسل ها و مکان های محتمل لغزش برای همچنین شد.

 از این رو. شود می بیشتر گردشگری مناطق انتخاب برای موقعیت ها اهمیتگسل ها  از فاصله افزایش با لذا ،(23، ص. 2112

 در نظر گرفته شده است. افزایشی صورت به فاکتور این عضویت تابع شکل

 

 استانداردسازی عوامل براساس توابع عضویت فازی  - 2جدول 

 1111ماخذ: نگارندگان، 
 

 

 

                                                            
1 IDRISI Selva 
2 Edwards, D., Griffin, T., & Hayllar, B 
3 Ben-Dalia, S., Collins-Kreiner, N., & Churchman, A 
4 Shoval, N., McKercher, B., Ng, E., & Birenboim, A 
5 Aydin, G., & Karamehmet, B 
6 Orchiston, C 

یتشکل تابع عضو نوع تابع فازی  گروه لایه نقشه حد بالا و پایین 

 هنری -فاصله از مراکز فرهنگی متر j 1 –  11121شکل افزایشی

ی
بد

کال
 

 

 مذهبی -فاصله از مراکز تاریخی متر j 1 –  11211شکل افزایشی

 فاصله از مراکز درمانی متر j 1 –  11111شکل افزایشی

 فاصله از شبکه راه متر j 1 –  1121شکل افزایشی

 فاصله از مراکز خرید متر j 1 –  11311شکل افزایشی

 فاصله از مراکز اقامتی متر j 1 –  12131شکل افزایشی

 فاصله از پارکینگ متر j 1 –  11121شکل افزایشی

 فاصله از گسل متر 3323  – 1 خطی کاهشی
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نقشه عوامل موثر بر گردشگری شهری - 9شکل   

 1111 ماخذ: نگارندگان،



 

 

  (ANP) فرآیند شبکه تحلیلی. 2.2

ی آن  بالقوهو همه ی خصوصیات  است که توسعه یافته است 1 هنر فرآیند تحلیلی سلسله مراتبی شرایط فرآیند شبکه تحلیلی

این روش شبکه ای جامع و قدرتمند برای انجام  (.1331، 2ساتی) از جمله سادگی، ادغام معیارهای کمی یا کیفی را دارد

یم گیری های دقیق است و می تواند ارتباط های پیچیده بین معیارهای دخیل در تصمیم گیری را با ساختار شبکه ای تصم

در این حل مشکلات پیچیده و  ANP استفاده از مدلبرای  (.211، ص. 1931کدیور و محمدزاده الهوردیخانی، داشته باشد )

شاخص انتخاب  1، معیارهای موثر و در خوشه سوم شامل: شناسایی هدف بالا به پاییناز  ANP روند ایجاد یک شبکهمطالعه 

 وزن معیارها کارشناسان و متخصصان، نظر به با توجه  و عوامل از فن پرسشنامه استفاده شد وزن اولیه تعیین برای. شده است

عناصر تصمیم گیری در همه ، مقایسه دو به دو بین 3تا  1یت نسبی هر شاخص در مقیاس پس از تعیین اهمگردید.  تعیین

 شده است.خوشه ها با توجه به اهمیت منحصر به فرد هر معیار و روابط متقابل بین خوشه ها انجام 

 W                                                           (1) 

به صورت زیر برای تعیین وزن هر کدام از معیارها است که   یک ماتریس مقایسه جفتی با بیشترین مقدار  جایی که

 :محاسبه خواهد شد

                           𝜆max =                                           (2)                                     

 .نمایانگر وزن هر معیار است  معیارها و بیانگر  جایی که

پس از . استفاده شد Super Decisions ، از نرم افزارو ایجاد ماتریس مقایسه زوجی ANP برای تجزیه و تحلیل مدل

 (RI) شاخص تصادفیو  (CR)از طریق مقادیر نسبت سازگاری  (CR) مقدار نسبت قوامتشکیل ماتریس مقایسات زوجی، 

 .باشد 1.1محاسبه می شود که باید کمتر از  9با استفاده از رابطه ماتریس  برای نشان دادن درستی

                                                                                                    (9) 

نتایج عامل فاصله از پارکینگ با مقدار ه را نشان می دهد. بر اساس از فرآیند تحلیل شبک بدست آمده وزن های 1شکل 

(، فاصله از مراکز 1.1291(، فاصله از شبکه راه )1.1122دارای بالاترین وزن است. به دنبال آن فاصله از مراکز خرید ) 1.1112

مراکز (، فاصله از 1.1321مذهبی ) -فاصله از مراکز تاریخی(، 1.1112(، فاصله از مراکز اقامتی )1.1911هنری ) -فرهنگی

 به ترتیب دارای بالاترین اهمیت هستند. (1.1212( و فاصله از گسل )1.1121درمانی )

                                                            
1 Analytic hierarchy process (AHP) 
2 Saaty, T. L 



 

 

 

 عه براساس مدل فرآیند تحلیل شبکهاهمیت عوامل موثر بر گردشگری در مطال - 1شکل 

 1111ماخذ: نگارندگان، 
  

 (MCE)معیاره  مدل ارزیابی چند. 9.2

یند تصمیم گیری به آ، فردر این تکنیک (.921، ص. 1331، 2کارورظهور کرد ) 1311اوایل دهه  ، در1همدل ارزیابی چند معیار

 .عنوان یک معیار در نظر گرفته می شود و تلاشی است برای ترکیب مجموعه ای از معیارها برای دستیابی به یک هدف خاص

و تصمیم  آن انتخاب طریق را که ازبا هم ترکیب شده و یک نقشه مناسب  معیارها، از طریق مدل های ارزیابی چند معیاره

و  (OWA)یعنی مدل میانگین وزنی مرتب  MCEدر این مطالعه ما از دو تکنیک  می دهند.، تشکیل نهایی انجام می شود

 OWA. در مدل شده استبرای مدلسازی مکانی پتانسیل های گردشگری شهر تبریز استفاده  (Boolean)تقاطع بولی 

 بردار ضرب شدن در از مقادیر هر فاکتور قبلبه طوری که  .از وزن های مرتبه ای نیز استفاده می شود ،هاعلاوه بر وزن فاکتور 

وزن های مرتب سازی مجموعه ای از اوزان است که نه به خود در این مدل  .(119، ص. 1311، 9یاگر) می شوند مرتب وزن ها،

به  . به طوری که،مکان معین )پیکسل( اختصاص داده می شود فاکتورها بلکه به موقعیت مرتبه ای مقادیر فاکتور برای یک

تور با کمترین نمره مناسبیت بعدی، به فاکو وزن مرتبه اول تور با کمترین امتیاز مناسب بودن، بعد از اعمال وزنهای عامل، فاک

، تا حداکثر مقدار برای هر مکانقل اعمال وزنه های نظمی بر اساس رتبه بندی آنها از حدا .داده می شود ...وزن مرتبه دوم و 

                                                            
1 Multi-criteria evaluation (MCE) 
2 Carver, S. J 
3 Yager, R. R 



 

 

 رفته می شوند و نتیجه تقاطع آنها،تمام معیارها محدودیت در نظر گ مدل تقاطع بولی در .دارای تأثیر عوامل وزنی است

به طوری که همه معیارها بین مقادیر  (.119، ص. 2111، 1جیانگ و ایستمن) یا حداقل عملکرد بولی است  (AND)اشتراک 

زیرا مناسب بودن در یک محدودیت نمی  .این روش بدون معامله بین معیارها مشخص می شود دارد خواهند شد.استان 1تا  1

 تنها مناطقی که وکمترین خطر ممکن را به همراه دارد و نتیجه آن  تواند عدم تناسب در هر محدودیت دیگری را جبران کند

پس از تبدیل عوامل به فرمت  .تمام معیارها مناسب هستند، مناطقی هستند که در در نتیجه مناسب ارزیابی می شوند

ENVI  در نرم افزارArcGIS 10.4 عامل جهت ساخت مدل های ترکیبی وارد نرم افزار  1، لایه های رستریIDRISI 

. به عنوان پارامترهای ورودی در نظر گرفته شدند Booleanو  OWAلایه های استاندارد شده ی فازی برای دو مدل شدند. 

نتایج حاصل از مدلسازی ترکیبی به صورت نقشه های  تنظیم شد. Booleanبرای اجرای مدل  ANDهمچنین اپراتور 

می باشد. به منظور پردازش بهتر نقشه  Fuzzy-Booleanو  Fuzzy-OWA( برای دو مدل 1تا 1مکانی با مقادیر بولین )

، زیاد و خیلی زیاد براساس تکنیک طبقه بندی شکست های خروجی به صورت پنج کلاس پتانسیل خیلی کم، کم، متوسط

 (.2تقسیم بندی شدند )شکل 2طبیعی 

                                                            
1 Jiang, H., & Eastman, J. R 
2 Natural break 



 

 

 

-Fuzzy( ب )Fuzzy-OWA، الف )با استفاده از مدل های ترکیبی گردشگری تبریزمستعد نقشه های   - 2شکل

Boolean) 

 1111ماخذ: نگارندگان، 

 

با فرمت رستری در ، و یک رویکرد مدلسازی ترکیبیری فضایی توسط فناو های پتانسیل مکانی گردشگری شهر تبریزنقشه  

طبقه بندی  پنج طیف پتانسیلدر  Fuzzy-OWAه برای مدل به دست آمد مقادیر قابل نمایش است. ArcGISنرم افزار 

، بسیار پایین، پایین به ترتیب تحت کلاسهای شهر تبریزاز سطح  ٪22و  ٪22،  ٪22،  ٪12،  ٪19نشان داد که و ، شد

از کل سطح  %13و  21،  91،  11، 1نشان داد که  Fuzzy-Booleanمدل . همچنین ، زیاد و بسیار زیاد قرار دارندمتوسط

به  نقشه های گردشگریدلیل طبقه بندی  .، زیاد و بسیار بالا قرار دارندبسیار کم، کم، متوسط به ترتیب در طبقه های شهر

سهم بسیار کمی را اشغال می  پتانسیل بالا، مناطق با لاس یا بیشتر تقسیم شوندبه پنج کپنج کلاس این است که اگر آنها 



 

 

پتانسیل کلاس های ، نشان داده شده است 1همانطور که در شکل  .کنند و بنابراین نشان دادن آن بر روی نقشه دشوار است

 .و کم دارای ویژگی های منطقه بندی مجزا هستندمتوسط گردشگری زیاد، 

 

 

درصد کلاس های پتانسیل گردشگری برای هرکدام از مدل های ترکیبی - 1 شکل  

 1111ماخذ: نگارندگان، 

 

 و پیشنهادات نتیجه گیری. 1

از آن به عنوان یکی از محرک های مهم اقتصادی و  توان می که است رسیده حدی به دشگریگر اهمیت در سال های اخیر

و مطابقت  میدانی بررسی از پس مطالعه این در (.22، ص. 1931و رحیمی ر،  برقی، رحیمی د،اشتغالزایی در کشور نام برد )

نقشه ی عوامل با نقشه های خروجی، می توان نتیجه گرفت که توزیع مکانی مناطق با پتانسیل بالای گردشگری در هر دو 

دو مدل  سیل مربوط به هربه طوری که در نقشه های پتان مدل ترکیبی دارای همبستگی منطقی با محیط و همدیگر هستند.



 

 

قسمت های شمال غربی و جنوب شرقی شهر تبریز دارای پتانسیل کمتر و ، Fuzzy-Booleanو  Fuzzy-OWAترکیبی 

این با دسترسی به خدمات و  د.نقسمت های مرکزی دارای پتانسیل بالاتری برای احداث سایت های گردشگری می باش

پارکینگ های  مکانی دلیل آن تمرکز (.139، ص. 2119، 1گاربیامعناداری دارد ) ه یرابطامکانات در مراکز شهری و اطراف آن 

که به عنوان پایگاه داده برای تهیه نقشه فاصله از پارکینگ در این مطالعه استفاده  استمجهز و ایمن شهر تبریز در مرکز شهر 

بیشترین تاثیر بر نقشه های دارای شبکه و در نهایت  شده است. زیرا این عامل دارای بالاترین وزن براساس مدل فرآیند تحلیل

اگرچه در نظر گرفتن فضاهای باز به دور ترافیک، آلودگی و... برای انتخاب سایت های گردشگری حائز  .می باشدخروجی 

تاثیر بالای وجود پارکینگ های مجهز در راستای توسعه  (.112، ص. 2111، 2گیور، لامسدون، و وستوناهمیت است )

( مورد بحث 13گردشگری پایدار در شهر تبریز نیز قبلا در مطالعه )حسن زاده دلیر،  قربانی گلزاری و قربانی گلزاری س، ص. 

همچنین گسترش پتانسیل مطلوب گردشگری بر روی دو نقشه خروجی به سمت غرب و جنوب شهر نیز به قرار گرفته است. 

هر تبریز می باشد که نشان دهنده وابستگی بین این عامل و نقشه های دلیل توزیع مکانی مراکز خرید زنجیره ای در ش

بین موقعیت راه به طوری که  .تاثیر دسترسی به شبکه حمل نقل و راه در این مطالعه به درستی مشهود است پتانسیل است.

همانطور که نتایج مطالعه  توزیع مکان های مستعد گردشگری رابطه معنا داری وجود دارد. وهای اصلی و شریانی شهر تبریز 

به علاوه با توجه به پتانسیل بالای فرهنگی  .( می تواند یافته های ما را تایید کند312، ص. 2111، 9)قائدرحمتی و دانشمندی

هنری نیز  از عوامل تاثیرگذار بر توسعه گردشگری بودند که در مطالعه ی )خوش الحان،  -کلانشهر تبریز، معیارهای فرهنگی

( نیز به اهمیت آن در راستای توسعه ی صنعت گردشگری تبریز اشاره شده است. 1، ص. 1933 زاده دلیر و نظم فر،حسین 

اگرچه ایجاد مکانی ایمن و به دور از مشتقات و اثرات زلزله  مترین اهمیت در این مطالعه به عامل فاصله از گسل تعلق دارد.ک

پتانسیل پایین . (2121، 1چان، نوزو، و چونگ) بوده استیک دغدغه برای گردشگری همیشه برای مدیران و متخصصان 

جنوب شرقی در نقشه های خروجی به نوعی وابستگی معنا داری با نقشه فاصله از  -گردشگری در کمربند خطی شمال غربی

ی گسل  تاثیرپذیری بیشتری از نقشه Fuzzy-OWAبا این حال نقشه ی حاصل از مدل ترکیبی  گسل را نشان می دهد.

 مربوط به های لایه تمام ادغام از نهایی های نقشهبنابراین با توجه به اینکه  دارد. Fuzzy-Boolean تبریز نسبت به مدل

 زیر به مناسبی نسبتا دسترسی گردشگری برای احداث سایت های مکان های مستعد داد نشاننتایج  ند،شد تولید معیارها

پهنه های مستعد گردشگری نیز   پراکنش فضایی الگوی تحلیل و بررسی. دارند تهو موقعیت های حیاتی و وابس ها ساخت

بیانگر وابستگی و نزدیکی معناداری بین مقادیر درصد کلاس های کم، زیاد و خیلی زیاد برای دو نقشه است. به طوری که 
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برای کلاس زیاد و  %21، مقدار %11.2میانگین درصد پتانسیل کم در شهر تبریز براساس دو مدل مورد استفاده در مطالعه 

 برای کلاس خیلی زیاد است. 22%

 مسیر در شناسایی بهترین مکان ها منظور بهحاضر ی از مطالعه  آمده بدست نتایج و ها یافته تحلیل به توجه بااز این رو 

 اجرا ذکر می گردد.شهر تبریز، موارد زیر به عنوان راهکار و پیشنهادات قابل  گردشگری توسعه و ایجاد سایت های

 گردشگری سایت های به تر سریع دسترسی جهت راه های فرعی با پهنای مناسب در قسمت های مرکز شهر ایجاد -

 همزمان با احداث این سایت ها به منظور جلوگیری از ترافیک و آلودگی صوتی و هوا.

برای تشویق سرمایه  بالای گردشگریی مناطق با پتانسیل  بالقوه و توانایی های درخصوص ظرفیت ها رسانی اطلاع -

 .گذارهای داخلی و خارجی

جلوگیری از تغییر بافت تاریخی و فرهنگی شهر تبریز با توجه به وابستگی مکانی و اجتماعی آنها با مناطق مستعد  -

 گردشگری.

معیتی و طرح های ترافیکی زوج و فرد برای خودروها در مناطق مستعد گردشگری به منظور کاهش تراکم جایجاد  -

 ترافیکی و دسترسی سریعتر گردشگران.

تقویت زیرساخت های تاسیساتی از جمله آب، برق، گاز و ... در مناطق با پتانسیل بالای گردشگری به منظور تسهیل  -

 در احداث سایت های گردشگری.

 ی گردشگری.واگذاری تسهیلات به سرمایه گذاران به منظور احداث مراکز اقامتی در مناطق با پتانسیل بالا -

 مشکل دیگر کاستی های موجود برای ایجاد از نیز شبکه های حمل و نقل عمومی شهری فرسودگی و کمبودهمچنین 

 می باشد که نیاز به تقویت و نوسازی دارد. شهر تبریز  در گردشگران جابجایی
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