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1- INTRODUCTION 
Metaverse is a phenomenon that technology companies have made significant investments in, and media 

experts, industry, academics, policy makers, and legislators have paid special attention to it. (OFcom, 2023:3). 

Metaverse was specifically mentioned from October 2021. On the mentioned date, Mark Zuckerberg announced 

that he will change the name of his social media company, Facebook, to Meta Platforms (Meta for short). In 

addition, he announced that he will spend billions of dollars in the coming years to make Metaverse a reality 

(Buchholz et al, 2022:313.) 

The global Metaverse market was valued at $234.04 billion in 2022 and is expected to increase from $416.02 

billion in 2023 to $3,409.29 billion in 2027. Undoubtedly, companies operating in such a market, which generate 

significant amounts of revenue or have the ability to generate it, are tempted to make anti-competitive agreements 

for economic gain, abuse dominant positions, and Reduce competition through mergers and acquisitions. Several 

large technology companies have made large investments in the Metaverse and thus have real incentives to prevent 

new competitors from entering this space (Delevaux, 2022:3). 

What was said above indicates an important event in the field of competition: the new space of Metaverse is 

being formed, in which, in any case, issues related to this branch of law will emerge, and the care of the 

competition authorities and the regulation of this space. Establishing Metaverse and making it attractive for users 

requires large private investment, which, without a doubt, investors will seek to recover. Antitrust law recognizes 

that early investors and their sponsored companies have a legitimate interest in profiting from the technologies 

they invented. Despite this, according to the teachings of the economics of competition, the possibility of deviation 

of markets with multilateral digital platforms in which network effects are particularly powerful is higher. In 

addition, some enterprises active in the Metaverse will have unique access to users' personal data and its resources, 

which makes it more difficult for competitors to enter or develop (Crauthers, 2022:2). 

Two views have been proposed regarding Metaverse: According to the first view, there will be a global 

digital platform (ITU, 2023:3). In this way, a company will create a single Metaverse that is used by a large 

number of consumers. In this case, the possibility of the said company having a dominant position will be high, 

and therefore it will have a special duty not to abuse the market power. The mentioned company is required to 

carefully examine the effect of its actions on end users and businesses. According to the second view, it is 

predicted that instead of a single Metaverse, hundreds of mostly connected Metaverses will be formed. In this 

sense, Metaverses will operate in the form of a collective space, compatibility of which is one of its essential 
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features (ITU, 2023:4). Assuming the existence of multiple Metaverses, there will be a possibility of abusing the 

dominant position by the company that has it.  
In any case, the Metaverse, which is referred to as a market (Council of the European Union, 2022:5) and 

consists of a diverse set of platforms and digital ecosystems (Schöbel, Leimeister) , 2023:1), has the capacity to 

become a place for showing power and exclusivity of the dominant platforms. As a result, one of the most 

important issues of competition law is the abuse of the dominant economic situation, which generally means 

having considerable power in the market (OECD, 2020:2). This unilateral anti-competitive behavior is influenced 

by the characteristics of Metaverse, as one of the digital markets, which causes the competitive analysis in this 

market to be different from traditional markets. Therefore, it is necessary to examine the characteristics of the 

Metaverse from this point of view. 

With regard to what was said, in this article, we will first define the term Metaverse in order to explain the 

topic, and then we will examine the role of competition in this market and the importance of organizing it. Then, 

we will discuss the important issue of market power and features of the Metaverse that affect market power. 

Previously, valuable works have been written about the legal issues related to the Metaverse (Akefi Ghaziani et 

al:2022:142 et seq, Moradi Berelian:2022:363 et seq, Darabpour:2023:65 et seq, Latif Zade, Ghabooli Dorafshan: 

2023-a:349 et seq, Latif Zade, Ghabooli Dorafshan:2023-b:165 et seq) in which issues other than competition law 

are examined. An important article has also been written about competition rights in digital platforms (Kadkhodaei 

et al: 2023:7 et seq) and in it, major competition issues related to digital platforms have been discussed.     

 

2- PURPOSE 
The purpose of this article is to study the important issue of market power in Metaverse and explain the 

effects of Metaverse characteristics on antitrust analysis of market power in this new market. 
   

3- METHODOLOGY 

The authors have adopted a descriptive-analytical method to study the implications of Metaverse 

characteristics for the antitrust analysis of market power. 
 

4- FINDINGS 

Metaverse is a new market where digital platforms operate. In order to flourish, this market needs 

competition between existing platforms and the provision of conditions for the entry of new competitors. In the 

Metaverse market, it is probable that undertakings abuse their dominant economic position. Verification of this 

unilateral behavior, which is an example of anti-competitive practices, requires examining the market power of 

the platforms. The results of this article, written in a descriptive-analytical way, with the aim of investigating how 

the characteristics of Metaverse affect market power, show that the characteristics of Metaverse, as a digital 

market, influence market power in a way that makes it different from the market power in the traditional business 

environment and should be taken into consideration in the antitrust analysis of the behavior of the companies in 

the Metaverse. The characteristics affecting the market power in the Metaverse include network effects, being 

based on data, economies of scale, the market being two or multi-sided and the existence of digital ecosystems. 

These features give the dominant undertakings such market power that they can monopolize the market and 

prevent the entry of new competitors. 

Competition in Metaverse, as one of the digital markets, motivates existing companies and new companies 

to create new technologies and improve business processes. Competition encourages investment and prompts 

companies to improve the quality of their products (U.S. Government Publishing Office, 2022:27). In a 

competitive environment, the actors in the field of production and distribution of goods and services will 

continuously seek to maintain their survival (Sadeghi Moghaddam & Ghafari Farsani, 2011:115), but with the 

lack of competition, the existing companies have no incentive to invest in research and development. This, in turn, 

reduces the pace of innovation in this industry. In this case, the slow changes whose purpose is to maintain the 

income flow of existing companies replace revolutionary new products or services. Undoubtedly, such a situation 
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gradually destroys the motivation of investors to invest and compete with new companies that intend to challenge 

the dominance of existing companies through direct competition. What remains are areas that are called killing 

zones with almost no competition (U.S. Government Publishing Office, 2022:27). 

In Iranian law, according to paragraph 15 of Article 1 of the Law on the Implementation of the General 

Policies of Principle 44 of the Constitution, the dominant economic situation is "a situation in the market in which 

the ability to determine the price, the amount of supply or demand for goods or services, or the terms of the 

contract is at the disposal of one or several real or legal persons". The ability in this article is the market power, 

which will be necessary when invoking Article 45 of the Law on the Implementation of the General Policies of 

Principle 44 of the Constitution, whose subject is the abuse of a dominant economic situation. Of course, 

paragraph i of Article 45 does not define this type of abuse and is limited to stating some examples, which has 

been criticized by some experts because "although stating examples can be effective in identifying an issue, it is 

not enough; Especially with the assumption that the examples are illustrative and not exclusive" (Abdipour, 

2009:135). 

Some experts believe that market power in the Metaverse may come mainly from network effects. Network 

works are conditions in which the value of a product, service or platform depends on the number of buyers, sellers 

or users who use it. Normally, with the increase in the number of buyers, sellers or users, the network effects and 

the value of the offered product will be higher. The willingness to pay, supply or use a product, service or platform 

increases with the increase in the number of buyers, sellers or users (Congressional Research Service, 2022:21). 

Network effects describe how the use of a product or service by one user affects the value of the product for other 

users (OECD, 2022:3). In fact, network effects increase the value of a product, parallel to the increase of its users 

(Congressional Research Service, 2023:6). Network effects, as seen in digital markets, do not exist in traditional 

markets and industries (Kadkhodaei et al:2023:17). 

Digital markets, such as Metaverse, are often based on data, and in many cases, data has become a factor to 

strengthen market power. Successful companies in data-based digital markets benefit from a significant advantage 

that comes from the speed, variety and volume of big data. The term big data is not comprehensively defined, but 

basically it means high amounts of different types of data that are produced at high speed from multiple sources, 

and its control and analysis requires new and stronger processors and algorithms. 

The meaning of the economies of scale is that the increase in production volume, due to fixed costs, leads 

to a decrease in the production cost of each unit (Autorité de la concurrence, CNIL, 2023:fn.11). One can say 

that digital goods and services, typically, are produced by spending a significant fixed cost but without variable 

cost or with a small variable cost. In other words, the cost of production is very low compared to the number of 

customers. Therefore, digital companies, after being established, can grow quickly by expanding their activities 

to new users with minimal cost (Petropoulos, 2020:5). 

Although this aspect of digital markets such as the Metaverse exists in all markets (and large factories or 

retailers are more efficient than their smaller competitors), the digital world maximizes economies of scale and 

this can result in a considerable competitive advantage for dominant companies (Crémer et al, 2019:2) and create 

serious obstacles for the entry of potential competitors (WTO, 2023:3). 

In many digital markets, such as Metaverse, bilateral or multilateral platforms are often the main actors 

(OECD, 2022:4). These digital platforms serve both sides of the market, i.e. consumers and business suppliers 

who have gathered to exchange products or services, and sometimes exploit them (APEC Competition Policy and 

Law Group, 2022:7). The main business model of platforms is to facilitate interaction between different groups 

of users (buyers and sellers or potential customers and advertisers). Therefore, it is said that platforms operate in 

multilateral markets in which each group of users is considered a market party (Murati, 2021:21). Platforms 

provide a digital infrastructure for various services such as shopping centers (Amazon), application stores (Apple), 

social networking sites (Facebook) and search engines (Google) (UNCTAD, 2019: 2). 

Competition in the digital economy is increasingly competition between ecosystems. In the digital realm, 

ecosystem is used in two separate concepts: A- multi-product ecosystem, which consists of complementary goods 

or services that make up a package that the final consumer can consume, and B- multilateral ecosystems that 

consist of a group of independent actors who cooperate through specific complementary products to provide a 
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product or service or a package of products and services that have been produced collectively (Salan, 2022:9). In 

this sense, digital ecosystems enable efficient interaction between producers, content providers, developers, 

consumers, and other users that contribute to business value creation (online or even offline). Digital ecosystems, 

make it possible, for example, to produce, distribute, market, sell or deliver products or services through electronic 

means, sell and transport digital goods through traditional means, and transfer or store information as an 

independent service. (Petropoulos, 2020:2). 

 

5- CONCLUSION 

Metaverse, which is known as one of the digital markets, consists of platforms and digital ecosystems. This 

new business environment is at the beginning and its expansion and dynamics depend on the competition between 

the existing platforms and ecosystems and the economic enterprises that intend to enter it. The lack of competition 

in the Metaverse market, which requires the dynamism and constant efforts of companies, leads to their 

withdrawal from innovation and production of products and providing new and more desirable services, which 

will result in a decrease in the welfare of the society. In such a case, there will be a possibility of the companies 

dominating the market to monopolize (according to American law) or abuse their dominant economic position 

(according to European Union and Iranian law). For this reason, the intervention of the legislator and the 

authorities in charge of the competition in order to organize the competition and prevent this anti-competitive 

behavior from occurring or applying the appropriate remedies and sanctions is necessary. Monopoly or abuse of 

a dominant economic position in the Metaverse happens when the company has a significant amount of market 

power. Therefore, establishing the market power has a decisive role in concluding that the unilateral behavior of 

an economic enterprise is anti-competitive. It is obvious that before examining the presence or absence of market 

power, it is necessary to define the relevant market, and due to the newness of the Metaverse, providing such a 

definition will not be as simple as defining the market in the traditional space. In addition, the digital Metaverse 

market has features that affect the market power and are considered barriers to entering the market. The network 

effects that the digital platforms that make up the Metaverse have is an important factor in strengthening their 

market power. These effects represent the increase in the value of one side of the platform with the increase of 

users of the same section or the section related to it. Another feature that affects the power in the Metaverse market 

is that this market is based on huge amounts of user data that is collected by dominant platforms and the production 

and supply of goods and services and even determining their prices according to taste of every customer. 

Economies of scale and economies of territory also play a role in strengthening the market power of companies 

that dominate Metaverse, because after spending the fixed cost of establishing the platform, they can offer their 

products to more customers or territory with little cost or expand their activity to markets adjacent to the main 

product. Due to the two-sided or multi-sided nature of the platforms present in the Metaverse, their owners obtain 

valuable information from the participants on each side of the market, which are considered an important source 

for economic power and earning more money. Finally, since it is possible to establish digital ecosystems in 

Metaverse, which can include complementary products or different sets of users, companies that have their own 

business model based on digital ecosystems, can increase their market power by preventing competitors from 

accessing data or leveraging their power in one market in order to strengthen their power in another market. In 

Iran, sooner or later, anti-competitive cases related to Metaverse will be raised in the Competition Council, and 

as a practical solution, it is recommended that the features affecting the market power of Metaverse, which were 

examined in this article, be used when citing paragraph Article 45 of the Law on Implementation of General 

Policies of Principle 44 of the Constitution should be taken into consideration by the Council. 
Keywords: Metaverse, Market, Market power, Network effects, Digital platforms, Digital ecosystems 
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 پژوهشی  ۀ مقال 

 139- 123، ص 1403 انبهار و تابست، 25، شماره 31 هدور

 های متاورس بر تحلیل ضدانحصار قدرت بازارتأثیر ویژگی

  2بختیاروند مصطفی    *1قبولی درافشانسید محمد هادی 

 ۱۴۰۳ / ۵ / ۳۰ پذیرش:           ۱۴۰۳ / ۱ / ۲۷دریافت: 
 

 چکیده 

های موجود در آن و هنند. این بازار بمای شکوفایی، نیازمند رقاب  بین لتترم های دیجیتال در آن فعالی  میمتاورس بازار جدیدی است  ه  لتترم 
ها از وضتعی  اقتاتادی مطتت  اممی ملتاس است . ا ماز این رفتار  بمای ورود رقبای جدید است . در بازار متاورس، ستوساستترادن بن انفماهم بودن شتمای   

ولتیتی، با هدف -ها است . نتای  این ماال  ه  ب  رو  وویتیریهای ضتدرقابتی است ، مطتتتب  بمرستی قدرز بازار لتترم جانب  ه  از ماتادی  روی یک
ر  عنوان یک بازا های متاورس، ب دهد ویگذیهای متاورس بم ولتیس ضتدانلاتار قدرز بازار ن اشتت  شتدن است  نیتان میبمرستی نلو  ارمذااری ویگذی

شتتود و باید در ولتیس  دهند ه  موجب وراوز آن از قدرز بازار در فضتتای ستتنتی هطتتب و هار میوأریم قمار میای ول ذون دیجیتال، قدرز بازار را ب 
ای، مبتنی بودن بم های مؤرم بم قدرز بازار در متاورس عبارز استت  ازآ آرار شتتبک های متاورس مورد ووج  قمار ذیمد. ویگذیضتتدانلاتتار رفتار بن ان

زاری بمخوردار  هتای مطتتتت  را از طنتان قتدرز بتاهتا بن تانهتای دیجیتتال. این ویگذیبو هتا، مبیت  مایتاس، دو یتا طنتد بمفت  بودن بتازار و وجود زیطتتت دادن
 ووانند بازار را انلااری هنند و مانع ورود رقبای جدید شوند.هند ه  میمی

 .بو  دیجیتالای، لتترم  دیجیتال، زیط بازار متاورس، قدرز بازار، آرار شبک  آهاکلیدواژه
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 مقدمه
هتای فنتاوری، ای استتت  هت  شتتتمهت لتدیتدن  3متتاورس

انتد و آن انجتا  دادنای در رابطت  بتا  ملا ظت ذتااری قتابتسستتتممتایت 
ذااران و نظمان رستتان ، یتتنع ، دانیتت اهیان، ستتیاستت یتتا ب
بتت قتتانون ویگنذتتااران  دادنبور  قمار  ووجتت   مورد  را  آن  انتتد ای 

(OFcom,2023:3  متتاورس از اهتبم .)بور ختا  مطم  بت  2021
شتتد. در واریم ماهور، امارز زاهمبم ا اعلا  همدآ نا  شتتمه  

  4هتای متتا رستتتانت  اجتاتاعی خود یعنی فیطتتتبوز را بت  لتترم 
علاون، وی اعلا  همد بمای وبدیس دهد. ب اختاتار متا( ویییم می)ب 

های آیندن میتیاردها دلار هبین  متاورس ب  یک واقعی ، بی ستال
 (.  Buchholz et al,2022:313خواهد همد )

میتیارد دلار  234.04،  2022بازار جهانی متاورس در ستتال 
میتیارد دلار در  416.02شتتود از بینی میذااری شتتد و لی ارز 

افبای   2027میتیارد دلار در ستتتال  3.409.29ب    2023ستتتال 
هتای فعتال در طنین بتازاری، هت  ماتادیم ومدیتد، بن تانبی 5یتابتد.
هنتد یتا قتابتیت  وولیتد آن را دارد،  ووجهی از درآمتد را وولیتد میقتابتس

شتوند بمای ستودجویی اقتاتادی ووافااز ضتدرقابتی وستوست  می
انجا  دهند، از موقعی  های مطتت  ستوساستترادن هنند و از بمی  

دهند. طندین شتتتمه  ببر   ها و واتک ها رقاب  را هاه ادغا 
اند و های هلانی را در متاورس انجا   دادنذااریفناوری، ستممای 

وارد بت  هتای واقعی بمای منع ورود رقبتای وتازنبتدین ومویتب، ان یبن
 (. Delevaux,2022:3این فضا دارند )

آنچ  ذرت  شتتتد،  اهی از رخداد مهای در عمیتتت  رقاب  
ذیمی است  ه  در هم است آ فضتای جدید متاورس در  ال شتکس

 ال، مطتالس مموب  با این شتاخ  از  اوق در آن بموز خواهد همد 
بتبتد. بنتا و عنتایت  متولیتان رقتابت  و ستتتامتانتدهی این فضتتتا را می

جتتاا  و  متتتتاورس  مطتتتتتتتب  نتهتتادن  هتتاربتمان  بتمای  آن  هتمدن 
ذااران  ومدید، ستممای ذااری هلان خاتویتی است  ه  بیستممای 

در لی بتازیتابی آن خواهنتد بود.  اوق ضتتتدانلاتتتار این امم را 
های ول   اای  آنها ذااران اولی  و شتمه لایمد ه  ستممای می

هایی دارند ه  آن را ابداع نرع میتموعی در هطتب ستود از فناوری
های عتم اقتاتاد رقاب ، ا تاال وجود این، مطاب  آموزناند. باهمدن

هتای دیجیتتال طنتد جتانبت  هت  انلماف بتازارهتای بمخوردار از لتترم 
بور ویگن قدرواند هطتتتند، بییتتتم استت .  ای ب در آنها آرار شتتبک 

بن تانبت  دستتتتمستتتی علاون، بمخی  متتاورس،  در  فعتال  هتای 
های شتتیاتتی هاربمان و منابع آن خواهند فمد ب  دادنمنلاتتمب 

 
3 Metaverse 
4 Meta Platforms 

 ,Crauthersهند )وم میداشت  ه  ورود یا ووستع  رقبا را میتکس

2022:2 .) 
در مورد متاورس دو دیدذان مطم  شتتدن استت آ بم استتاس 
دیدذان نیطتت ، یک لتترم  دیجیتال جهانی وجود خواهد داشتت   

(ITU,2023:3 ب .)ومویب ه  یک شتمه ، متاورس وا دی را این
هنندذان از آن استتترادن ایجاد خواهد همد ه  خیس عظیم ماتتمف

هنند. در این یتتتورز، ا تاال بمخورداری شتتتمه  ماهور از  می
ای مبنی بم موقعی  مطتتت  بالا خواهد بود و بنابماین وکتیو ویگن

  عد  ستتوساستتترادن از قدرز بازار بم عهدن آن خواهد بود. شتتمه
شتود نلو  ارمذااری اعاال  را بم هاربمان نهایی یادشتدن متب  می

بینی و هطتب و هارها ب  دق  بمرستی هند. بب  دیدذان دو ، لی 
یک متاورس وا د، یتتتدها متاورسغ اغتب  شتتتود ه  ب  جایمی

ها در قالب یک متاتتس ویتتکیس شتتوند. در این مرهو ، متاورس
فضتای جاعی، ه  ستازذاری یکی از خاتایس استاستی آن است ، 

های (. در فمض وجود متاورسITU,2023:4فعالی  خواهند همد )
متعدد نیب ا تاال ستتوساستتترادن از موقعی  مطتتت  ووستت  بن انغ 

 بمخوردار از آن، وجود خواهد داش .
عنوان یتک بتازار یتاد در هم  تال، متتاورس هت  از آن ولت 

( و از Council of the European Union,2022:5شتتود )می
های دیجیتال ویتتکیس بو ها و زیطتت مجاوع  متنوعی از لتترم 

(،  این ظمفی  را دارد Schöbel,Leimeister,2023:1اس  )شدن
های مطتت  ناایی و انلاتارذمایی لتترم ه  ب  مکانی بمای قدرز

ومین موضتوعاز  اوق بم آن وبدیس شتود. در نتیج ، یکی از مهم
شود  رقاب  یعنی سوساسترادن از وضعی  مطت  اقتاادی مطم  می

بور هتی عبارز اس  از بمخورداری از قدرز ه  وضعی  ماهور ب 
)ملاقتتابتتس بتتازار  در  رفتتتار OECD,2020:2 ظتت   این  ا بار   .)

عنوان یکی های متاورس، ب وأریم ویگذی ضدرقابتی یکجانب ، ول
شتتود ولتیس رقابتی از بازارهای دیجیتال، قمار دارد ه  موجب می

در این بازار نطتتب  ب  بازارهای ستتنتی متراوز باشتتد. بنابماین، 
 های متاورس از این دیدذان ضمورز دارد. بمرسی ویگذی

با عنای  ب  آنچ  ذرت  شد، در این ماال  ابتدا جه  آشنایی 
با موضتوع، ایتطلا  متاورس را وعمیو و در ادام ، نا  رقاب  در 

هنیم. ستت، ، ب  این بازار و اهای  ستتاماندهی آن را بمرستتی می
هتایی از متتاورس هت  بم قتدرز موضتتتوع مهم قتدرز بتازار و ویگذی

ی  از این، آرار ارزشاندی در مورد لمدازیم. لبازار ارمذاار اس  می
 Akefiمطتتتالتس  اوقی مموب  بتا متتاورس ن تاشتتتتت  شتتتدن )

Ghaziani et al:2022:142 et seq, Moradi 

5 https://www.fortunebusinessinsights.com/metaverse- 
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Berelian:2022:363 et seq, Darabpour:2023:65 et seq, 

Latif Zade, Ghabooli Dorafshan:2023-a:349 et seq, 

Latif Zade, Ghabooli Dorafshan:2023-b:165 et seq   )
اس . ماال  ه  در آنها موضوعاوی غیم از  اوق رقاب  بمرسی شدن

های دیجیتال ب  رشتتت   مهای نیب راجع ب   اوق رقاب  در لتترم 
( و در آن، Kadkhodaei et al:2023:7 et seqولمیم در آمدن )

هتای دیجیتتال، لمداختت   بت  مطتتتالتس عاتدن رقتابتی مموب  بتا لتترم 
 شدن اس .      

 مفهوم متاورس .1
Metaverse  ای ممهتب از  واژنMeta     بت  معنی فما

ووانیم آن ب  معنی هیهان است  ه  در فارستی می   Universeو
در  ال  اضتتتم، وعمیری از متاورس ه  مورد  6را فماهیهان بنامیم.

ای مبهم لایم  ها انی باشتتد وجود ندارد و بطتتیاری آن را واژن
دانند ه  هنوز ملا  نیتدن ای از اینتمن  میبمای اشتارن ب  آیندن

استتت . اما وامیبا در واامی وعاریو متاورس، استتتترادن از واقعی  
ووستت  یک های متاتتس شتتدن مجازی، واقعی  افبودن و طهمز

متتی طیتتتتم  بتت   فتتماذتتیتتم  )شتتتتبتتکتت    Cliffordختتورد 

Chance,2022:2 ،بمای ناونت ، فمهنتل لیت  آهطتتترورد  .)
ذون  وعمیو همدن استتت آ ایک ملی غ )فمضتتتیغ( متاورس را این

بت  یتتتورز غوبت  ور بتا واقعیت  مجتازی هت  در آن هتاربمان 
هننتد، هت  هتای یکتدی م و ملی  لیمامون خود وعتامتس میطهمز

یتا جتای بین اینتمنت ، و  جهتانی،   عنوان افبونت این ملی  ذتان بت 
فمهنل وبطتتم، وعمیو   7شتودا.های اجتااعی و ... وتای میشتبک 

ذیس را از متاورس ارال  دادن است آ ایک ملی  مجازی دالای ه  
های مجازی متعدد و ستازذاری آنها را ماکن دستتمستی ب  واقعی 

  8هندا.می
دیتجتیتتتتال    متلتیت   یتتک  متتتتاورس  دیت تم،  وتعتمیتو  بتبت  
شتتدن استت  ه  فعالی  آن، ووستت  واقعی  مجازی، ستتازیشتتبی 

فنتاوری و  بتوهی، واقعیت  ممهتب  افبودن، زنجیمن  هتای  واقعیت  
هاچنین در بمخی منابع، متاورس   9شتود.لییتمفت  دی م ماکن می

های  ها ب  فعالی بعدی مجازی اس  ه  در آن، طهمزاجهان س 
بور  لمدازند. این واژن ب سیاسی، اجتااعی، اقتاادی و فمهن ی می

هار  ای در مرهو  جهان مجازی مبتنی بم زندذی روزممن ب ذطتتمدن
یتورز هابمان وجود دارندا رود ه  در آن، واقعی  و مجاز ب می

(Park&Kim,2022:4211.) 

 
 Akefi Ghaziani et) اندهار بمدنبمخی ملااان، معادل فماجهان را ب  6

al:2022:144, Moradi Berelian:2022:364.) 
7 https://www.oed.com/dictionary/metaverse_n?tl=true  
8 https://www.merriam-webster.com/dictionary/metaverse  

را  10ای ستتکندلایوبمخی نویطتتندذان، لتترم  طندرستتان 
ستتتازد داننتد زیما هتاربمان را قتادر میشتتتکتس ابتتدایی متتاورس می

بمداری هنند و در دنیای مجازی ب  ها را خت  و از آنها بهمنطهمز
 (. Yilmaz,2024:52وعاملاز اجتااعی ب،مدازند )

متاورس و ضرورت ساماندهی  رقابت در    نقش .2

  آن

عنوان یکی از بتازارهتای دیجیتتال، رقتابت  در متتاورس، بت 
های وازن وارد، های موجود در آن و بن انشتتود شتتمه موجب می

هتای نوین و ارواتای فماینتدهتای هطتتتب و هتار،  بمای ایجتاد فنتاوری
ها را ذااری را ویتوی  و بن انان یبن داشتت  باشتند. رقاب ، ستممای 

 U.Sدارد هیری  ملاتتتولاز خود را بهبود بییتتتند )بم آن می

Government Publishing Office,2022:27  در یک فضای .)
رقابتی، فعالان عمیت  وولید و ووزیع هالا و خدم  لیوستت  در لی 

( بتتود  ختتواهتتنتتد  ختتود  بتتاتتای   Sadeghi تترتتا 

Moghaddam&Ghafari Farsani, 2011:115 امتا بتا فاتدان ،)
ذااری در ولای  ممای ای بمای ستهای موجود، ان یبنرقاب ، بن ان

و ووستع  نیواهند داشت . این امم، ب  نوب  خود، شتتا  نوآوری را 
دهد. در این یتورز، ویییماز هندی ه  در این یتنع  هاه  می

های موجود استت  جای بین هدف از آنها  را جمیان درآمد بن ان
ومدیتد،  شتتتونتد. بیهننتدن میملاتتتولاز یتا ختدمتاز جتدیتد متلول

بت  وضتتتعیتی  ان یبن ستتتممتایت طنین  بمای  وتدری ،  را  ذتااران 
های وازن واردی ه  قاتد ب  طال  ذااری و رقاب  با بن انستممای 

های موجود را از بمی  رقاب  مطتتایم دارند هیتیدن وطتت  بن ان
ماند منابای استت  ه  آنها را مناب  بمد. آنچ  باقی میاز بین می
 U.Sنتامنتد و وامیبتا رقتابتی در آنجتا وجود نتدارد )می  11هیتتتتتار

Government Publishing Office,2022:27.) 
 

 تعریف بازار مرتبط در متاورس و اهمیت آن .3

  ووجت   آن  بت   رقتابت   مماجع  هت   اموری  نیطتتتتین  از  یکی
  هایبن ان   ه   است   بازارهایی   یا  بازار  وعمیو  و  شتناستایی  هنند،می

  آنها  ب   نطتتتب   استتت   لاز   و  هنندمی  فعالی   آنها  در  اقتاتتتادی
 APEC Competition Policy and Law)  شتود  ذیمیواتایم

Group,2022:8.)  هتایلمونتدن  واتامی  در  وامیبتا  بتازار،  وعمیو  
  ایوستیت    و  (Nachbar,2023:374)  هندمی  ایرا  نا   ضتدانلاتار

9 https://www.fortunebusinessinsights.com/metaverse-

market-106574  
 ,Bakhtiarvandبمای مطالع  بییتم راجع ب  سکندلایو نک.   10

Mikaniki,2020:85 et seq 
11 Kill Zones 

https://www.oed.com/dictionary/metaverse_n?tl=true
https://www.merriam-webster.com/dictionary/metaverse
https://www.fortunebusinessinsights.com/metaverse-market-106574
https://www.fortunebusinessinsights.com/metaverse-market-106574


 1403 بهار و تابستان ،25شماره  ،31 هدور حقوق اقتصادی، ۀدانشنام     130

 

  اقتاتتادی.  هایبن ان  بین  رقاب   ممزهای  ویتتییس  بمای  استت 
 ه   است   رقابتی  هایملدودی   شتناستایی   بازار،  وعمیو  عادن  هدف
  واقعی  رقبای  ویتییس  بمی   از  و  مواجهند  آن  با  ذیمب   هایبن ان
  اس .  لایمامکان  دارند  را  رفتارهاییان  همدن  ملدود  قابتی   ه   آنها
  وطتتت   و  بازار  قدرز  ارزیابی   بمای  را  معیاری  بازار،  وعمیو  علاون،ب 
  102  متادن  اعاتال  جهت   مثتال،  بمای  هت   هنتدمی  فماهم  بتازار  بم

  نیتاز  مورد  عاتکمد(  )معتاهتدن  12ارولتایی  اولتادیت   عاتکمد  معتاهتدن
 و  دخیس  هایبن ان  بازاری  ستهم  ملاستب   بازار  وعمیو  ویگن،ب   است .

 ه   هندمی  ماکن  بازار  در  را  دی م  هنندذان شتمه   ستهم  هاچنین
  هاچنین،  شتتتود.می  ملطتتتو  آنهتا  بتازار قتدرز بم  ایاولیت  دلیتس

  مطتاب   مانوع  ووافاتاز  بمخی  ارزیتابی  بمای  ووانتد می  بتازار  وعمیو
European )  بتاشتتتد داشتتتتت   هتاربمد عاتکمد معتاهتدن 101  متادن

5-Commission,2021:4 .)  بمای  بازار  وعمیو  نیب،  ایمان   اوق  در  
 44  ایتتس  هتی  هایستتیاستت   اجمای  قانون  45  و  44  مواد  اجمای
  دارد. اهای  اساسی قانون

  بتازار وعمیو  یتافتن بتدون  رقتابت ،  اوق  در  ولتیتس  واقع،  در
  قتابتس  وعمیو   تاضتتتم،   تال در  ،. معتالتکبود  نیواهتد   ماکن  ممبوط

 را  بازار  وعمیو  امم  این  و  ندارد  وجود  یتتنع   در  بازار  بمای  اعتاادی
  بازار  وعمیو  نلون  بنابماین،   هند.می  مواج   میتتکس  با  متاورس  بمای

 بمای  عادن  رو   دو  رقاب ،   اوق  در  اس .  وأمس  شایطت   متاورس
  بمی   از  الو(  داردآ  وجود  رقاب   ممجع  ووستتت   ممبوط  بازار  وعمیو
  ورلس  و  ولای  بمی   از   (  یتا شتتتیس  دو  بین  ادغتا  ولتیتس

  استتت   ماکن  متتاورس  مرهو  بتازار.   مطتالعت   یتا  ضتتتدانلاتتتار
  جیمافیایی  بازار  یا  ملاتول  بازار  وعیین  جه   را  مهای  هایلمست 
 را  ستتتؤال  این  ولی  هنتد.  مطم   رقتابتی  ولتیتس  راستتتتتای  در  مموب 

  جدید  بازارهای  باید  رقابتی  مماجع  ایتتتولا  آیا  ه   لمستتتید  ووانمی
  وعمیو  مبنتا  این  بم  را  متتاورس(  در  غیممناول  اموال  )مثلا  ممبوط
 و  باشتند  ما  جهان  مجازی  هاینطتی   هامتاورس  است   قمار  ه   هنند

  رقتابتی  مماجع  رویت   در  این  از  لی   ا تاتالا  بتازارهتا  بییتتتتم  بنتابماین
در نتیج ، مطتأل  مهم این است  ه  آیا بمای    خیم.  یا  اندشتدن  وعمیو

مثال یک بازار  مطتاس آرار هنمی در متاورس و بازار دی می خارج 
  13از آن وجود خواهد داش ؟

نظم از لاستتم لمستت  اخیم، بازار ملاتتول و بازار یتتمف
جانب  یا طندجانب   جیمافیتایی ه  بمای ولتیتس رقابتی رفتارهای یک

 
12 Treaty on the Functioning of the European Union 
13 

https://techinsights.linklaters.com/post/102htcb/metaverse

-series-3-looking-at-metaverses-with-antitrust-3d-glasses  

اعلامیت  از جاتت  یکی از  منتابع میتتری  دارد، در  هتای اهایت  
هایطتتیون ارولایی وعمیو شتتدن استت . مطاب  این وعمیو، بازار 
مموب  ملاتول، دربمذیمندن واامی ملاتولاز یا خدماوی است  

های ملاتتولاز، هنندن، ب  ستتبب ویگذیه  از دیدذان ماتتمف
بازار   14ن یکدی مند.قیا  آنها و هاربمد مورد انتظار از آنها جانیتتی

هتا در آن بت   ذیمد هت  بن تانجیمافیتایی مموب  قتاموی را در بم می
لمدازند، شتمای  رقاب  عمضت  و وااضتای ملاتولاز یا خدماز می

دلیس اینک  شتتمای  رقاب  در ب  قدر هافی متجان  هطتتتند و ب 
قتاموهای مجاور ب  بور ملطتوستی متراوز هطتتند از قتاموهای  

در  اوق ایمان، بنتد یتک متادن یتک   15متاهور قتابتس واییب استتت .
قانون استاستی بازار را  44های هتی ایتس قانون اجمای ستیاست 

دانتد هت  در آن خمیتداران و فضتتتایی جیمافیتایی یتا مجتازی می
فموشتندذان، هالاها و خدماز میتاب  یا جانیتین نبدیک را مبادل  

 هنند. می

 مفهوم قدرت بازار .4

اند،  نظمان ذرت هاانطور ه  بمخی یتا ب در  اوق آممیکا،
قانون شتممن، مطتتتب  ا ماز  2 کم ب  انلاتارذمایی و نا  مادن 

بمخورداری از قدرز انلاتاری یا ب  عبارز دی م، میبان بالایی از 
(. در اولتادیت  Landes,Posner,1980:937)قتدرز بتازار استتت   

معاهدن عاتکمد، ستوساستترادن از موقعی  مطتت    102ارولایی مادن  
استت . های اقتاتتادی را مانوع اعلا  همدنووستت  بن ان یا بن ان

لارو  موقعی  مطت  اقتاادی  -دیوان ارولایی در لموندن هوفان
داند ه  ب  بن ان قدرز را وضتتعیتی از ووانایی اقتاتتادی بن ان می

ووجهی از رقبتا، میتتتتمیتان و در نهتایت ، میبان قتابتسدهتد بت می
هند و در نتیج  بتواند از بور مطتتاس عاس هنندذان خود ب فماتم

( بتازار مموب  جتوذیمی هنتد   Hoffmann-Laرقتابت  مؤرم در 

Roche & Co. AG v. Commission, Case C-85/76, 

1979 E.C.R. 461, ¶ 38  واضتتا استت  ه  در  اوق رقاب .)
ها اولادی  ارولایی نیب قدرز بازار در رسیدذی رقابتی ب  رفتار بن ان

 اهای  دارد.
متادن یتک قتانون اجمای   15در  اوق ایمان، مطتاب  بنتد  

قانون استاستی، وضتعی  اقتاتادی  44های هتی ایتس  ستیاست 
 وعیین ووانایی  آن در ه   بازار در مطتت  عبارز است  از اوضتعیتی

 در  قمارداد  شتمای  یا خدم  یا  هالا وااضتای یا عمضت   مادار قیا ،

14 Commission Notice on the definition of relevant market 

for the purposes of Community competition law (97/C 

372 /03), article ii7. 
15 Commission Notice on the definition of relevant market 

for the purposes of Community competition law (97/C 

372 /03), article ii8. 
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ذیمدا. ووانایی  قمار   اوقی یا و   ایای  شتیس طند یا یک اختیار
در این مادن هاان قدرز بازار استت  ه  هن ا  استتتناد ب  بند ط 

قانون استاستی   44های هتی ایتس  قانون اجمای ستیاست   45مادن  
ه  موضتوع آن ستوساستترادن از وضتعی  اقتاتادی مطتت  است   

، این نوع ستوس استترادن 45ضتمورز خواهد یاف . البت  بند ط مادن  
ن بمخی ماتادی  بطتندن همدن ه  با انتااد را وعمیو نکمدن و ب  بیا

 ماتادی  بیان بمخی یتا بنظمان مواج  شتدن است  زیما ااذمط 

 نیطت   ولی هافی باشتد، مؤرم موضتوع یک شتناستاندن در وواند می

 ن  و استت  واثیس با  از ماتتادی  بیان ه  فمضتتی در ویگنب 

    .(Abdipour,2009:135 امیا )
بتازار عبتارز استتت  از قتدرز موجتب یتک وعمیو، قتدرز  بت 

وم از ستطا رقابتی و هطتب ستود از بمی  هاه  خموجی ب  لایین
قتیتاتت  غتیتممتتتعتتارف  هتبیتنتت  افتبایت   از  بتتالاوتم  بتت   هتتا 

(Hovenkamp,2021:1985 بتازار قتدرز  وعمیو دی م،  (. بب  
ها ه  ب  بور عبارز است  از ووانایی یک بن ان )یا ذموهی از بن ان

هنند( بم افبای  قیا ، بالاوم از ستطا رقابتی، میتتمز عاس می
های بطتیار با طنان ستمعتی ه  افبای  بدون از دست  دادن فمو 

یتتابتتد  هتتاهت   بتتاشتتتتد  لاز   و  نتبتتاشتتتتد  ستتتوددن  قتیتاتت  
(Landes,Posner,1980:937.) 

 متاورس در بازار قدرت بر مؤثر عوامل .5
در این قطتتتا ، عوامس مؤرم بم قدرز بازار را در متاورس، 

شتتوند،  های این بازار دیجیتال  ملطتتو  میه  در زممن ویگذی
هنیم. ووضتتتیا اینکت  بتازارهتای دیجیتتال، از جاتت  بمرستتتی می

هتایی دارنتد هت  هن تا  ارزیتابی قتدرز بتازار بتایتد متتاورس، ویگذی
ها مطتتتب  اجتنا  از وامهب مدنظم قمار ذیمند. بمخی از این ویگذی

بم یک بازار معین و در ماابس، بمرستتی نا  آنها در وعایم قدرز 
(. افبون  OECD,2022:2اقتاتادی ب  بازارهای میتتو هطتتند )

شتتدز متامهبند و یک بم این، بطتتیاری از بازارهای دیجیتال، ب 
ای از آنهتا را در اختیتار دارد ملا ظت بن تان مطتتتت ، ستتتهم قتابتس

(Newman,2019:1503  ختتا هتتای  ویگذی  هم  تتال،  در   .)
ووان ب  شتتم  بم قدرز بازار ارمذاارند میبازارهای دیجیتال را ه   

 زیم بیان همدآ 

 16ایآثار شبکه. 1/5
بمخی متیاتتاتتان معتادند قدرز بازار در متاورس ماکن 

ای  ای ناشتی شتود. منظور از آرار شتبک است  عادوا از آرار شتبک 
شتتمایطی استت  ه  در آن، ارز  ملاتتول، خدم  یا لتترم  ب  
وعداد خمیداران، فموشتتندذان یا هاربمانی بطتتت ی دارد ه  از آن 
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هننتد. بت  بور معاول، بتا افبای  وعتداد خمیتداران،  استتتترتادن می
ای و ارز   ایتس از ملاتول فموشتندذان یا هاربمان، آرار شتبک 

شتدن بییتتم خواهد بود. واایس ب  لمداخ ، عمضت  یا استترادن عمضت 
از ملاتتتول، ختدمت  یتا لتترم  بتا افبای  شتتتاتار خمیتداران، 

 Congressionalیتابتد )فموشتتتنتدذتان یتا هتاربمان افبای  می

Research Service, 2022:21 هنند ه  ای بیان می(. آرار شتبک
ط ون  استتترادن از یک هالا یا خدم  ووستت  یک هاربم بم ارز  

(. در OECD,2022:3ذاارد )ملاتول بمای هاربمان دی م ارم می
ای موجب افبای  ارز  یک ملاول، ب  موازاز واقع، آرار شبک 

آ هتتاربمان  میافبای   )ن   Congressional Researchشتتتود 

Service,2023:6 ای، بت  نلوی هت  در بتازارهتای (. آرتار شتتتبکت
شتتود، در بازارها و یتتنایع ستتنتی وجود ندارد دیجیتال دیدن می

(Kadkhodaei et al:2023:17. ) 
ای ب  دو نوع مطتتتایم و غیممطتتتایم واطتتیم آرار شتتبک 

 (.  U.S Government Publishing Office,2022:31)شوند  می
ای هن امی مطتتایم یا ممبوط ب  بی  وا د است  ه  آرار شتبک 

بتا  بمای هتاربمان  در یتک بمف بتازار،  ارز  لتترم  دیجیتتال 
ووان ذرت  هت  افبای  هتاربمان در هاتان بمف افبای  یتابتد. می

ای دارند زیما ارز  آنها بمای های اجتااعی طنین آرار شبک شبک 
ووانند جا  هنند وابطتتت  ه  می هاربمان ب  وعداد هاربمان دی می

ای غیممطتتایم یا بینغ بییتی هن امی است . در ماابس، آرار شتبک 
دهتد هت  ارز  لتترم  بمای هتاربمان در یتک بمف بتازار بت  رخ می

وعداد هاربمان در بمف دی م بازار افبای  یابد. ب  نظم وبع افبای  
ای منترع رستتد مووورهای جطتتتجو از آرار غیممطتتتایم شتتبک می
ووانند شتوند زیما هم ط  هاربمان بییتتمی را جا  هنند ه  میمی

هننتدذتان بییتتتتم آمتاج وبتییتاز قمار ذیمنتد، ارز  آنهتا بمای وبتی 
ها و اندییتاندان، هم دو دستت  آرار شتود. ب  عایدن بمخی دادذانمی

شتود هنند ه  موجب میای، موانع ورود ب  بازار را ایجاد میشتبک 
ومغ موجود در بتازارهتای دیجیتتال رقتابت  واقعی بتا فعتالان ببر 

 Congressionalهای هوطک میتکس شتود )خایتی بمای بن ان

Research Service,2019:9-10 بنابماین، ماکن استت  وعداد .)
ای منترع شتوند و در لی متامهب ها از آرار شتبک دی از شتمه معدو

های ایتتتی متاورس باشتتند. ب  هاین همدن هنتمل خود بم لتترم 
هتای  انتد هت  متتاورس فمیتتت دلیتس، بمخی منتاتدان بم این عایتدن

هنتد هت  هتای ببر  فنتاوری فماهم میجتدیتدی را بمای شتتتمهت 
قتدرز بتازار خود را افبای  دهنتد و وطتتتت  خود را بت  فماوم از 

ای از متیااان، های اینتمن  نطتس دو ذطتم  دهند. لارنلتترم 
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قدر هافی رشتد هند، ن مان این مطتأل  هطتتند ه  اذم متاورس ب 
بی  عظیای از زندذی دیجیتال هابمان ماکن است  ووست  وعداد 

ها هنتمل شتتود ه  ب  افول  میم خاتتویتتی و اندهی از شتتمه 
های  اهای  ارادن هاربم منجم خواهد شتد. در طنین فمضتی، بن ان

ها، مس بودن فناوریمتاورس ماکن است  قادر باشتند از در دستت
هتای خود هتای هتاربمدی رقیتب در لتترم استتتتتانتداردهتا و بمنتامت 

هتای ببر  فنتاوری در جتوذیمی هننتد  نظیم این رویت  را شتتتمهت 
هتای هتاربمدی خود هتای بمخ  بمنتامت  تال  تاضتتتم، در فموشتتت تان

متتی  ,Congressional Research Service)دهتتنتتد  انتتجتتا  

2022:21.) 
اعلا  شتد خدماز جطتتجوی  17در لموندن ذوذس شتالینل 

لتترم  جطتتتتجوی عاومی  بمخ ، دو بمف  وبتییتاز  و  عاومی 
ومویب ای وجود دارد. بدینشتوند و بین آنها آرار شتبک ملطتو  می

ه  میبان درآمد ناشتتتی از وبتییاز ه  مووور جطتتتتجوی عاومی 
وواند هطتب هند ب  وعداد هاربمان خدم  جطتجوی عاومی آن می

فبای  وعداد هاربمان خدم  جطتتجوی عاومی، بطتت ی داردآ با ا
هنندذان جاابی  بییتتتمی بمف وبتییاز بمخ  لتترم  بمای وبتی 

( داشتتتتت     AT.39740 - Google Searchختتواهتتد 

(Shopping):159  در نتیجت ، بتا افبای  وعتداد هتاربمان ختدمت .)
همدن وبتییاز بمای هاربمان و  جطتتجوی عاومی، ا تاال شتیاتی

بتالاوم می نتیجت ، ا تاتال فمو   بت  نوبت  خود، بت  در  رود هت  
های بییتتمی دهد قیا هنندذان خدم  جطتتجو اجازن میفماهم

بمای  را ووان  را بمای وبتییاز مطالب  هنند. درآمد  ایتتس را می
هاربمان فعتی و جا  هاربمان جدید در مووور جطتتتجوی عاومی 

ومویتب، در هاین(. بت Knapstad,2023:21ذتااری همد )ستتتممتایت 
هایطتیون ارولایی اعلا  همد ستهم بازار ذوذس و   18لموندن اندروید

دهندذان های قوی را بمای ووستتتع میبان ناتتتب اندروید، ان یبن
های هامان های عامس مجانی وترنهای هاربمدی ستتیطتتتمبمنام 

بم ووستتتعت  هوشتتتانتد جهت  متامهب همدن ولا  هتای خود 
مدی های هاربهای ستتازذار با اندروید و عد  ووستتع  بمنام بمنام 

آورد. از دیتدذتان هتای عتامتس غیممجتانی بت  وجود میستتتیطتتتتم
هایطتتتیون ارولتایی، ستتت  دلیتس عاتدن بمای این امم وجود داردآ 

هتای هتاربمدی منتابع دهنتدذتان بمنتامت نیطتتت ، بییتتتتم ووستتتعت 
های هاربمدی از یک ستتیطتتتم ملدودی دارند  دو ، انتاال بمنام 

بم و م، هبینت عتامتس مجتانی وترن هامان بت  ستتتیطتتتتم عتامتس دی 
های عامس مجانی وترن ذیم است . ستو ، هیی یک از ستیطتتموق 

 
17 CASE AT.39740Google Search (Shopping) 
18 AT.40099 – Google Android 

 – AT.40099هامان بت  انتدازن انتدرویتد در دستتتتمس نیطتتت  )

Google Android:465-468بت  استتتتتدلال هتای (. بتا ووجت  
های هاربمدی و ستتیطتتتم دهندذان بمنام هایطتتیون، بین ووستتع 

ای وجود دارد. های هوشتتتاند اندروید آرار شتتتبک عامس ذوشتتتی
های عامس مجانی اس  ه  بمای ومین ستیطتتماندروید یکی از رای 

اینک  هیی یک از رود و با عنای  ب هار میهای هوشتاند ب ذوشتی
های هوشتاند ب  اندازن آن هاربم های عامس دی م ذوشتیستیطتتم

هتای هتاربمدی هت  بم روی انتدرویتد عاتس نتدارد، ووستتتعت  بمنتامت 
ذااری بهتمی خواهد بود. لاا، وطتتت  اندروید از هنند ستتممای می

هتایی هت  ی هتاربمدی ستتتازذتار بتا ذوشتتتیهتابمی  افبای  بمنتامت 
شود ه  این هنند واوی  میوستیت  این ستیطتتم عامس فعالی  میب 

های عامس غیممجانی رقیب ب  بازار و ذطتتم  امم ورود ستیطتتم
دهند ه  ها نیتتان میهند. این لموندنآنها را با میتتکس مواج  می

وم، ووانتایی جتا  فعتالان بمف دی م بتازار هتای ببر همذتان لتترم 
افبار( را داشتت  باشتند، هاربمان خدماز دهندذان نم )مانند ووستع 

ردار خواهند بود. بنابماین، های بییتتتتمی بمخوآنها، از    انتیا 
ها بمای رستتیدن ب  ستتطا آنها و افبای  رقبای بالاون این لتترم 

ستتتیتی ولا  هنند. نتیج  اینک  آرار ستتتهم خود در بازار باید ب 
وواند موانع اقتاتتادی ورود ب  بازار را ه  قدرز بازار ای میشتتبک 

دهنتد واویت  هننتد شتتتدز ولت  وتأریم قمار مییتک لتترم  را بت 
(Knapstad,2023:21-22.) 

 هامبتنی بودن بر داده. 2/5
هتا مبتنی قبیتس متتاورس، اغتتب بم دادنبتازارهتای دیجیتتال، از 

هتا بت  عتامتی بمای واویت  قتدرز هطتتتتنتد و در موارد زیتادی، دادن
های موف  در بازارهای دیجیتال مبتنی اند. شمه بازار وبدیس شدن

بور ختا  از منتدنتد هت  بت ملا ظت  بهمنبم دادن، از یتک مبیت  قتابتس
شتتود. ایتتطلا  ناشتتی می 19دادنستتمع ، ونوع و  جم هلان

دادن ب  بور جامع وعمیو نیدن اما ایولا منظور از آن ماادیم هلان
بالا از انواع میتتو دادن استت  ه  با ستتمع  زیاد از منابع متعدد، 

شتتتود و هنتمل و ولتیتس آن مطتتتتتب  لمدازشتتت مهتا و  وولیتد می
ن، دادهای هلانوم اس . امموزن، فناوریهای جدید و قویال وریتم

ویگن بمای بهینت  همدن رونتد، بت هتار میبمای اهتداف متنوعی بت 
فمایندهای هطتب و هار، افبای  ستوددهی از بمی  هاه  هبین  

ها و ها، هیتو ذمای دادنو نیس ب  میتتمی ملوری. ب  مدد هلان
(.  OECD,2022:3-4لتایم استتت  )هتای جتدیتد بتازار امکتانظمفیت 

آوری و هتا در جاعدرستتتتی، ووانتایی بن تانبمخی نویطتتتنتدذتان، بت 
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مهمدادنلمداز  هلان از  یکی  را  در هتتا  ولول  ناودهتتای  ومین 
دانطتتتتتتت  دیتجتیتتتتال  بتتازارهتتای  ستتتتطتا  در  انتتد  رقتتابتت  

(Rahbari,2022:296 .) 
آوری وواننتد از بمی  جاعهتا میاز دیتدذتان نظمی، لتترم 

ذطتتتمدن و لیچیدن ابلاعاز هاربمان، ب  واایس لمداخ  هم هاربم 
بمای هالا یا خدم  معینی لی ببمند و وبعی  در قیا  را نطتتب  

های دیجیتال ابلاعاز خاتویتی را ب  میتتمیان اجما هنند. لتترم 
لییتنهادهای متراووی را بم مبنای هنند و ب  هم هاربم استتیماج می

ها و  علاون، دادنهنند. ب های لتترم  عمضت  میملاستباز ال وریتم
بور  هننتد هت  بت هتا فماهم میهتا این امکتان را بمای لتترم ال وریتم

هتای  تداقتس رستتتانتدن هبینت بتالاون، هتارآمتدی وولیتد را از بمی  بت 
ها ها و ال وریتمنمعاملاوی و جطتتتجوی هاربم بهبود بییتتند. داد

هاچنین هیری  خدماز و ملاتولاز عمضت  شدن را ه  بم مبنای  
اند بالا ستازی شتدنستلای  ماتمف هنندذان بما ی و شتیاتی

(. یادذیمی ماشتتتینی و Manganelli,Nicita,2021:17بمند )می
ها بور طیتا یمی بمای بن انها را ب هو  ماتنوعی، ارز  دادن

آوری، ولتیس و وجایع ماادیم زیادی از استت . با جاعافبای  دادن
وواننتد هیریت  ملاتتتول را بهبود بییتتتنتد و  هتا میهتا، بن تاندادن

هتای جتدیتد ووستتتعت  دهنتد. از آنجتا هت  هتای خود را بت   وزنفعتالیت 
وم های ببر یادذیمی ماشتتینی در یتتورز اجما بم روی مجاوع 

دهد، های بهتمی را در خاتو  هطتب و هار ارای  میدادن، بین 
وواننتد هتایی هت  بت  ماتادیم بتالای دادن دستتتتمستتتی دارنتد میبن تان

ووان  از  هت   افبای  دهنتد  بت  بمقی  را  هیریت  ختدمتاز خود 
ها دستتتتمستتتی ملتدود دارند خارج استتت   هایی ه  ب  دادنبن تان

(Petropoulos,2020:3 .) 
ها ولا  ل  از واتتا ب ابلاعاز شتتیاتتی، شتتمه 

های دی م ب  آنها جتوذیمی هنند. هنند وا از دستتتمستتی بن انمی
عنوان یتک دارایی  هتا، از بمی  ووزیع نتابمابم آن، بت ا تکتار دادن

هتای ببر ، خواهتد شتتتد. لتترم  یتاوی بمای رقتابت ، متانع رقتابت   
بدین ستبب بم بازار دیجیتال مطتت  هطتتند ه  ابلاعاز دیجیتال  
را ه  وبتییاز بم آن مبتنی است  هنتمل و دی مان را از دستتمستی 

بور هت  ریی  هایطتتتیون وجتارز هننتد. هاتانبت  آن ملمو  می
های مطتت  ها، بن انفدرال آممیکا اظهار داشتت  است آ هنتمل دادن

را قادر ستاخت  است  بازارها را وطتییم هنند و موانعی را بمای ورود 
آوری ایجاد هنند. عاتکمد متاورس،  جم ابلاعاز خاویی جاع

های وابطتت  ب  دادن را ذطتتم  خواهد شتدن جه  وأمین ال وریتم
ای می ووانتد بت  یتک اببار داد. بنتابماین طنین وابطتتتت ی فباینتدن
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ذمان از آن بمای ملدودهمدن رقاب  جدید وبدیس شتتود ه  هنتمل
هنند. ساختار قدرز متاورس و نوآوری  ایس از رقاب  استرادن می

ب  وستتیت  واتتایااز راجع ب  دستتتمستتی ب  ابلاعاز دیجیتال 
شتناختی های جدید زیطت ذمدآوری و ا تکار شتدن و هاچنین دادن

های علاون، لتترم (. ب Wheeler,2022:15شتکس خواهد ذمف  )
های بییتتم، فعالی  خود را ب  مطتت ، با هدف دستتمستی ب  دادن

اند. بمای ناون ، ذوذس، هطب و هارهای مموب  دی م ذطتم  دادن
ستیطتتم عامس اندروید خود را ب  بور مجانی در اختیار ستازندذان 

های هاربمان وواند دادندهد و از این بمی  میوترن هامان قمار می
آوری هند. هاچنین، ذوذس خدماز بطیار زیاد دی می را از را جاع

ها، رایان  ابمی و خدماز جات ، اشتتتماز ویدلو، ماایطتت  قیا 
های بییتتتمی را دهد ه  این خدماز، دادنلمداخ  بمخ  ارال  می

ستتو هند و از یکهنندذان بمای این شتتمه  فماهم میاز ماتتمف
هیریت  ختدمتاز مووور جطتتتتجوی آن و از ستتتوی دی م، ارز  

فموشتتتد وتا بتواننتد  هننتدذتان میهتایی را هت  ذوذتس بت  وبتی دادن
وبتییتاز هتدفانتد بهتمی را انجتا  دهنتد افبای  دادن استتت . این 

هننتدذتان جتاا  واقعیت ، ذوذتس را هم بمای هتاربمان و هم وبتی 
دهتد. در ستتتال هنتد و درآمتدهتای وبتییتاوی آن را افبای  میمی

های مطتتت  وبتییاز دیجیتال  فیطتتبوز شتتمه   ، ذوذس و2018
میتیتارد دلاری   111دریتتتد از بتازار    58انتد و ستتتهم ممهتب  بودن

 (. UNCTAD,2019:4اند )آممیکا را در اختیار داشت 

 20مزیت مقیاس )صرفه به مقیاس(. 3/5
منظور از مبی  مایاس این استتت  ه  افبای   جم وولید، 

هتای رتابت ، بت  هتاه  هبینت  وولیتد هم وا تد دلیتس هبینت بت 
)متتتتتتی  Autorité de laانتتتتتتجتتتتتتامتتتتتتد 

concurrence,CNIL,2023:fn.11 ووضتتتیا اینکت  هتالاهتا و .)
بور نوعی، بتا یتتتمف یتک هبینت  رتابت  ختدمتاز دیجیتتال، بت 

ملا ظت  ولی بتدون هبینت  متییم یتا بتا هبینت  متییم انتدز وولیتد قتابتس
شتتوند. ب  بیان دی م، هبین  وولید نطتتب  ب  وعداد میتتتمیان می

هتای دیجیتتال، ل  از وثبیت ، بطتتتیتار هم استتت . بنتابماین بن تان
های خود ب  هاربمان جدید با ووانند از بمی  ذطتتتتم  فعالی می

 (.Petropoulos,2020:5د ) داقس هبین ، ب  سمع  رشد هنن
اذمطت  این جنبت  از بتازارهتای دیجیتتال از قبیتس متتاورس، در 

فموشتان ببر ، نطتب  ها یا خمدنها  بازارها وجود دارد )و هارخان 
وم خود، هتارآمتدومنتد(، امتا دنیتای دیجیتتال، بتازدن بت  رقبتای هوطتک

ووانتد مبیت  رقتابتی رستتتانتد و این امم میمایتاس را بت   تداهثم می
های مطتتت  در لی داشتتت  باشتتد  ای را بمای شتتمه ملا ظ قابس
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(Crémer et al,2019:2 رقبتای ورود  بمای  را  موانع جتدی  ( و 
(. در بتازارهتایی هت  از مبیت  WTO,2023:3بتالاون ایجتاد هنتد )

ومین بن تان مبیت  طیتتتا یمی مایتاس بتالایی بمخوردارنتد، ببر 
نطتب  ب  رقبایی دارد ه  هنوز ب  ستطا وولید بن ان ماهور دست  

مبی  مایاستتی را   21اند. دیوان ارولا، در لموندن یونایتد بمندزنیافت 
وواننتد از آن بهمن ببمنتد، بت  عنوان متانع وارد نایهت  رقبتای وتازن

ای بمای ورود بت  بتازار وتای همد. در بتازارهتای دیجیتتال، آرتار  بتالاون
هنند. های مایاس  داهثمی را ایجاد میها، مبی ای و دادنشتبک 

 در لموندن ذوذس شتتالینل اعلا  شتتد ه  مبی  مایاس از بمی 
وجود های جطتتتجو در مووور جطتتتجو ب افبای  وعداد درخواستت 

وم ال وهای وم و ویتییس ستمیعآید و شتناستایی نتای  مموب می
های متداول و غیممتداول رفتاری هاربم را در خاتو  درخواست 

هتای  تایتتتس از در نتیجت ، وابطتتتت ی بت  دادن  22هنتد.ماکن می
شتتتدن، مایتاس هارذیمی لتترم  جهت  بهبود هیریت  خدم  ارای ب 

وجود موانعی را بمای ورود ب  بازار ب هنتد ه   داهثمی را ایجتاد می
(. یتتتمف  ب  مایاس در واتتتایم Knapstad,2023:21آورد )می

های و،طی و اسنپ شورای رقاب  ایمان راجع ب  شکای  از شمه 
ذتااری وهتاجای مورد ووجت  قمار ذمفتت  و موجتب رد بت  دلیتس قیات 

  23شکای  مببور شدن اس .
رود،  تداهثم ایتتتطلا  دی می هت  در این زمینت  بت  هتار می

های شتتود شتتمه ه  ذرت  میبوریاستت ، ب  24بازدن ب  مایاس
مطتتتت  بم بتازارهتای دیجیتتال، بت  بور معاول از  تداهثم بتازدن بت   

(. منظور از بتازدن بت  Kuo,2022:12شتتتونتد )مایتاس منترع می
مایاس این است  ه  هبین  وولید خدماز دیجیتال، در ماایطت  با  

هنند بطتتیار لایین استت   وعداد میتتتمیانی ه  خدم  دریاف  می
(Crémer et al,2019:2  هبینتت نطتتتبی  بودن  بتتالا  عتیمغم   .)

های متییم ارای  خدم  یا وهی  هالا لایین  وأستتتی  لتترم ، هبین 
نهد یا هطتتند. ب  زبان ستادن، هن امی ه  لتترم  خدمتی را بنا می

هنتد، ختدمت  یتا ابلاعتاز متاهور، متاننتد ابلاعتاوی را ارایت  می
می ارای  های ذوذس، با هبین  بطتتیار اندهی ب  افماد بییتتتنایتت 

ها یک لای ان میتمیان مطائن در اختیار داشت   شود. اذم لتترم می
دهنتد هبینت  هتی آنهتا را افبای  می  بتاشتتتنتد، ختدمتاوی هت  ارالت 

های رابتی جه  ارای  ابلاعاز و نیواهد داد زیما یتتمفا ب  هبین 
هبینت  انتدهی بمای ارایت  ختدمت  بت  هتاربمان جتدیتد نیتاز دارنتد. 

ذااری و های راب  ستممای وواند در زمین  هبین علاون، بن ان میب 

 
21 C-27/76 United Brands v Commission EU:C:1978:22, 

para. 122. 
22 Google and Alphabet v Commission (Google Shopping) 

EU:T:2021:76.3,, paras 287–290. 

وواند  خود مینوب بهتمین ملاتول یا خدم  را ب  وجود آورد ه  ب 
میتتمیان را ب  ستبب بازدهی فبایندن مایاس جا  هند. در طنین 

وم میتتتمیان اوضتتاع و ا والی، بن ان ن  ونها یک لای ان ذطتتتمدن
آورد و بت  ازای هم میتتتتمی، از هبینت  میتان ین دستتت  میبت 

شتود، بتک  ملاتول یا خدم  بهتمی را ب  مند میومی بهمنلایین
 (.Kuo,2022:12هند )میتمیان عمض  می

هامان است   25مبی  مایاس با مبی  ناشتی از دامن  فعالی 
هتای دیجیتتال بم فعتالیت  در بتازارهتای هت  نتیجت  ووانتایی شتتتمهت 

های مجاورغ بازار ایتتتتی آنها استتت  و از بمی  استتتترادن از دادن
شتتود هنندذان انجا  میمیتتتمیان، بمندستتازی و اروباط با وأمین

(Dasgupta,Williams:2020:7  .) هتای دیجیتتال، این در لتترم
وم، از بور دقی لمدازی و بت نوع مبیت ، عاتدوتا از قتابتیت  بتالای دادن

قابتی  عمضتتت  ملاتتتولاز متنوع از بمی  یک لتترم  ناشتتتی  
(. بنابماین، مبی  ناشتتی از دامن  فعالی ، ICC,2023:9شتتود )می

هتای جتدیتد بت  بتازار متتاورس بت  عنوان متانعی بمای ورود بن تان
شتود  زیما از یک ستو، رقاب  با یک لتترم  با موقعی  ملطتو  می

شتتتدن هت  از یتک لتای تان هتاربمان مطائن و مجاوعت  عظیم وثبیت 
هنندذان دادن جه  وأمین یک وجمب  خدم  مناستب بمای ماتمف

ای نیطتت  و از ستتوی دی م، ایجاد یک بمخوردار استت  هار ستتادن
بمای رقتابت  بتا بن تان مطتتتت  یتا ورود بت  طنتدین بتازار  لتترم  جتدیتد

وارد ملاتتتول از نظم اقتاتتتادی و فنی بمای یتک بن تان وتازن
  (.   Kuo,2022:19غیمماکن اس  )

 26دوطرفه یا چند طرفه بودن. 4/5
های  در بطتیاری از بازارهای دیجیتال، مانند متاورس، لتترم 

هطتتتتتنتتد   ایتتتتتی  فتعتتالان  اغتتتتب  بتمفتت   طتنتتد  یتتا  دوبتمفتت  
(OECD,2022:4 این لتترم .)  ،هتای دیجیتتال، بت  دو بمف بتازار

هنندذان و وأمین هنندذانغ هطتتب و هار ه  جه  یعنی ماتتمف
رستانند و  اند، خدم  میمبادل  ملاتولاز یا خدماز ذمدهم آمدن

بتهتمن آنتهتتا  از  متیذتتان  )بتمداری   APEC Competitionهتنتنتتد  

Policy and Law Group,2022:7 مدل ایتتی هطتب و هار .)
های میتتو ها عبارز استتت  از وطتتتهیس وعامس بین ذمونلتترم 

هننتدذان هاربمان )خمیداران و فموشتتتنتدذان یا میتتتتمیان و وبتی 
هتا در بتازارهتای طنتدبمفت  شتتتود لتترم بتالاون(. بنتابماین، ذرتت  می

هننتد هت  در آنهتا هم ذمون از هتاربمان یتک بمف بتازار فعتالیت  می

23 https://www.nicc.gov.ir/council/decisions-council/687-

306-1396-06-13.html  
24 Extreme Returns to Scale 
25 Economies of Scope 
26 Two-sided or Multi-sided 

https://www.nicc.gov.ir/council/decisions-council/687-306-1396-06-13.html
https://www.nicc.gov.ir/council/decisions-council/687-306-1396-06-13.html
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ها یک زیمستاخ  لتترم (.  Murati,2021:21شتود )ملطتو  می
را بمای ختدمتاز متنوعی از قبیتس مماهب داد و ستتتتتد  دیجیتتال 

های بمنام  هاربمدی )الس(، وارنااهای شتتبک   )آمازون(، فموشتت ان
هنند اجتااعی )فیطتبوز( و مووورهای جطتتجو )ذوذس( فماهم می

(UNCTAD,2019:2 .) 
هننتدن نتامیتدن یکی از انواع لتترم ، وجایعدر بمخی منتابع،  

شتدن است  ه  واستط  رابط  بین هاربمان و اشتیا  رالت است . 
هننتدذتان اغتتب وودن عظیای از هتاربمان را در اختیتار دارنتد و وجایع

دستتمستی ب  آنها را ب  منظور هطتب ارز  از اشتیا  رالت ارواا 
 APEC Competition Policy and Law)بتییتتتتنتتد  متی

Group,2022:13.)  هننتدذتان، هات  انواع ابلاعتاز موجود وجایع
بندی  )شتتامس ملاتتولاز و خدماز( را ذمدآوری و آنها را دستتت 

موارد ذیتس مثتامی از وجایعلهننتد.  هننتدذتان هطتتتتنتدآ  هتایی 
google.com  ،facebook.com  ،twitter.com ،

amazon.com  ،Netflix  ،Uber ،  Airbnbهننتدذتان یع. این وجا
 27ناتای ماتادیم ببرذی از ابلاعتاز )از قبیتس یتتترلتاز و ، رخ

ها( را ها، رانندذان و آلارواانهاربمان و ابلاعاز ملاتولاز، فیتم
را تی ب  آنها دستتمستی  هنند وا ب آوری میبمای هاربمان خود جاع

 (.Schrepel,2021:1لیدا هنند )
بتازارهتای دیجیتتال، یتک بمف بتازار می ووانتد ارز  در 

ای را از ره تار وعتامتس بتا بمف دی م بتازار هطتتتب هنتد. این افبودن
ووانتد متاتارن و بین دو بمف بتاشتتتد )مثلا در مورد یتک ارز  می

بازار خمید و فمو  ه  هدف ایتتی آن داد و ستتد هالاها است (،  
علاون، ماکن استتت  یک بمف ارز  بییتتتتمی را از وعامس با ب 

هنندن ه  هاربمان بمف دی م ب  دستت  آورد )مثلا در یک وجایع
هننتدذتان بت   ملتوای لتترم  قتالتنتد و وبتی اهایت  بتالاومی را بمای  

دهند(. وقتی  ضتتتور یک وعامس با هاربمان اهای  بییتتتتمی می
بمف بازار در لتترم  بمای بمف دی م بطتیار ارزشتاند باشتد، لتترم  

های ماکن است  واتایم ب یمد ب  آن بمف یاران  بدهد. در لتترم 
هنندن، وبتی  منبع ایتتی درآمد هطتب و هار است . از آنجا  وجایع

هننتدن لتترم  جتا  ن ووستتت  هتاربمان ماتتتمفهننتدذتاهت  وبتی 
منظور جتا  آنهتا غتالبتا ملتوا را بت  قیات  هتا بت شتتتونتد، لتترم می

متتی ارالتت   رایتت تتان  یتتا  تتتتتی  لتتایتتیتتن  دهتتنتتد ختتیتتتتتی 
(Petropoulos,2020:5.) 

در ستوی وااضتا، مدل هطتب و هار ماکن است  لمداخ  یا 
اشتتتماز را لاز  بداند ولی در اغتب موارد، دستتتمستتی در ماابس 

ها متعاقبا  های شتیاتی، رای ان است . این دادنوطتتیم بمخی دادن

 
27 Profile  
28 Digital Ecosystems  

ذیمند بدین ووست  لتترم  یا وجایع هنندن مورد درآمدزایی قمار می
هنتد یتا بمای معمفی عمضتتت  یتتتورز هت  یتا آنهتا را منتاتس می

هننتدذتان آنهتا را مورد استتتترتادن قمار  میتاببتان هتدفانتد بت  وبتی 
هنندن، ابلاعاز زیادی دهد. در ستوی عمضت ، لتترم  یا وجایعمی

هنند و  از خدمت  استتترادن میرا در مورد هطتتب و هارهایی ه  
آورد هت  اغتتب موجتب دستتت  میهتای آنهتا بت هاچنین وماهن 

ها را ب   هنندذان متهم شتتوند دادنها یا وجایعشتتود این لتترم می
نرع خود یا بمای ماد  همدن ملاتولاز و خدماز خود نطتب  ب  

ذیمند. هنند ب  هار میاشیا  رالثی ه  از خدماز آنها استرادن می
ومی ای قویها ل  از مطتت  شتدن بم بازار، از وأریمز شبک لتترم 

ستتازد ب  شتتوند ه  آنها را قادر میدر دو ستتوی بازار بمخوردار می
انلاتارذمانی در عمیت  جطتتجو یا وجارز الکتمونیک وبدیس شتوند  

(APEC Competition Policy and Law Group,2022:13 .) 

 28های دیجیتالبومزیست. 5/5
ای رقتابت  بین  رقتابت  در اقتاتتتاد دیجیتتال بت  بور فباینتدن

بو  در دو مرهو  در قتامو دیجیتال، زیطت   29ها است .بو زیطت 
عبارز های طند ملاولی ه  بو رودآ الو( زیطت مجبا ب  هار می

دهندن یک بطتتت  ه  استت  از هالاها یا خدماز مکاس ویتتکیس
های بو وواند آن را مامف هند   ( زیط هنندن نهایی میمامف

طندبمف  ه  میتتتاس استت  بم ذموهی از فعالان مطتتتاس ه  از 
بمی  ملاتتتولاز مکاتس ختا  بمای وهیت  یتک ملاتتتول یتا 

جاعی وولید ای از ملاولاز و خدماز ه  ب  بور خدم  یا بطت 
(. در این مرهو ، Salan,2022:9هنند )شتتدن استت  هاکاری می

هتای دیجیتتال، وعتامتس هتارآمتد بین وولیتدهننتدذتان، بو زیطتتت 
هنندذان و هاربمان دهندذان، ماتمفهنندذان ملتوا، ووستع وأمین

آفمینی از وجتارز )بمخ  یتا هننتد هت  بت  ارز دی م را ماکن می
هتای دیجیتتال، بمای بو د. زیطتتت شتتتوخ ( منجم می تی بمون

ناونت ، وولیتد، ووزیع، بتازاریتابی، فمو  یتا ولویتس ملاتتتولاز یتا 
ناتس   و  و  اتس  الکتمونیکی، فمو   اببار  از بمی   را  ختدمتاز 
هالاهای دیجیتال را از بمی  وستتتایس ستتتنتی و انتاال یا ذخیمن 

هننتد لتایم میعنوان یتک ختدمت  مطتتتتاتس را امکتانابلاعتاز بت 
(Petropoulos,2020:2.) 

های دیجیتال مدل ومین شتتمه های اخیم، موف در ستتال
های ببر  ملاتولاز و  بو هطتب و هار خود را در زمین  زیطت 

انتد. ادغتا غ ختدمتاز مکاتس، در هنتار ختدمتاز ایتتتتی خود بنتا نهتادن
جویی وواند ب  یتمف ای از ملاتولاز و خدماز میبیو ذطتتمدن

29 https://www.oecd.org/daf/competition/competition-

economics-of-digital-ecosystems.htm 

https://www.oecd.org/daf/competition/competition-economics-of-digital-ecosystems.htm
https://www.oecd.org/daf/competition/competition-economics-of-digital-ecosystems.htm
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دهد. ها را هاه  میهارآمد منتهی شتتود ه  ب  بور بالاون قیا 
ووانند از بمی  مطاعدز ملاولاز و خدماز مکاس هاچنین می

ب  بمف وااضتا ه  ستهول  دستتمستی ب  بیری از خدماز میتتو 
هنندن را بهبود بییتتند. با دهد، وجمب  هتی ماتتمفرا افبای  می

ن مانی استتتت   این، ماکن  بتالاووجود  مورد هتای  رقتابتی در  ن 
وأریماز ملتاس   30های دیجیتال وجود داشتتت  باشتتد.بو زیطتت 

ها یا  های دیجیتال شتامس رد دستتمسی ب  دادنبو ضتدرقابتی زیطت 
وواند بمای رقاب  ماانع  از ستتازذاری بمای اشتتیا  رالت، می

در بازارهای  31علاون، استتترادن اهممی راهبمدیمضتتم باشتتد. ب 
ووانتد آرتار ضتتتدرقتابتی فوق را ویتتتدیتد هنتد لتترم  طنتد بمفت  می

(OECD,2021:5 استتترادن اهممی عبارز استت  از استتترادن از  .)
  32قتدرز در یتک بتازار بت  قاتتتد واویت  موقعیت  در بتازار دی م.

دهتد هت  یتک بن تان از قتدرز استتتترتادن اهممی هن تامی رخ می
انلاتتاری خود در یک بازار بمای ذطتتتم  دادن آن ب  یک بازار 

هتا ذیمد و در نتیجت ، از بمی  افبای  دادن قیات مجتاور بهمن می
یا ملتدود همدن وولیتد یا هیریت ، در بازار مجتاور قدرز بازار خود را  

متی )اعتاتتال  در Todd,2019:488هتنتتد  نتیتب  قتواعتتد  تکتاتمانتی   .)
ها بو ها اهای  دارند. مجاوع  قواعد عاتکمد زیطتت بو زیطتت 

ماکن است  بمای رقاب  مرید باشتد از این جه  ه  واامی قتامو 
هنتد. معتالتک، اذم را بمای هتاربمان میتتو امن و قتابتس اعتاتاد می

مجاوع  قواعد ماهور نامتناستب باشتند یا ایتولا ب  بمیای ب  هار 
وند ه  رقبا را  اف یا وضعیو هنند ماکن اس  ضدرقابتی وتای ر

 (.OECD,2021:5شوند )

 گیری نتیجه

عنوان یکی از بتازارهتای دیجیتتال شتتتنتاختت   متتاورس هت  بت 
است .  های دیجیتال ویتکیس شتدنبو ها و زیطت شتود، از لتترم می

این فضتای جدید هطتب و هار، در آغاز ران قمار دارد و ذطتتم  و 
های موجود و بو ها و زیطتت لویایی آن در ذمو رقاب  بین لتترم 

رود ب  آن را دارند. فادان های اقتاتتادی استت  ه  قاتتد وبن ان
هتا رقتابت  در بتازار متتاورس، هت  نیتازمنتد لویتایی و ولا  متداو  بن تان

اس ، اناماف آنها را از نوآوری و وولید ملاولاز و ارای  خدماز 
وم در لی دارد هت  نتیجت  آن، هتاه  رفتان جتامعت  جتدیتد و مطتو 

  بم  های مطتتتخواهد بود. در طنین فمضتتی، ا تاال واایس بن ان
بازار ب  انلاتتارذمایی )ب  وعبیم  اوق آممیکا( یا ستتوساستتترادن از 
موقعی  مطتتت  اقتاتتادی خود )ب  وعبیم  اوق اولادی  ارولایی و 
ایمان( وجود خواهد داشتت . ب  هاین ستتبب، دخال  قانون اار و 

 
30 https://www.oecd.org/daf/competition/competition-

economics-of-digital-ecosystems.htm 
31 Strategic Leverage 

منظور ستاماندهی رقاب  و جتوذیمی از بموز مماجع متولی رقاب  ب 
این رفتار ضتدرقابتی یا اعاال ضتاان  اجماهای متناستب ضتموری 
است . انلاتارذمایی یا ستوساستترادن از موقعی  مطتت  اقتاتادی در 

ووجهی از  افتتد هت  بن تان از میبان قتابتسمتتاورس زمتانی اورتاق می
نا    بتازار  قتدرز  ا ماز  بتاشتتتتد. ل   بمخوردار  بتازار  قتدرز 

ای در یتتدور  کم ب  ضتتدرقابتی بودن رفتار یکجانب  هنندنوعیین
بن ان اقتاتتادی دارد.  بدیهی استت  ه  لی  از بمرستتی وجود یا 

لیس فادان قدرز بازار، لاز  است  بازار مموب  وعمیو شتود ه  ب  د
ر را تی وعمیو بتازار دجتدیتد بودن متتاورس، ارایت  طنین وعمیری بت 

فضتتای ستتنتی نیواهد بود. علاون بم این، بازار دیجیتال متاورس 
دهنتد و  هتایی دارد هت  قتدرز بتازار را ولت  وتأریم قمار میویگذی

ای ه  شتتوند. آرار شتتبک موانعی بمای ورود ب  بازار ملطتتو  می
دهنتدن متتاورس از آن بمخوردارنتد  هتای دیجیتتال ویتتتکیتسلتترم 

عتامتس مهای در واویت  قتدرز بتازار آنهتا استتت . این آرتار بیتان م  
هتاربمان هاتان بی  افبای  ارز  یتک بمف لتترم   بتا افبای  

یتا بی  مموب  بتا آن استتت . ویگذی دی م مؤرم بم قتدرز بتازار 
از دادن هتای متتاورس، مبتنی بودن این بتازار بم ماتادیم عظیای 

شتود و آوری میهای مطتت  جاعهاربمان است  ه  ووست  لتترم 
وولیتد و عمضتتت  هتالاهتا و ختدمتاز و  تی وعیین قیات  آنهتا را بتا 

هند. یتمف  ب  مایاس و لایم مییتتمی امکانووج  ب  ستتیا  هم م
های مطت  بم یمف  ناشی از قتامو نیب در واوی  قدرز بازار بن ان

هنند، زیما ل  از یمف هبین  راب  وأسی   متاورس نا  ایرا می
ووانند با هبین  های ملاتتولاز خود را ب  میتتتمیان لتترم ، می

  بازارهای مجاور بییتتتمی عمضتت  هنند یا قتامو فعالی  خود را ب
ملاتتتول ایتتتتی ووستتتع  دهند. ب  دلیس دو یا طند بمف  بودن 

های  اضتم در متاورس، مالکان آنها ابلاعاز ارزشتاندی را لتترم 
آورند ه  منبع دستت  میهنندذان در هم بمف بازار ب از شتتمه 

مهای بمای قدرز اقتاتتادی و هطتتب درآمد بییتتتم ملطتتو  
های بو ه  امکان وأستتی  زیطتت  شتتوند. در نهای ، از آنجامی

ووانند  ها میبو دیجیتال در متاورس فماهم استت  ه  این زیطتت 
های میتتری از  هاربمان میتاس بم ملاولاز مکاس یا مجاوع 

هتایی هت  متدل هطتتتب و هتار خود را بم مبنتای بتاشتتتنتد، بن تان
وواننتد قتدرز بتازار خود را از هتای دیجیتتال بنتا نهنتد میبو زیطتتت 

ها یا استتترادن اهممی از   ماانع  از دستتتمستتی رقبا ب  دادنبمی
قتدرز خود در یتک بتازار بت  قاتتتد واویت  قتدرز در بتازار دی م 

هتای ضتتتدرقتابتی افبای  دهنتد. در هیتتتور متا، دیم یتا زود لمونتدن

v32 https://digitalfreedomfund.org/wp-

content/uploads/2020/05/5_DFF-Factsheet-Self-

preferencing-and-EU-competition-law.pdf  

https://www.oecd.org/daf/competition/competition-economics-of-digital-ecosystems.htm
https://www.oecd.org/daf/competition/competition-economics-of-digital-ecosystems.htm
https://digitalfreedomfund.org/wp-content/uploads/2020/05/5_DFF-Factsheet-Self-preferencing-and-EU-competition-law.pdf
https://digitalfreedomfund.org/wp-content/uploads/2020/05/5_DFF-Factsheet-Self-preferencing-and-EU-competition-law.pdf
https://digitalfreedomfund.org/wp-content/uploads/2020/05/5_DFF-Factsheet-Self-preferencing-and-EU-competition-law.pdf
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مموب  با متاورس در شورای رقاب  مطم  خواهد شد ه  ب  عنوان 
های مؤرم بم قدرز بازار شتتتود ویگذیراهکتار عاتی، وویتتتیت  می

متاورس ه  در این ماال  بمرستی شتد، هن ا  استتناد ب  بند ط مادن 
قانون استاستی مدنظم  44های هتی ایتس  قانون اجمای ستیاست  45

 شورا قمار ذیمد.
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