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Introduction 

This research investigates the capacities and factors influencing entrepreneurship development in the rural areas of Hamun 

County. Given the importance of entrepreneurship in creating employment, reducing poverty, and improving the quality 

of life in rural regions, identifying and analyzing key factors in this context is essential. The significance of rural 

entrepreneurship lies not only in its potential to stimulate local economies but also in its ability to foster social cohesion 

and community development. As highlighted by Petrin (1992), entrepreneurship serves as a central force for economic 

growth in rural areas, and without it, other developmental efforts may prove ineffective. Thus, understanding the dynamics 

of rural entrepreneurship is crucial for policymakers and stakeholders aiming to enhance the livelihoods of rural 

communities. In light of the challenges and opportunities present in rural entrepreneurship, this article aims to identify 

effective factors influencing entrepreneurial development while reviewing existing literature. By categorizing these 

factors into human and individual, infrastructural, cultural, economic, and social dimensions, the study seeks to provide 

a comprehensive analysis that can inform future initiatives aimed at strengthening entrepreneurship in these areas. The 

findings are expected to offer practical recommendations for enhancing the entrepreneurial ecosystem in Hamun County.  

Materials and Methods 

The present study utilized a stratified random sampling method, involving 278 entrepreneurs and individuals active in 

rural business sectors. The research categorized influential factors into six primary groups: human and individual factors, 

infrastructural factors, cultural factors, economic factors, and social factors. Data analysis was conducted using Stata and 

Excel software to model relationships among these variables effectively. This structured approach allows for a nuanced 

understanding of how different factors contribute to or hinder entrepreneurial development in rural contexts.  

Results and Discussion 

The results indicate that "government support and subsidies for production," "income," and "diversification of rural 

products" play significant roles in explaining and influencing entrepreneurial behavior from an economic development 

perspective. In terms of cultural and social aspects, "experience," "consultation and support services," "awareness levels," 

and "interest in village improvement" were found to have substantial impacts on entrepreneurial behavior. From an 

infrastructural standpoint, "access to services and facilities" along with "access to a dynamic rural environment" emerged 

as critical determinants explaining the variance among extracted factors. Furthermore, regarding individual aspects of 

entrepreneurial development, findings revealed that "motivation," "education," "psychological resilience," and 

"management creativity" significantly contribute to explaining variations in behavior among entrepreneurs.   The results 
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indicated that among various influencing factors on entrepreneurship development, economic factors, cultural and social 

factors, institutional and educational factors, as well as infrastructural factors had positive and significant effects on the 

likelihood of individuals achieving high levels of entrepreneurial motivation.  

Conclusion 

Among the identified indicators, government support and subsidies for production had a more substantial impact on 

income levels while diversification of rural products significantly influenced entrepreneurial behavior from an economic 

development perspective. In terms of cultural and social dimensions, experience, consultation services, awareness levels, 

and interest in village improvement were crucial for explaining variations in entrepreneurial behavior. From an 

infrastructural perspective, access to services and facilities alongside access to a dynamic rural environment played a 

decisive role in explaining the variance among extracted factors. Finally, individual development aspects revealed that 

motivation, education, psychological resilience, and management creativity significantly contributed to variations in 

behavior among entrepreneurs. The findings suggest that within the studied villages—specifically Mohammadabad, Ali 

Akbar Town, Dek Dehmardeh Town, Sanjoli Town, Mir Town, Bandei Town, and Kermani—there are ideal conditions 

for entrepreneurship compared to other assessed villages. Furthermore, using an ordered logit model revealed that 

economic indicators along with cultural-social factors significantly influence individuals' motivations for 

entrepreneurship. This expanded introduction provides a comprehensive overview of your research topic while 

highlighting its significance within the broader context of rural entrepreneurship development. 
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 چکیده: 

پردازد. با توجه به اهمیت کارآفرینی در می ها و عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی در نواحی روستایی شهرستان هامون  این تحقیق به بررسی ظرفیت 

ا  ایجاد اشتغال، کاهش فقر و بهبود کیفیت زندگی در مناطق روستایی، شناسایی و تحلیل عوامل کلیدی در این زمینه ضروری است. پژوهش حاضر ب

در  انجام شده است. 1402سال پایان در   روستایی وکارهاینفر از افراد فعال در حوزه کسب 278ای، شامل گیری تصادفی طبقه استفاده از روش نمونه 

اند. بندی شدهعوامل انسانی و فردی، زیرساختی، فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی تقسیم این مطالعه، عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی به شش بعد اصلی

 و حمایت   هایارانه   "  دادتحقیق نشان  الگور تحلیل عاملی  یج  نتا .ها از روش تحلیل عاملی و الگوی لاجیت ترتیبی بهره گرفته شدتحلیل دادهبرای  

مشاوره "تجربه،  "سهم بالایی در تغییرپذیری بعد اقتصادی توسعه کارآفرینی روستایی دارد.    "تنوع محصولات روستایی"و    "درآمد"،  "دولت از تولید

بعد فرهنگی و اجتماعی توسعه کارآفرینی روستایی   توضیحبالایی در  سهم  "علاقه مندی به آبادانی روستا"و     "میزان آگاهی"،  "و خدمات حمایتی

کنند. در ای را ایفا مینقش تعیین کننده  "دسترسی به محیط پویای روستایی"و    "دسترسی به خدمات و تسهیلات"دارند. در بعد زیرساختی، به ترتیب  

  این بعد در توضیح  ، سهم بالایی  "مدیریت ابتکار و خلاقیت"و    "روحی و روانیتوان  "،  "تحصیلات"،  "انگیزه"نهایت در بعد فردی، نتایج  نشان داد  

عوامل   ی،عوامل اقتصاد  یهاواحد در شاخص  یکهر    یشافزا  ینشان داد به ازا  یبیترت  یتلاج  یالگو  یجنتا  ین،براافزون.  داده استرا به خود اختصاص  

به    یببه ترت  یی،روستا  ینیکارآفر  یبرا  یادز  یزهاحتمال قرار گرفتن افراد در گروه انگ  یرساختی،و عوامل ز  یو آموزش  یعوامل نهاد  ی،و اجتماع  یفرهنگ

و موانع    یموانع اقتصاد  یهاواحد در شاخص  یکهر    یش افزا  یبه ازا  ین،. همچنیابدیم  یشواحد افزا  3620/0و    3381/0،  2497/0  ،2202/0  یزانم

،  واحد کاهش 0872/0و    8430/0  یزان به م  یببه ترت  ییروستا  ینیکارآفر  یبرا  یادز  یزهگرفتن افراد در گروه انگاحتمال قرار    ی،و اجتماع  یفرهنگ

های در اجرای برنامه   در گام اول   گذارانشود سیاست توصیه می ، لذا  کندفراهم می  گذارانسیاست اطلاعات مهمی را برای    این تحقیق نتایج    .یابدیم

ای، اعطای تسهیلات کم های یارانهبا حمایتو در گام دوم    را مورد توجه قرار دهند  توسعه کارآفرینیکننده  متغیرهای تعیین  اییکارآفرینی روست  توسعه 

 گذاری در آن را کاهش دهند.ای خرد روستایی، موانع کارآفرینی روستایی و ریسک سرمایههای بیمهبهره و صندوق

 کارآفرینی، تحلیل عاملی، لاجیت ترتیبی، نواحی روستایی، شهرستان هامون توسعه : های کلیدیواژه
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وکارها، به ویژه در مناطق روستایی، عامل کلیدی در توسعه اقتصادی و کارآفرینی به عنوان یک فرآیند خلاقانه و نوآورانه در ایجاد و مدیریت کسب

های جدید اقتصادی اشاره دارد، بلکه به توانمندسازی افراد برای ایجاد  برداری از فرصتناسایی و بهره شود. این مفهوم نه تنها به شاجتماعی شناخته می

فردی است که با استفاده از منابع و امکانات موجود در مناطق    در این تحقیق،   منظور از کارآفرین روستاییتغییرات مثبت در جوامع خود نیز مرتبط است.  

های محلی و نوآوری برداری از فرصتکند. این نوع کارآفرینی به دنبال شناسایی و بهرههای اقتصادی میکسب و کار و فرصت  روستایی، اقدام به ایجاد

های  تواند به عنوان یک محرک برای رشد اقتصادی عمل کند و با ایجاد شغلکارآفرینی در مناطق روستایی می. های مختلف اقتصادی استدر زمینه

کند که کارآفرینی به عنوان نیروی مرکزی رشد  تأکید می  Petrin (1992) .رآمد و بهبود کیفیت زندگی، به کاهش فقر کمک کندجدید، افزایش د

تواند به  دهد که کارآفرینی میفایده باشند. این دیدگاه نشان میکند و بدون آن، سایر عوامل توسعه ممکن است بی اقتصادی در این مناطق عمل می

های جدید در جوامع محلی عمل کند. اهمیت کارآفرینی در توسعه پایدار روستایی از طریق ی مؤثر برای تحریک نوآوری و ایجاد ارزشعنوان ابزار

اند که برای تحقق این هدف، نیاز است که  بیان کرده Galvão et al. (2020) .شودهای ارتباطی تقویت می های حمایتی و شبکهایجاد اکوسیستم

دهنده لزوم توجه به شرایط  های آموزشی متناسب با نیازهای خاص کارآفرینان روستایی طراحی شود. این موضوع نشانهای حمایتی و برنامه سیاست 

عوامل  بر نقش    Abdelwahed et al. (2022)چنین،  برداری کرد. همهای موجود بهرهخاص هر منطقه و نیازهای محلی است تا بتوان از ظرفیت 

توانند تأثیر زیادی بر موفقیت کارآفرینی داشته  دهند که این عوامل می وکار و رفتار انسانی در پایداری کارآفرینی تأکید دارند و نشان می، کسبیمحیط

. های اقتصادی و اجتماعی افزایش یافته استمؤثر برای مقابله با چالش   باشند. در بسیاری از کشورها، توجه به کارآفرینی روستایی به عنوان یک راهکار

Zang et al. (2023)   گیری روستاهایای بر روی مکانیزم شکل در مطالعه Taobao  تواند منجر به اند که چگونه کارآفرینی میدر چین نشان داده

های  تواند به تقویت فعالیتهای مناسب تأکید دارد که می ای دولتی و زیرساخت هتوسعه پایدار در مناطق روستایی شود. این تحقیق بر اهمیت حمایت

این،   بر  تویسرکان  Sheikhi et al. (2023)کارآفرینی کمک کند. علاوه  نواحی روستایی شهرستان  توسعه کارآفرینی در  موانع    همدان   به تحلیل 

ای ریزی توسعه ها نشان دادند که عدم دسترسی به منابع مالی، ضعف در مدیریت و برنامهآناند.  اند و بر ضرورت رفع موانع زیرساختی تأکید کردهپرداخته

باید مورد توجه قرار گیرند. همچنین  از جمله چالش های فردی های دولتی و ویژگیبر اهمیت حمایت  Rostami et al. (2022)هایی هستند که 

تواند به تقویت خوداتکایی ملی کارآفرینی همچنین می رویکرد جامع برای توسعه کارآفرینی است. دهنده نیاز به یک  کارآفرینان تأکید دارند که نشان 

های وکارهای محلی، جوامع روستایی قادر خواهند بود تا وابستگی خود را به منابع خارجی کاهش دهند و از ظرفیتکمک کند. با افزایش تعداد کسب

شود بلکه باعث تقویت هویت فرهنگی و اجتماعی جوامع نیز خواهد شد.  تنها منجر به افزایش اشتغال می   برداری کنند. این امر نه داخلی خود بهره

 .تواند منجر به تغییرات اجتماعی نیز شوداند که کارآفرینی در مناطق روستایی نه تنها بر اقتصاد محلی تأثیر مثبت دارد بلکه مینشان داده  حقیقاتت

Shao et al. (2024)  تواند به افزایش سطح اعتماد بین کارآفرینان  های اجتماعی قوی و همکاری بین اعضای جامعه میاند که وجود شبکه ادهد  نشان

آموزی نیز برای موفقیت وکارها را تضمین نماید. از سوی دیگر، توجه به آموزش و مهارتکنندگان کمک کند و از این طریق پایداری کسبو مصرف 

های لازم: کارآفرینی های مورد نیاز، مهارتزیرساخت"در تحقیقی درباره   Bergholz et al. (2024) .وستایی ضروری استکارآفرینی در مناطق ر

ها های دیجیتال برای کارآفرینان روستایی امری حیاتی است تا بتوانند با چالشتأکید کردند که آموزش مهارت  "دیجیتال در مناطق روستایی و شهری 

 . دهد، سازگار شوندی که فناوری اطلاعات ارائه می های جدیدو فرصت
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 ت یوضع  قیدق  یبررس  ازمندیمتنوع، ن  ی اقتصاد  یهالیبا پتانس  ییاز مناطق روستا  یکیو بلوچستان، به عنوان    ستانیشهرستان هامون، واقع در استان س

  ن یا  ،یگردو بوم  یدست  عیصنا  ،یدامپرور  ،یکشاورز  نهیشهرستان در زم  ی بالا  یهات یاست. با وجود قابل  نانیکارآفر   تیفعال  یها نهیو زم  ینیکارآفر

 یمواجه است. به عنوان مثال، گرد و غبار ناش   یطیمحست یو مشکلات ز  یبه منابع مال   ی عدم دسترس  ها،رساختیکمبود ز  رینظ  ییهامنطقه با چالش 

شده است.     نطقهدر م  ینی کارآفر  یهاتی داشته و مانع از تحقق کامل ظرف  یو دامپرور   یکشاورز  یهاتیبر فعال  یمنف   ریاز خشک شدن تالاب هامون تأث

به   نانیکارآفر   یبالا  یوابستگ  فقر منجر شود.  شیو افزا  یزندگ  تیفیبه کاهش ک  تواندی بلکه م  گذاردیم  ریساکنان تأث  شتیمسائل نه تنها بر مع  نیا

به کاهش    تواندیکه م  یداشته باشد، به طور  یمیمستق  ریآنها تأث  شتیو کمبود منابع آب بر مع  یاز خشکسال  یمشکلات ناش  هک  شودیباعث م  یکشاورز

تضع  یکاری ب  ش یافزا  د،یتول شود  یی غذا  تیامن   فیو  دسترس  یاقتصاد  ثباتی ب  تیوضع  ن، یهمچن(.  Saghafi et al., 2014)  منجر  عدم  به    ی و 

موجود اعم از    یهاحال، استفاده از فرصت  نیمنطقه شده است. با ا  نیو فقر در ا  یکاریب  شیموجب افزا  نترنت،یها و اجاده  انندلازم م  یهارساختیز

  ش یبه افزا  تواند ی م  یمقاوم به خشکسال  یهاوه یش  یساکنان فراهم کند و اجرا  ی را برا  شتیبهبود مع  تواند یم  داریپا  یو کشاورز  یتوسعه گردشگر

برخوردار است، به   ییشهرستان از ضرورت بالا  ن یدر ا  ینیمؤثر بر توسعه کارآفر  یهادر مورد مؤلفه   قیتحق  ن،یبنابرا.  کمک کند  یاقتصاد  یآورتاب

 تیوضع  لیشامل تحل  تواندیها ممؤلفه  نیا  یبررس  .کنندیم  تیفعال  یشاورزشهرستان در حوزه ک   نانیدرصد کارآفر  54که حدود    نیبا توجه به ا  ژهیو

و   ها،رساختیز  تیوضع  ،یآموزبه آموزش و مهارت  ازین  نیباشد. همچن  یبه منابع مال  ی و موانع دسترس  ،یستیز  طیمح  راتیتأث  ،یو اجتماع  یاقتصاد

 ی ازهایاز ن  قیها، درک دقچالش  نیبا توجه به ا  (. Payedar et al., 2023)  ردیمورد توجه قرار گ  تواند یم  ینیدر توسعه کارآفر  یاجتماع  یهانقش شبکه 

ها ها در برابر بحران آن  یآورتاب   شی و افزا  انییروستا  یشتیمع  تیبه بهبود وضع  تواند یم  ینیتوسعه کارآفر  یبالقوه برا  یهافرصت  یی و شناسا  یمحل

بنابرا شهرستان هامون، از ضرورت    یکشاورز  نهیدر زم  ژهیبه و  ،ینیکارآفر  وسعهت  ریها و موانع موجود در مساز مؤلفه   قیشناخت دق  ن، یکمک کند. 

.  ها استآن  یاثرگذار  زانیدر شهرستان هامون و سنجش م  ینیعوامل مؤثر بر توسعه کارآفر  ییشناسالذا هدف کلیدی این مطالعه  برخودار است.    یادیز

اکنان شهرستان هامون منجر شود  س ی زندگ طیو بهبود شرا یاقتصاد یآورتاب  ت یکمک کند که به تقو ییراهکارها ییبه شناسا تواند ی م پژوهش نیا

 مؤثرتر کمک کند.  یتیحما یهابرنامه  یدر طراح گذاراناست یو به س

یافته های موجود بر روی کارآفرینی در شهرهای بزرگ و مناطق توسعه که بسیاری از پژوهش  بیانگر آن است  1ارائه شده در جدول    مرور ادبیات موضوع

های دولتی های قوی و حمایتاند، بیشتر بر روی زیرساختهایی که تجربیات موفق کارآفرینی را بررسی کردهعنوان مثال، پژوهشاند. به متمرکز شده

های کارآفرینی در شهرستان هامون، یک منطقه روستایی، تمرکز ها و فرصت طور خاص بر چالش د نظر  به در این مناطق تأکید دارند. اما مطالعه مور

به    حاضرهای محلی. اما مطالعه  گیرند بدون توجه به ویژگیها، عوامل عمومی مؤثر بر کارآفرینی مورد بررسی قرار می دارد. در بسیاری از پژوهش

تواند تأثیرات متفاوتی بر کارآفرینی پردازد که میهای محلی میحلی، دسترسی به منابع طبیعی و زیرساختشناسایی عوامل خاصی مانند فرهنگ م

ای متناسب با نیازهای محلی طراحی کنند. در مقایسه با های توسعه گذاران کمک کند تا برنامهتواند به سیاست داشته باشد. این رویکرد تحلیلی می

، و انسانی  عامل اصلی شامل فردیچند  طور جامع  های کارآفرینی بپردازند، این مطالعه به تنها به یک یا دو جنبه از چالشتحقیقات قبلی که ممکن است  

تری از  کند تا تصویر واضح دهد. این تحلیل جامع کمک میاجتماعی را مورد بررسی قرار می   نهادی و آموزشی و فرهنگی و   ،اقتصادی، زیرساختی

های عمومی تأکید ها و مدلوسعه کارآفرینی در شهرستان هامون ارائه شود. برخلاف بسیاری از مطالعات که بیشتر بر روی تئوریعوامل موثر  برای ت
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های  دهد. در نهایت، مطالعه حاضر با تمرکز بر ویژگی می  پیشنهاددارند، مطالعه  مورد نظر راهکارهای خاصی برای توسعه کارآفرینی در شهرستان هامون  

ها تمایزاتی را نسبت به سایر پژوهش  مناسب  شناسیها و استفاده از روششهرستان هامون، شناسایی عوامل محلی مؤثر، تحلیل جامع چالشخاص  

یی هاگیرندگان کمک کند تا برنامه گذاران و تصمیمتواند به سیاست دهد بلکه می کند. این تمایزات نه تنها ارزش علمی تحقیق را افزایش می ایجاد می

 متناسب با نیازهای واقعی جامعه طراحی کنند.

 مطالعات انجام شده در زمینه توسعه کارآفرینی  -1جدول 
Table 1- Studies Conducted on Entrepreneurship Development 

 نویسنده  سال مطالعه های موثر مولفه

 نوآوری، فناوری اطلاعات و ارتباطات 

Innovation, Information and 

Communication Technology 

(ICT) 

 

تحلیل موانع و مشکلات توسعۀ کارآفرینی در نواحی روستایی )نمونۀ  
 تویسرکان(موردی: نواحی روستایی شهرستان 

Analysis of Obstacles and Problems of 

Entrepreneurship Development in Rural Areas 

(Case Study: Rural Areas of Tuyserkan Township) 

2023 Sheikhi et al. 

های  های دولتی و نهادی، ویژگیحمایت
 فردی کارآفرینان 

Government and Institutional 

Support, and Personal 

Characteristics of Entrepreneurs 

تحلیل عوامل موثر بر توسعه کارآفرینی نواحی روستایی مورد  
 مطالعه: روستاهای بخش چندار شهرستان ساوجبلاغ

Analysis of Factors Influencing Rural 

Entrepreneurship Development: A Case Study of 

the Villages in Chandar District, Savojbolagh 

County 

2022 Rostami et al 

های اقتصادی،  های حمایتی، پیشرانپیشران
های های آموزشی و فناورانه، پیشرانپیشران

های های رفتاری، پیشراناجتماعی، پیشران
 محیطی و زیرساختی 

Supportive drivers, economic 

drivers, educational and 

technological drivers, social 

drivers, behavioral drivers, 

environmental drivers, and 

infrastructural drivers. 

های توسعه کارآفرینی در مناطق بندی پیشرانشناسایی و اولویت
 روستایی

Identification and Prioritization of Drivers for 

Entrepreneurship Development in Rural Areas 

2021 Ghadiri et al. 

های روستایی، دسترسی به منابع  زیرساخت
 آموزیمالی، آموزش و مهارت

Rural Infrastructure, Access to 

Financial Resources, Education, 

and Skills Training 

 های توسعه کارآفرینی در نواحی روستایی ها و ظرفیتبررسی قابلیت

Investigating the Capabilities and Capacities for 

Entrepreneurship Development in Rural Areas 

2021 Emani & Azimi 

 زیست اقتصاد، جامعه و محیط

Economy, Society, and 

Environment 

عوامل مؤثر بر کارآفرینی پایدار روستایی: یک سیستم ارزیابی چهار  
 .کارآفرینان، اقتصاد، جامعه و محیط زیستبعدی شامل 

 
Influencing Factors of Sustainable Rural 

Entrepreneurship: A Four-Dimensional Evaluation 

System Encompassing Entrepreneurs, Economy, 

Society, and Environment 

2024 Shao et al. 

رشد اقتصادی، اشتغال، کیفیت   نوآوری، 
 زندگی 

Innovation, Economic Growth, 

Employment, and Quality of Life 

تأثیر کارآفرینی کشاورزان بر رشد اقتصادی کشاورزی و روستایی: 
انداز مبتنی بر نوآوری چشم  

The impact of entrepreneurship of farmers on 

agriculture and rural economic growth: 

Innovation-driven perspective 

2024 Pan et al 

 توسعه پایدار ، تجارت الکترونیک  ، کارآفرینی 

 حمایت دولتی  ، ها زیرساخت
Summary of Key Concepts: 

Entrepreneurship, E-commerce, 

Sustainable Development, 

پیامدهایی  :Taobao گیری روستاهایکارآفرینی و مکانیزم شکل
 برای توسعه پایدار در مناطق روستایی 

Entrepreneurship and the formation mechanism of 

Taobao Villages: Implications for sustainable 

development in rural areas 

2023 Zang et al. 

https://gaij.usb.ac.ir/article_7693_5aaf1fde557b4e6c8ac3d323eec1f6aa.pdf
https://gaij.usb.ac.ir/article_7693_5aaf1fde557b4e6c8ac3d323eec1f6aa.pdf
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Infrastructure, and Government 

Support 

رفتار   وکاری، عوامل محیطی، عوامل کسب
 پایداری کارآفرینی  انسانی، 

Environmental Factors, Business 

Factors, Human Behavior, and 

Sustainability in 

Entrepreneurship 

وکار و رفتار انسانی در راستای پایداری نقش محیط، کسب
 کارآفرینی 

The Role of Environment, Business, and Human 

Behavior in Sustainable Entrepreneurship  

2022 Abdelwahed et al 

ای، خوداتکایی ملی و  توسعه متوازن منطقه
 توزیع متناسب 

Balanced Regional Development, 

National Self-Sufficiency, and 

Equitable Distribution 

 بررسی نقش کارآفرینی روستایی در توسعه اقتصادی

The Role of Rural Entrepreneurship in Economic 

Development 

 
 

2014 
Das 

 

 ها مواد و روش

 1تحلیل عاملی اکتشافی   مبتنی بر در توسعه کارآفرینیموثر   عوامل شناساییروش 

برخی مطالعات شود. در  های زیربنایی یک مجموعه گویه استفاده مییک روش آماری است که برای شناسایی مقوله (EFA) تحلیل عاملی اکتشافی

بندی ها به صورتی منظم دسته کنند. سپس لازم است تا این گویه پژوهشگران ابتدا تعداد زیادی گویه برای سنجش پدیده اصلی مورد مطالعه تهیه می

 عه کارآفرینی روستاییتوس  ابعادتمام  .  نمایدهای مختلفی پدیدار  ها، خوشه کند تا با توجه به همبستگی درونی میان گویهکمک می EFA روش  .شوند

( 1معادله ) صورتبه (  N<M)متغیر  M  عامل و    Nحالت کلی برای عاملی درتحلیل  یک مدل  برآورد شده است.  اکتشافی مبتنی بر روش تحلیل عاملی

 :( Sani Heidary et al., 2024)است 

(1 ) ( 1,2,3, , , 1,2,3, , )i i ij j iY f e j N i M = + + + = = 

،این معادله  در
i    میانگین متغیرiها وام روی کلیه مشاهدهij    ضرایب همبستگی بین متغیرiم و عامل  اj .ام است  jfو  مؤثرعامل    هاie   خطاها

ها محاسبه  عامل   رهایابتدا ماتریس ضرایب همبستگی برآورد  و سپس بااین روش  در  ها هستند.  و عامل  گریکدمستقل از ی  شدهکه فرض  باشند  می

 kiDو    iروی متغیر    jبار عاملی    jilام،  kام خانوار  jرقم عامل    jkf.  شودمیبرآورد  (  2از طریق معادله )  یک از افرادها برای هر  شود.  امتیاز عاملمی

 (. Sani Heidary et al., 2024) بوده است  kدر خانوار  iی متغیر های استاندارد شده اولیهداده

(2) 
1

m

jk ij ik
i

f l D
=

=   

شاخص    kI  این معادلهدر    . شوند( ساخته می 3ها به وسیله معادله )پس از استخراج عامل، هریک از ابعاد و موانع توسعه کارآفرینی روستایی  در نهایت

 . (Sani Heidary et al., 2024) شوند ی برآورد میعامل یلتوسط تحلکه  امjعامل داده شده توسط  یحتوض  یانسوار j، امk فرد مدنظر

(3) 1 2 31 2 3 ... Factor nk jI Factor Factor Factor= + + + +  

 روستایی انگیزه کارآفرینی بر  شناسایی شده میزان اثرگذاری عواملروش تعیین 

 : شودمیتعریف  (4به صورت معادله ) الگوی لاجیت ترتیبی مبتنی بر یک متغیر پنهان پیوسته

(4) * ˆ
i i iy X e= +   

 
1 . Exploratory Factor Analysis 
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*در رابطه فوق 

iy  متغیر وابسته پیوسته  ،̂  ،بردار پارامترهای قابل برآورد  iX    و  شدهمشاهدهبردار متغیرهای توضیحیie   که    استجزء خطا    عنوانبه

*دارای توزیع لاجستیک است. 

iy    این رفتارها را ندارند. اگر    تخمینرگرسیونی توانایی    معمولهای  روشمشاهده است، بنابراین    رقابلیغیک متغیر

و    iyفرض شود  میان متغیر    مشاهدهقابل متغیر گسسته  ارتباط  *مشاهده   رقابلیغباشد، 

iy    مشاهده قابلو متغیرiy ترتیبی الگوی لاجیت  از   ،  

 (: Khanzadeh Shadlousofla et al., 2021; Sani Heidary et., 2024) شودمی  برآوردذیل به  صورتبه 

((5) 

*

0 1 

*

1  2 

*

2 3 

*

1

1        ,   1, ,

2          ,           1, ,

3          ,           1, ,

         ,           1, ,

i i

i i

i i

i m i

y if y i n

y if y i n

y if y i n

y G if y i n

 

 

 

 −

= = −  = 

=  = 

=  = 

= 



 =






M

  

ی بررس   موردنمونه    اندازه   n)کم، متوسط و زیاد(،    به عنوان پراکسی برای توسعه کارآفرینی  انگیزه افراد برای کارآفرینی روستاییمیزان    iy(،  5در معادله )

  Gدارای  iyکنند و بایستی برآورد شوند. اگر فرض کنید که متغیر وابسته ی گسسته را تعریف میشدهمشاهدههای  یی هستند که پاسخهاآستانه ها و

 . (1Khanzadeh Shadlousofla et al., 202)  تعریف شده است (6به صورت معادله )  G=  iyگروه باشد، احتمال انتخاب 

(6 ) ( )
´

1

*
´

1P( | )
i i G GG i G iy G x xyP F F x     − −= = 

   
= − − −  




  
 

( را به خود G-1, …,1تر )ام یا پایینG، سطح i  فردباشد. احتمال تجمعی در الگوی لاجیت ترتیبی، احتمال اینکه  می تابع توزیع تجمعی  Fکه در آن  

 (: Khanzadeh Shadlousofla et al., 2021) شود( تصریح می 7معادله ) صورتبه کند و این الگو  اختصاص دهد، را برآورد می 

(7 ) ( )

( )
 1 1 2 1log

1
    1,2,3, ,    1, ,     G

G

i

i

iG i k ki

x

x
x x x G G i n




   

−

 
= − + ++ =  =  

 

 

    بردار ستونی پارامترها وix   باشد. همچنینبردار ستونی متغیرهای توضیحی میG    ی وابسته است و به متغیرهای نیبش یپطبقه    احتمال  به تنها

ی هاگروه باشد. این دو ویژگی، متضمن ترتیبی بودن  ، بخش مستقل طبقه می)بردار پارامترها(  توضیحی بستگی ندارد. علاوه بر این، قسمت قطعی

ترین فروض الگوی لاجیت ترتیبی، فرضیه برابری ضرایب  و یکی از مهم  1ی از خطوط موازی امجموعهدهند که نتایج،  باشند و نشان میپاسخ می

 . (Sani Heidary et al., 2024) گیردمیارزیابی قرار مورد  2ها است که به وسیله آزمون برنت متغیرهای توضیحی برای تمامی گروه

ارزیابی می این آزمون،    به صورت کلی  به صورت جداگانه و هم  را  برابری متغیرهای توضیحی  در مدل لاجیت ترتیبی، تفسیر ضرایب  کند.  فرض 

اثر نهایی یک واحد تغییر در  .شودمنظور، از اثر نهایی متغیرهای توضیحی استفاده می شود. برای این مستقیم انجام نمی  صورتبهمتغیرهای توضیحی 

 (: Khanzadeh Shadlousofla et al., 2021شود )( محاسبه می8، به شکل معادله )Gی بر روی احتمال طبقه  kXپیش بینی 

(8) ( ) ( ) ( )
( ) ( )1

1

i i i G i

G i i k

k k k

G

G

p y G x x x
x x

x x x

   



 


   −

−

  =  −  −
= − = − − −    




 

)ندر آکه  )
k

G
G ix

x





=


Gو  ،  = + باشد.می 

 ( تصریح شده است:9الگوی تجربی تحقیق به صورت معادله )

 
1- Parallel lines 

2- Brant 

0 = −
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(9) 0 1 2 3

4 5 6 7 8

i i i i i

i i i i i

Y Eco EcoBarr Soci SociBarr

Institu InstituBarr Infra InfraBarr Indivi

   

    

= + + +

+ + + + +
 

( معادله  میزان  Y(،  9در  کارآفرینی:  برای  افراد  زیاد(؛    انگیزه  و  متوسط  گویه :  Eco)کم،  شامل  که  اقتصادی  عوامل  ت  محصولا  یمهبهای  شاخص 

به منابع   ید و دسترسیتول  یو فناور  یفن   یی، دانشمحصولات روستا  ید، درآمد، تنوع دولت از تول  یها  یارانه و    ، حمایتکشت  یالگو  ی، مدیریتکشاورز

  ی، دسترسی گذار  یهسرما  یسکبودن ر  ی، بالابانک  لاتیبالا بودن سود تسه های  که شامل گویه   شاخص موانع اقتصادی:  EcoBarr؛  است   یهسرما

بازار هدف به  ق   و عدم  نداشتن  اول  یمتثبات  گویه   :Soci؛  باشدیه می مواد  اجتماعی که شامل  و    یگاه جاافراد،    تجربههای  شاخص عوامل فرهنگی 

  باشد؛ می   محل  یبه آبادان  ی و علاقمندیآگاه  ، میزانبد(  یا)خوب     یافکار مردم محل  یتی، طرزو خدمات حما  ی، مشاورهو رسوم اجتماع  ی، آداباجتماع

SociBarr  :گویه شامل  که  اجتماعی  و  فرهنگی  موانع  به    یدسترس  هایشاخص  مالینداشتن  دل  منابع  فرهنگ  یلبه  عدممعضلات  افراد   ی،  وجود 

شاخص عوامل نهادی و آموزشی زیرساختی :  Insitu؛  باشدیم  ینیکارآفر  یهجود روحو  و عدم  ماندن جوانان در روستا  یلتما  ، عدمروستا  یمتخصص بوم

و   یرسم  ید و قوانیننو و اطلاعات جد  یها  یفناور  ، ارائهمسئول  ینهادها   ، حمایتمناسب  ، فرایندهایمناسب  یریتینگرش مدهای  که شامل گویه 

وجود یی، عدم،  روستا  یها  یخدمات نامناسب تعاون  هاییه که شامل گوموانع نهادی و آموزشی  شاخص  :  InstituBarr؛  باشدمی   مناسب  یرسم  یرغ

شاخص عوامل :  Infraباشد؛ میینی کارآفر یشرفتهپ یو فن ینداشتن به مراکز مهارت ی و دسترسیمهارت فن ینی، عدمکننده کارآفر یبترغ یبرنامه ها

و   روستا   یایپو  یط به مح  ، دسترسی و نقل و ارتباطات مناسب  یلات، حملبه خدمات و تسه  ، دسترسی به بازار  یدسترس   هایزیرساختی که شامل گویه 

وجود   ینی، عدمکارآفر یجادعدم وجود امکانات بالقوه ا هایشاخص موانع زیرساختی که شامل گویه :  InfarBarr؛  باشدمی  تا شهر فاصله مناسب روستا

 شاخص عوامل فردی :  Indivi؛  باشدیم   یوجود بانک ها و مراکز اعتبار  و عدم  نامناسب روستا  یاییجفراف  وقعیتینی، مکارآفر   یبانپشت  یشرکت ها

های گویهتمام  . شایان ذکر است که  باشد مییت  و ابتکار و خلاق  ی و مدیریتو روان  یروح  یلات، سن، توانتحص  یزه،انگ  یری،خطرپذهای  یهشامل گو

   اند.ی تعریف شده انه یگز 5 کرتیل ف یط کارآفرینی که در بالا اشاره شد به صورت کیفی و ابعاد و موانع توسعه 

با مساحت   شهربزرگ   ینبه عنوان دوم  یستانمنطقه س  یدر ضلع جنوب غرب  یتنفر جمع  44000مربع وسعت و    یلومترک  987،4شهرستان هامون 

شهرستان محمدآباد بوده که محل استقرار    ین . مرکز اشودی شناخته م  یز ن  یستان منطقه س  یاز لحاظ وسعت هم اکنون به عنوان دروازه ورود  یستانس

  ی سه شهر محمدآباد، شهرعل  یشهرستان دارا  ین. اباشدی م  یزشهرستان ن  یمرکز  یو بخشدار  یفرماندار  ی،و انتظام  ینظام  ینهادها  تی، ادارات دول

شهرک   یناست، همچن  یدهشهرستان واقع گرد  یندر ا  یستانحوزه س  ی. شهرک صنعتباشدی ( میمورآبادو ت  یاکبر و شهر رامشار و دو بخش )مرکز

بوده   یو دامدار  یکشاورز  شهرستان در گذشته   ینشغل مردم ا  . باشدیم  یهکتار در حال راه انداز   220با وسعت    یددر حومه شهر جد  یزرامشار ن  یصنعت

 هاییتبه طرف اشتغال در بخش اصناف و فعال  یشغل مشغول بوده و مابق   یندرصد مردم به ا  50  حدود  در حال حاضر  یخشکسال  یلاست اما به دل

های  ود به کارآفرینی در حوزهدر واقع خانوارهای شهرستان هامون برای پایداری جریان درآمدی خ  اند.آورده  یها روبخش   یرآزاد در سا  لو مشاغ  یصنعت

کسانی که با استفاده از متخصص    کشاورزان-1  این افراد هستند:  شامل  تحقیق   کارآفرینان روستایی  (.Payedar et al., 2023)  اندمختلف پرداخته

افرادی که در صنایع دستی یا تولیدات ی،  صنعتگران محل  -2د؛  کننهای نوین کشت را معرفی می های کشاورزی خود، محصولات جدید یا روش زمین

پذیری یا مشاوره را در مناطق روستایی ارائه  گردشگری، مهمانتولیدی، توزیعی،    سانی که خدماتی مانند، کدهندگانخدمات  .کنندکوچک فعالیت می
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آماریکه    دهندمی است. همان طور که مشاهده می  2آن در جدول    اطلاعات  به در حوزه درص   54شود حدود  ارائه شده  نمونه  از کارآفرینان  ی د 

 های خدماتی تولیدی و توزیعی مشغول به فعالیت هستند.درصد باقی در حوزه  18و    گری محلی )صنایع دستی(ی صنعتدرصد در حوزه  28کشاورزی،  

 های کارآفرینی روستایی ها و گروه فعالیتحوزه  -2جدول 
Table 2 - Field and groups of rural entrepreneurial activities 

 ی کارآفرینی روستاییحوزه
The field of rural entrepreneurship  

 گروه فعالیت کارآفرینی 
Entrepreneurial activity group  

 تعداد 
Number  

 درصد
Percentage 

 کشاورزی 
Agriculture  

 پرورش دام سبک و سنگین
livestock  

114 41% 

 گلخانه 
Greenhouse  

28 10% 

 شیلات
Fisheries  

6 2% 

 زنبورداری 
Beekeeping  

3 1% 

 گران محلی صنعت
Local Industries 

  

 گلیم بافی/فرش بافی 
Kilim/Carpet Weaving  

42 15% 

 سوزن دوزی
Needlework  

22 8% 

 دوزیسیاه
Blackwork  

8 3% 

 حصیربافی 
Mat Weaving  

6 2% 

 خدمات
Services 

 توزیعی 
Distribution  

21 8% 

 تولیدی
Production  

28 10% 

 

جامعه آماری استفاده شده است.    1ایبرای تعیین حجم نمونه از روش نمونه گیری تصادفی طبقه .  است   یکاربرد  یق تحق  یکاز لحاظ هدف    یق تحق  ینا

در    خانوار برآورد شده است.   278حجم نمونه طبق فرمول کوکران،  باشند.  کارآفرین فعال در روستاهای مختلف شهرستان هامون می  2986این تحقیق  

 های مطالعه به صورت تصادفی انتخاب شدند. جهت جمع آوری داده  هامونروستا شهرستان    14از  حقیقت، با استفاده از تکنیک تخصیص متناسب،  

 گزارش شده است.  3نمونه برآوردی برای هریک از روستا در جدول  حجم

 حجم نمونه برآوردی در هر روستا  -3جدول 
Table 3- Estimated sample size in each Rural 

 نام روستاها
Rural names  

 تعداد کارآفرینان روستایی 
Number of rural entrepreneurs  

 روستا تعداد نمونه منتخب در هر  
Number of selected samples in each village 

 فیروزه ای 

Firouzeie 
419 39 

 ملا ابراهیم

Mola Ebrahim 
54 5 

 ده کیخا 

Ded Keikhah 
238 22 

 شهرک علی اکبر 

Shahrak Ali Akbar 
623 58 

 32 341 شهرک سنچولی 

 
1  Stratified Random Sampling 
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Shahrak Sanchooli 
 ده رضا

Deh Reza 
81 7 

 درویش علی 

Darvish Ali 
159 15 

 کرمی 

Karami 
128 12 

 محمدآباد

Mohammad Abad 
306 28 

 دهمرده  هد

Deh Dahmardeh 
106 10 

 کوشه علیا 
Koosheh Alia 

71 7 

 کوشه سفلی 
Koosheh Sofla 

80 7 

 شهرک میر 
Sharak Mir 

340 32 

 بندهی 
Bandehi 

40 4 

 

مبتنی بر مقدار ضریب آلفای کرونباخ   استفاده شد. اطلاعات لازم  به دست آوردن یبرا یافتهساختار یمهن یهاهمراه با مصاحبه یپرسشنامه چندبعداز  

برآورد  برای  و  Excel 2019   از نرم افـزار  های خام پرسشنامهاز پایایی مناسبی برخوردار است. در نهایت، برای تحلیل داده  سؤالات پرسشنامه،  83/0

 استفاده شد.  Stata17زار از نرم اف الگوهای اقتصادسنجی

 نتایج و بحث 

 نتایج روش تحلیل عاملی -1

ارائه شده است. نتایج   4مورد سنجش قرار می گیرد که نتایج آن در جدول    KMOآزمون کفایت نمونه گیری در روش تحلیل عاملی بر اساس شاخص  

ست و به نوعی همبستگی جزئی بین گویه های وجود داشته است؛  نشان می دهد که برای داده های تحقیق برای کاربرد روش تحلیل عاملی مناسب ا

و نزدیک به یک می باشد. همچنین نتایج آزمون بارتلت    6/0محاسباتی برای تمام ابعاد توسعه کارآفرینی روستایی بزرگتر از    KMOچرا که تمام مقادیر  

ی دهد فرض واحد بودن ماتریس همبستگی متغیرهای مشاهده شده رد می درصد است. در واقع نتایج نشان م   99حاکی از معناداری آماره آن در سطح  

 شود و بین گویه های تحقیق ارتباط وجود دارد.

 برای ابعاد توسعه کارآفرینی روستایی  KMOهای بارتلت و شاخص نتایج آزمون  -4جدول 
Table 4 - Results of Bartlett's Test and KMO Index for Dimensions of Rural Entrepreneurship Development 

 ابعاد کارآفرینی روستایی 

Dimensions of Rural Entrepreneurship KMO 
 آزمون بارتلت 

Bartlett's Test 
 درجه آزادی 

df 

 معناداری
Sig 

 عوامل اقتصادی 

Economic Factors 
0.81 570.79 21 0.00 

 عوامل فرهنگی و اجتماعی 

Cultural and Social Factors 
0.89 563.48 21 0.00 

 عوامل نهادی و آموزشی 

Institutional and Educational Factors 
0.85 245.77 10 0.00 
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 عوامل زیرساختی 

Infrastructure Factors 
0.78 179.09 10 0.00 

 انسانی عوامل فردی و 

Individual Factors 
0.89 206.36 15 0.00 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

ارائه شده   5افزون براین، نتایج آزمون کفایت نمونه گیری روش تحلیل عاملی و آزمون بارتلت برای موانع و چالش های کارآفرینی روستایی در جدول 

عبارتی بین درصد معنادار می باشد. به    99بیشتر است و آماره آزمون بارتلت در سطح    6/0برای تمام موانع از    KMOاست. نتایج نشان می دهد مقادیر  

گویه های هریک از موانع یک همبستگی جزئی وجود دارد که بیانگر آن است که کاربرد روش تحلیل عاملی با توجه به داده های تحقیق مناسب 

 است. 

 برای موانع و چالش های کارآفرینی روستایی KMOهای بارتلت و شاخص نتایج آزمون  -5جدول 
Table 5 - Results of Bartlett's Test and KMO Index for Barriers and Challenges of Rural Entrepreneurship 

 KMO چالش و موانع کارآفرینی روستایی 
 آزمون بارتلت 

Bartlett's Test 
 درجه آزادی 

df 

 معناداری
Sig 

 اقتصادی موانع 

Economic Barriers 
0.79 350.67 3 0.00 

 موانع اجتماعی 

Social Barriers 
0.83 645.61 3 0.00 

 موانع نهادی

Institutional Barriers 
0.80 204.24 6 0.00 

 موانع زیرساختی 

Infrastructure Barriers  
0.88 170.09 10 0.00 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

ارائه شده است. در واقع مقادیر ویژه بیانگر سهم عامل از کل   6مقادیر ویژه و درصد واریانس توضیح ابعاد مختلف توسعه کارآفرینی روستایی در جدول  

های استخراج شده  ایج نشان داد عاملواریانس عامل مدنظر است؛ لذا هر چه این مقادیر بیشتر باشد بیانگر اهمیت و اثرگذاری بیشتر آن عامل است. نت

درصد واریانس کل ابعاد اثرگذار بر    85و    50،  47،  72،  60برای ابعاد اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی، نهادی و آموزشی، زیرساختی و فردی به ترتیب  

 دهند.توسعه کارآفرینی روستایی را توضیح می
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 ابعاد توسعه کارآفرینی روستاییعامل های استخراج شده و مقادیر ویژه برای   -6جدول 
Table 6 - Extracted Factors and Eigenvalues for Dimensions of Rural Entrepreneurship Development 

 ابعاد  
Dimension 

 عامل
Factor 

 مقدار ویژه
Eigenvalu

e 

 درصد واریانس 
Variance 

Percentage 

 درصد واریانس تجمعی 
Cumulative Variance 

Percentage 

 عوامل اقتصادی 

Economic Factors 
 

 1عامل 
Factor 1 

1.62 27% 
27% 

 2عامل 
Factor 2 

1.58 17% 
44% 

 3عامل 
Factor 3 

1.49 16% 
60% 

 عوامل فرهنگی و اجتماعی 

Cultural and Social Factors 
 

 1عامل 
Factor 1 

3.19 23% 
23% 

 2عامل 
Factor 2 

2.14 18% 
41% 

 3عامل 
Factor 3 

1.90 16% 
57% 

 4عامل 
Factor 4 

1.62 15% 
72% 

 عوامل نهادی و آموزشی 

Institutional and Educational 

Factors 
 

 1عامل 
Factor 1 

2.20 24% 
24% 

 2عامل 
Factor 2 

1.75 23% 
47% 

 عوامل زیرساختی 

Infrastructure Factors 
 

 1عامل 
Factor 1 

2.12 28% 
28% 

 2عامل 
Factor 2 

1.69 22% 
50% 

 عوامل فردی 

Individual Factors 
 

 1عامل 
Factor 1 

3.11 29% 
29% 

 2عامل 
Factor 2 

2.11 22% 
50% 

 3عامل 
Factor 3 

1.96 18% 
68% 

 4عامل 
Factor 4 

1.74 17% 
85% 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

های استخراج شده در بعد اقتصادی توسعه کارآفرینی روستایی از تحلیل بارهای  های اثرگذار بر هریک از عاملبرای تحلیل وضعیت هریک از گویه

و   در بعد اقتصادی، حمایت  1دهد در بین سه گویه تشکیل دهنده عامل  ارائه شده است. نتایج نشان می  7عاملی استفاده شده و نتایج آن در جدول  

ای در تغییرپذیری کل این عامل ، درآمد نقش تعیین کننده2های دولت از تولید سهم بیشتری در توضیح دهندگی در این عامل دارد. در عامل  یارانه

 روستایی دارد.در بعد اقتصادی توسعه کارآفرینی  3ایفا می کند. در نهایت، تنوع محصولات روستایی سهم بالایی در تبیین و تغییرپذیری رفتار عامل 
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 میزان اثرگذاری گویه ها و بارهای عاملی در بعد اقتصادی  -7جدول 

Table 7 - The Impact Levels of Items and Factor Loadings in the Economic Dimension 

 عامل ها 
Factors 

 گویه
Items 

 بار عاملی 
Factor Loading 

 رتبه در عامل 
Rank in Factor 

1 عامل     
Factor 1  

 بیمه محصولا کشاورزی 
Agricultural Insurance Products 

0.57 3 

 مدیریت الگوی کشت 
Crop Management  

0.69 2 

 حمایت و یارانه های دولت از تولید 
Government Support and Subsidies for Production 

0.72 1 

2 عامل   
Factor 2 

 درآمد
Income 

0.95 1 

محصولات روستایی تنوع   
Rural Product Diversity 

0.86 2 

3عامل   
Factor 3 

 دانش فنی و فناوری تولید 
Technical Knowledge and Resources 

0.60 2 

ی به منابع سرمایه سدستر  
Government Role 

0.78 1 

های پژوهش مأخذ: یافته  
Source: Research Findings 

مشاوره و   2تجربه، در عامل    1دهد که در عامل  گزارش شده است. نتایج نشان می   8نتایج تحلیل بارهای عاملی بعد فرهنگی و اجتماعی در جدول  

راج  های استخعلاقه مندی به آبادانی روستا سهم بالایی در توضیح واریانس کل هریک از عامل  4میزان آگاهی و در عامل    3خدمات حمایتی، در عامل  

 شده بعد فرهنگی و اجتماعی توسعه کارآفرینی روستایی دارند.

 میزان اثرگذاری گویه ها و بارهای عاملی در بعد فرهنگی و اجتماعی -8جدول 

Table 8 - The Impact Levels of Items and Factor Loadings in the Cultural and Social Dimension 

 عامل ها 
Factors 

 گویه
Items 

 بار عاملی 
Factor Loading 

 رتبه در عامل 
Rank in Factor 

 1عامل 
Factor 1 

 تجربه 
Experience 

0.88 
1 

 جایگاه اجتماعی 
Social Status 

0.75 
2 

 2عامل 
Factor 2 

 آداب و رسوم اجتماعی 
Social Customs and Traditions 

0.69 
2 

 مشاوره و خدمات حمایتی 
Consultation and Support Services 

0.79 
1 

 3عامل 
Factor 3 

 طرز افکار مردم محلی  )خوب یا بد(
Local People's Mindset (Positive or Negative) 

0.73 
2 

 میزان آگاهی 
Level of Awareness 

0.80 
1 

 4عامل 
Factor 4 

 علاقمندی به آبادانی محل
Interest in Local Development 

0.79 1 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

دهد نگرش مدیریتی مناسب و قوانین رسمی و غیررسمی مناسب به ترتیب سهم بالایی در تبیین تغییرپذیری رفتار  نشان می  9همچنین نتایج جدول  

به ترتیب دسترسی به خدمات و تسهیلات و دسترسی به   2و عامل  1در بعد زیرساختی توسعه کارآفرینی روستایی، در عامل  دارند. 2و عامل  1عامل 

 (. 10کنند )جدول های استخراج شده آن را ایفا میای در توضیح دهندگی واریانس کل عاملنقش تعیین کننده محیط پویای روستایی
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 میزان اثرگذاری گویه ها و بارهای عاملی در بعد نهادی و آموزشی -9جدول 

Table 9 - The Impact Levels of Items and Factor Loadings in the Institutional and Educational Dimension 

 عامل ها 
Factors 

 گویه
Items 

 بار عاملی 
Factor Loading 

 رتبه در عامل 
Rank in Factor 

 1عامل 
Factor 1 

 نگرش مدیریتی مناسب 
Management Attitude 

0.890 1 

 فرایندهای مناسب 
Appropriate Processes 

0.711 2 

 2عامل 
Factor 2 

 حمایت نهادهای مسئول
Support from Responsible Institutions 

0.843 1 

 ارائه فناوری های نو و اطلاعات جدید
Provision of New Technologies and Information 

0.791 3 

 قوانین رسمی و غیر رسمی مناسب 
Appropriate Formal and Informal Regulations 

0.799 2 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

 میزان اثرگذاری گویه ها و بارهای عاملی در بعد زیرساختی  -10جدول 

Table 10 - The Impact Levels of Items and Factor Loadings in the Infrastructure Dimension 

 عامل ها 
Factors 

 گویه
Items 

 بار عاملی 
Factor Loading 

 رتبه در عامل 
Rank in Factor 

  1عامل 

Factor 1 

 دسترسی به بازار 
Access to Market 

0.86 
2 

 دسترسی به خدمات و تسهیلات 
Access to Services and Facilities 

0.93 
1 

 حمل و نقل و ارتباطات مناسب 
Adequate Transportation and Communication 

0.75 
3 

 2عامل 
Factor 2 

 دسترسی به محیط پویای روستا 
Access to a Dynamic Rural Environment 

0.84 
1 

 فاصله تا شهر 
Distance to Urban Areas 

0.56 
2 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

و    3، توان روحی و روانی در عامل  2، تحصیلات در عامل  1نشان داد که انگیزه در عامل    11در نهایت در بعد فردی توسعه کارآفرینی، نتایج جدول  

 اند. های استخراج شده را به خود اختصاص داده، درصد سهم بالایی در تبیین تغییرپذیری رفتار هریک از عامل4مدیریت ابتکار و خلاقیت در عامل 
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 بارهای عاملی در بعد فردی میزان اثرگذاری گویه ها و  -11جدول 
Table 11 - The Impact Levels of Items and Factor Loadings in the Individual Dimension 

 عامل ها
Factors 

 گویه 
Items 

 بار عاملی
Factor Loading 

 رتبه در عامل 
Rank in Factor 

 1عامل 
Factor1 

 خطرپذیری
Risk Tolerance 

0.79 
2 

   انگیزه 
Motivation 

0.86 
1 

 1عامل 
Factor2   

 تحصیلات  
Education 

0.80 
1 

 سن 
Age 

0.68 
2 

 3عامل 
Factor3 

 توان روحی و روانی
Mental and Psychological Capacity 

0.93 
1 

 4عامل 
Factor4 

 ابتکار و خلاقیت ،مدیریت
Management, Initiative, and Creativity 

0.91 
1 

 های پژوهش یافته مأخذ: 
Source: Research Findings 

های بازدارنده آن شناسایی و مقادیر ویژه و درصد واریانس توضیح دهندگی آنها در جدول  افزون برعوامل پیش برنده توسعه کارآفرینی، موانع و چالش

ختی به های استخراج شده برای هریک از موانع اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی، نهادی و آموزشی و زیرسانتایج نشان داد عامل  ارائه شده است.  12

 دهند.درصد واریانس کل موانع اثرگذار بر توسعه کارآفرینی روستایی را توضیح می  67و  60، 72، 68ترتیب 

 عامل های استخراج شده و مقادیر ویژه برای موانع کارآفرینی روستایی -12جدول 

Table 12 - Extracted factors and eigenvalues for barriers to rural entrepreneurship  

 موانع
Barriers 

 عامل
Factor 

 مقدار ویژه
Eigenvalue 

 درصد واریانس 
Variance Percentage 

 درصد واریانس تجمعی 
Cumulative Variance Percentage 

 اقتصادی 
Economic 

 1عامل 
Factor1  

2.05 0.35 0.35 

 2عامل 
Factor2 

1.90 0.33 0.68 

 اجتماعی 
Social 

 1عامل 
Factor1 

3.03 0.38 0.38 

 2عامل 
Factor2 

2.02 0.34 0.72 

 نهادی
Institutional 

 1عامل 
Factor1 

2.10 0.32 0.32 

 2عامل 
Factor2 

1.85 0.27 0.60 

 زیرساختی 

Infrastructure 

 1عامل 
Factor1 

3.11 0.38 0.38 

 2عامل 
Factor2 

2.10 0.29 0.67 

های پژوهش مأخذ: یافته  
Source: Research Findings 

گزارش شده است. نتایج نشان می    13های استخراج شده موانع توسعه کارآفرینی روستایی در جدول  های تشکیل دهنده عاملهمچنین تحلیل گویه

ل  و عام  1دهد که در موانع اقتصادی، بالا بودن سود تسهیلات بانکی و عدم ثبات قیمت مواد اولیه به ترتیب نقش کلیدی در تبیین واریانس کل عامل  

، دارای سهم 2و عدم تمایل به ماندن جوانان روستایی در عامل    1دارد. برای موانع فرهنگی و اجتماعی عدم وجود افراد متخصص بومی در عامل    2
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فنی  و دسترسی نداشتن به مراکز مهارتی و  1های روستایی در عامل بالایی در توضیح دهندگی این عوامل هستند. همچنین، خدمات نامناسب تعاونی

کند. های موانع نهادی و آموزشی توسعه کارآفرینی روستایی را ایفا می ، نقش تعیین کننده در تبیین واریانس کل عامل2پیشرفته کارآفرینی در عامل  

در تبیین واریانس های پشتیبان کارآفرینی و موقعیت جفرافیایی نامناسب روستا به ترتیب سهم بالایی  در نهایت در موانع زیرساختی، عدم وجود شرکت

 دارند.  2و عامل  1کل عامل 

 ها و بارهای عاملی ابعاد موانع کارآفرینی روستاییمیزان اثرگذاری گویه -13جدول 

Table 13 - The impact levels of items and factor loadings of dimensions of rural entrepreneurship barriers. 

 بعد موانع
Dimension 

 عامل
Dimension 

 گویه 
Items 

 بار عاملی

Factor Loadings 
 رتبه در عامل 

Rank in Factor 

 موانع اقتصادی 
Economic 

barriers  

 1عامل 
Factor 1 

 بالا بودن سود تسهیلات بانکی 
The high interest rates on bank loans 

0.97 1 

 بالا بودن ریسک سرمایه گذاری 
High investment risk 

0.83 2 

 2عامل 
Factor 2 

 دسترسی نداشتن به بازار هدف 
Lack of access to the target market 

0.72 2 

 عدم ثبات قیمت مواد اولیه 
Instability in raw material prices 

0.85 1 

موانع فرهنگی و  
 اجتماعی 

Cultural and 

social 

barriers.  

 1عامل 
Factor 1 

 اعتبارات به دلیل معضلات فرهنگی دسترسی نداشتن به 
Lack of access to credit due to cultural issues  

0.82 2 

 عدم وجود افراد متخصص بومی روستا 
Lack of local specialized individuals in the village 

0.86 1 

 2عامل 
Factor 2 

 عدم تمایل ماندن جوانان در روستا
Lack of willingness of young people to stay in the 

village   
0.93 1 

 عدم وجود روحیه کارآفرینی 

Lack of entrepreneurial spirit   
0.87 2 

موانع نهادی و 
 آموزشی 

Institutional 

and 

Educational 

barriers  

 1عامل 
Factor 1 

 خدمات نامناسب تعاونی های روستایی 

Inadequate services of rural cooperatives. 
0.83 2 

 عدم وجود برنامه های ترغیب کننده کارآفرینی

Lack of encouraging programs for 

entrepreneurship. 
0.62 1 

 2عامل 
Factor 2   

 عدم مهارت فنی 
Lack of technical skills. 

0.89 1 

 مهارتی و فنی پیشرفته کارآفرینی دسترسی نداشتن به مراکز 
Lack of access to advanced vocational and 

technical training centers for entrepreneurship. 
0.77 2 

 موانع زیرساختی 
Infrastructure 

barriers. 

 1عامل 
Factor 1 

 عدم وجود امکانات بالقوه ایجاد کارآفرینی 
Lack of potential facilities for creating 

entrepreneurship. 
0.65 2 

 عدم وجود شرکت های پشتیبان کارآفرینی 
Lack of supportive companies for 

entrepreneurship. 
0.67 1 

 2عامل 
Factor 2 

 موقعیت جفرافیایی نامناسب روستا 
Unsuitable geographical location of the village 

0.81 1 

 ها و مراکز اعتباری عدم وجود بانک

Lack of banks and credit institutions  
0.68 2 

 های پژوهش مأخذ: یافته
Source: Research Findings 

 نتایج الگوی لاجیت تریبی  -2
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نتایج   14است. جدول  منظور بررسی نقش عوامل مؤثر بر میزان انگیزه کارآفرینی افراد از الگوی لاجیت ترتیبی بهره گرفته شده    در این پژوهش، به 

ز نمونه میزان  درصد ا  58/30دهد. نتایج بیانگر آن است که  حاصل از توزیع فراوانی سطوح میزان انگیزه کارآفرینی افراد )متغیر وابسته( را نشان می 

  05/37درصد از نمونه میزان انگیزه کارآفرینی آنها در سطح متوسط و    37/32انگیزه کارآفرینی آنها در سطح کم بوده است. این در حالی است که  

صد زیادی از افراد مورد دهند که دردرصد دیگر میزان انگیزه آنها برای ایجاد کارآفرینی در سطح زیاد بوده است. این یافته این موضوع را نشان می

 ی بالایی برای ایجاد کارآفرینی روستایی دارند. مطالعه انگیزه

 نتایج توزیع فراوانی سطوح انگیزه کارآفرینی افراد  -14جدول 

Table 14- Frequency Distribution of Entrepreneurial Motivation Levels 

 سطوح انگیزه کارآفرینی افراد 
Levels of entrepreneurial motivation of individuals 

 فراوانی

Freq. 
 فراوانی نسبی 

Percent 
 فراوانی تجمعی 

Cum. 
 کم

Low 
85 30.58 

30.58 

 متوسط
Moderate 

90 32.37 
62.95 

 زیاد
High 

103 37.05 
100 

 کل
Total 278 100   

های پژوهش مأخذ: یافته  
Source: Research Findings 

  15هایی که در الگوی لاجیت ترتیبی باید مورد بررسی قرار گیرد، آزمون فرضیه رگرسیون موازی است که نتایج آن در جدول ترین آزمون مهمیکی از 

معنی است؛ یعنی فرضیه برابری ضریب متغیرهای توضیحی برای متغیرها بی  به تک  دو هم برای کل و هم برای تک- ارائه شده است. نتایج آماره کی

های متغیر وابسته ثابت و یکسان بوده و از این لحاظ کاربرد دیگر، ارزش پارامترهای وضعیت برای تمامی گروهعبارتشود. به ها تایید میمی گروهتما

شده ( بررسی VIF)  1ی عامل تورم واریانس وسیله آمارههمچنین، همخطی بین متغیرهای مستقل، به    الگوی لاجیت ترتیبی از مبانی محکم برخودار است. 

 VIFخطی بین متغیرهای توضیحی الگو است؛ زیرا که مقدار عددی آماره  گزارش شده است. نتایج این آماره گویای نبود هم  15و نتایج آن در جدول 

 است.  5برای تمام متغیرها کمتر از 

  

 
1- Variance Inflation Factor (VIF) 
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 و آزمون همخطی نتایج آزمون برنت برای فرضیه رگرسیون موازی -15جدول 

Table 15- The results of the parallel regression hypothesis test and multicollinearity tests 
 متغیرها 

Variables 

 دو -کی
2-Chi 

 سطح احتمال 
Significance Level 

 درجه آزادی 
Degree of freedom 

 VIF 

 شاخص عوامل اقتصادی
Economic factors index 

0.02 0.95 1 1.02 

اقتصادی شاخص موانع   
Economic barriers index 

1.70 0.19 1 1.08 

 شاخص عوامل فرهنگی و اجتماعی 
Cultural and social factors index 

0.53 0.47 1 1.01 

 شاخص موانع فرهنگی و اجتماعی 
Cultural and social barriers index 

0.89 0.35 1 1.03 

 شاخص عوامل نهادی و آموزشی 
Institutional and educational factor index 

0.09 0.76 1 1.39 

 شاخص موانع نهادی و آموزشی 
Institutional and educational barriers index 

0.37 0.54 1 1.36 

 شاخص عوامل زیرساختی 
Infrastructural factor index 

0.01 0.97 1 1.12 

 شاخص موانع زیرساختی 
Infrastructural barriers index 

0.20 0.66 1 1.14 

 شاخص عوامل فردی 
Individual factors index 

0.23 0.63 1 1.02 

 کل
All 

4.60 0.87 9 - 

 VIF میانگین

Mean VIF 
   1.13 

های پژوهش مأخذ: یافته  
Source: Research Findings 

بوده و در   LR  44/40، آماره  14شده است. با توجه به نتایج جدول  ارائه    16نتایج مربوط به معیارهای خوبی برازش الگوی لاجیت ترتیبی در جدول  

، McFadden’s 2R  ،Snell)-ML (Cox 2Rباشد و همچنین مقدار  داری کل رگرسیون می دار است که گویای معنی سطح احتمال یک درصد معنی 

Uhler-aggCr 2R    وCount 2R    است که مقادیر قابل قبولی بوده   557/0و    252/0،  235/0،  226/0برای الگو برآورد شده در مرحله معرفی به ترتیب

 باشند.  و بیانگر معتبر بودن الگوی برآوردی می

 نتایج معیارهای خوبی برازش الگوی لاجیت ترتیبی  -16جدول 
Table 16- Results of goodness of fit criteria of the ordinal logit model 

 آماره  معیارها 

Log-Like Intercept only -304.493 

Log-Like Full Model -284.274 
LR (11) 40.439 

LR (p-value) 0.000 
McFadden’s 2R 0.266 

Snell)-ML (Cox 2R 0.235 
Uhler-Cragg 2R 0.252 

Count 2R 0.557 

های پژوهش مأخذ: یافته  
Source: Research Findings 

گزارش شده است. در الگوهای با متغیر وابسته محدود شده ضرایب برآوردی بطور مستقیم قابل تفسیر نیستند   17در جدول    نتایج الگوی لاجیت ترتیبی 

ای کارآفرینی است، مورد تفسیر  ها که بیانگر جهت تأثیر متغیرهای توضیحی بر احتمال قرار گرفتن در سطوح مختلف انگیزه افراد برو تنها علامت آن 
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عوامل    قرار می گیرد. نتایج نشان داد از بین عوامل و موانع اثرگذار بر توسعه کارآفرینی، شاخص های عوامل اقتصادی، عوامل فرهنگی و اجتماعی، 

اد انگیزه کارآفرینی می باشد. همچنین همان نهادی و آموزشی و عوامل زیرساختی دارای اثر مثبت و معناداری بر احتمال قرار گرفتن افراد در سطوح زی

اقتصادی   طور که مورد انتظار بود شاخص های موانع کارآفرینی دارای اثر منفی بر انگیزه کارآفرینی افراد داشته است. به عبارتی، شاخص های موانع

های مختلف  اثرات نهایی متغیرها برای گروههمچنین،    .یی داردو موانع اجتماعی دارای اثر منفی معناداری بر سطوح انگیزه افراد برای کارآفرینی روستا

 گزارش شده است.   17میزان انگیزه افراد برای کارآفرینی روستایی محاسبه و در جدول 

(، احتمال قرار گرفتن هاطیف لیکرت گویه   5تا    1شاخص )از    نیا  یهاهیدر گو  ازیامت  ش یکه با افزا  دهدینشان م  یشاخص عوامل اقتصاد  ییاثر نها

)از   یابیارز  فیط  نی در ا  ازیامت  کی  شی افزا  گر،ی. به عبارت دابدییم  شیواحد افزا  2202/0  زانیبه م  ییروستا  ینی کارآفر  یبرا  ادیز  زهیافراد در گروه انگ

کم و متوسط    زهیبه کاهش احتمال قرار گرفتن افراد در گروه انگ  رییتغ  نیحال، ا   ن یدر افراد است. در ع  ینیکارآفر  زهیانگ  شیدهنده افزا( نشان5  تا  1

. این موضوع بیانگر این است  ابدییواحد کاهش م  0213/0و    1989/0  زانیبه م  بیها به ترتاحتمال  نیکه ا  یطوربه   شود،ی منجر م  ینیکارآفر  یبرا

د انگیزه افراد برای کارآفرینی در روستا دارد. در حقیقت کارآفرینان با هدف بهبود سطح درآمد خود اقدام به ایجاد  عوامل اقتصادی نقش مهمی در ایجا

ای دولت نقش اثرگذاری بر شکل  کند. همچنین هرگونه حمایتی اعتباری و دسترسی به منابع سرمایه ای کافی در کنار حمایت های یارانه کارآفرینی می

 د برای کارآفرینی در روستا دارد.  گیری انگیره افرا

 ن یا  یهاهیگو  ازیامت  در  شیافزا  هر  یبه ازا براین، موانع اقتصادی نقش اثرگذاری بر کاهش انگیزه افراد برای کارآفرینی روستایی دارد. در واقع  افزون

 ن یحال، ا  نی. در عابدیی م  کاهشواحد    8430/0  زان یبه م  ییروستا  ینیکارآفر  یبرا  ادیز  زهی(، احتمال قرار گرفتن افراد در گروه انگ5تا    1شاخص )از  

 زان یبه م  بیبه ترتها  احتمال  نیکه ا  یطوربه   شود،یمنجر م  ینی کارآفر  یکم و متوسط برا   زهیاحتمال قرار گرفتن افراد در گروه انگ  افزایشبه    رییتغ

این یافته حاکی از آن است که هرگونه مانع اقتصادی مانند بالا بودن نرخ تسهیلات اعتباری، بالا بودن    .ابدییم   افزایشواحد    0816/0و    7614/0

آفرینی ریسک سرمایه گذاری و نبود سرمایه گذار و عدم دسترسی به بازار مناسب به مراتب دارای اثر منفی بیشتری بر کاهش انگیزه افراد برای کار

 روستایی است.  

(، احتمال قرار گرفتن 5تا    1شاخص )از    نیا  یهاه یدر گو  ازیامت  شیافزا  شاخص عوامل فرهنگی و اجتماعی بیانگر آن است که در صورتاثر نهایی  

اد  به کاهش احتمال قرار گرفتن افر ریی تغ نیحال، ا نی. در عابدیی م شیواحد افزا 2497/0 زانیبه م  ییروستا ینی کارآفر ی برا ادیز زهیافراد در گروه انگ

 .ابدیی واحد کاهش م  0242/0و    2256/0  زانیبه م  بیها به ترتاحتمال  نیکه ا  یطوربه   شود،یمنجر م  ینیکارآفر  یکم و متوسط برا  زهیدر گروه انگ

اقع نتایج این موضوع بیانگر این است عوامل فرهنگی و اجتماعی دارای اثرگذاری مثبتی جهت ایجاد انگیزه افراد برای کارآفرینی در روستا است. در و

مچنین حاکی از آن است که سطح آگاهی، تجربه، سواد و آداب و رسوم افراد در شکل گیری مثبت انگیره برای کارآفرینی روستایی اهمیت دارد. ه

ر  معضلات فرهنگی و اجتماعی چون نبود افراد متخصص، عدم تمایل به ماندگاری جوانان و عدم وجود روحیه ی کارآفرینی دارای اثرگذاری منفی ب

  ( 5تا  1)از  عیشاخص موانع فرهنگی و اجتماهای در امتیاز گویه ای که به ازای هر افزایش کاهش انگیزه افراد برای کارآفرینی روستایی دارد؛ به گونه 

یابد. این در حالی است که احتمال قرار واحد کاهش می  0872/0احتمال قرار گرفتن افراد در گروه انگیزه زیاد برای کارآفرینی روستایی، به میزان  
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یابد. اما این اثرگذاری افزایش می واحد    0084/0واحد و    0787/0گرفتن افراد در گروه انگیزه کم و متوسط برای کارآفرینی در روستا، به ترتیب به میزان  

 به اندازه اثر عوامل فرهنگی و اجتماعی ترغیب کننده کارآفرینی روستایی نیست. 

احتمال قرار گرفتن افراد    (،5تا    1شاخص )از    نیا  ی هاهیدر گو  ازیامت  شیافزااثر نهایی شاخص عوامل نهادی و آموزشی بیانگر این است که در صورت  

یابد. این در حالی است که احتمال قرار گرفتن افراد در گروه انگیزه  واحد افزایش می  3620/0زیاد برای کارآفرینی روستایی، به میزان  در گروه انگیزه  

یابد. عوامل نهادی و آموزشی نقش نیز مهمی در واحد کاهش می  0350/0واحد و    3269/0کم و متوسط برای کارآفرینی در روستا، به ترتیب به میزان  

کننده، حمایت   یجاد انگیزه افراد برای کارآفرینی روستایی دارد. در حقیقت کارآفرینان برای ایجاد کارآفرینی نیازمند قوانین مناسب، فرآیندهای تسهیل ا

های ترغیب برنامه   های روستایی، عدم وجودنهادهای متولی کارآفرینی و بهره مندی از فناوری های جدید هستند. افزون براین، خدمات نامناسب تعاونی 

رآفرینی، کننده کارآفرینی، عدم مهارت فنی و دسترسی نداشتن به مراکز مهارتی و فنی پیشرفته کارآفرینی به عنوان موانع نهادی و آموزشی توسعه کا

 ه کارآفرینی افراد معنادار نیست. دارای اثر منفی در ایجاد انگیزه افراد برای کارآفرینی است. هرچند که اثر موانع نهادی و آموزشی بر کاهش انگیز 

، احتمال قرار  (5تا    1شاخص )از    نیا  یهاه یدر گو  ازیامت  ش یصورت افزادر نهایت، اثر نهایی شاخص عوامل زیرساختی بیانگر این است که در صورت  

این در حالی است که احتمال قرار گرفتن افراد در    یابد.واحد افزایش می   0/ 3381گرفتن افراد در گروه انگیزه زیاد برای کارآفرینی روستایی، به میزان  

یابد. در حقیقت این یافته حاکی از واحد کاهش می  0327/0واحد و    3054/0گروه انگیزه کم و متوسط برای کارآفرینی در روستا، به ترتیب به میزان  

ردار است. یعنی دسترسی به بازار، دسترسی به خدمات، دسترسی آن است که عوامل زیرساختی برای شروع کارآفرینی برای افراد از اهمیت بالایی برخو

 به محیطی پویا، حمل و نقل و ارتباطات مناسب و فاصله تا شهر در شکل گیری انگیزه افراد برای کارآفرینی اثرگذار است.  
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 و اثرات نهایی   نتایج برآورد الگوی لاجیت ترتیبی -17جدول 

Table 17 - Results of for Ordered Logit model and marginal effects 

 متغیرها

Variables 
 ضرایب

Coef. 
Z-value سطح معناداری 

Significance level 

 های متغیر وابسته گروهاثرات نهایی 
The marginal effects of dependent variable 

groups 
 کم

Low   
 متوسط

Moderate 
 زیاد

High 
اقتصادیشاخص عوامل   

Economic factors index 
0.97 

(0.46) 2.09 0.04 -0.1989** -0.0213** 0.2202** 

 شاخص موانع اقتصادی 
Economic barriers index 

-3.70 

(1.19) 
-3.11 0.00 0.7614** 0.0816** -0.8430** 

 شاخص عوامل فرهنگی و اجتماعی 
Cultural and social factors index 

1.10 

(0.50) 
2.21 0.03 -0.2256** -0.0242** 0.2497** 

 شاخص موانع فرهنگی و اجتماعی 
Cultural and social barriers index 

-0.38 

(0.14) 
-2.76 0.01 0.0787*** 0.0084*** -0.0872*** 

 شاخص عوامل نهادی و آموزشی 
Institutional and educational factor index 

1.59 

(0.81) 
1.97 0.05 -0.3269** -0.0350** 0.3620** 

 شاخص موانع نهادی و آموزشی 
Institutional and educational barriers index 

-0.8 

(0.70) 
-1.19 0.23 0.1725 0.0185 -0.1910 

 شاخص عوامل زیرساختی 
Infrastructural factor index 

1.48 

(0.76) 
1.96 0.05 -0.3054** -0.0327** 0.3381** 

 شاخص موانع زیرساختی 
Infrastructural barriers index 

-0.02 

(0.06) 
-0.36 0.72 0.0046 0.0005 -0.0051 

 شاخص عوامل فردی 
Individual factors index 

0.13 

(0.13) 
1.00 0.32 -0.0266 -0.0028 0.0294 

 آستانه اول
/cut1 

-0.98 

(0.14) 
- - - - - 

 آستانه دوم
/cut2 

0.53 

(0.13) 
- - - - - 

 درصد(   10درصد و   5درصد،  1داری در سطح های پژوهش )***، ** و * به ترتیب معنیمأخذ: یافته

Source: Research Findings (⁎⁎⁎, ⁎⁎, ⁎ imply 1%, 5% and 10% level of significance, respectively) 

 و پیشنهادات  گیرینتیجه

وکارها، به ویژه در مناطق روستایی، عامل کلیدی در توسعه اقتصادی و کارآفرینی به عنوان یک فرآیند خلاقانه و نوآورانه در ایجاد و مدیریت کسب

های جدید اقتصادی اشاره دارد، بلکه به توانمندسازی افراد برای ایجاد  برداری از فرصتا به شناسایی و بهره شود. این مفهوم نه تنه اجتماعی شناخته می

کارآفرینی روستایی به عنوان یک راهبرد نوین در توسعه مناطق روستایی مطرح است که نیازمند شناسایی تغییرات مثبت در جوامع خود نیز مرتبط است.  

های  ، آموزش، حمایتعوامل اقتصادیها،  دهد که عوامل متعددی از جمله زیرساختر بر آن است. نتایج این مطالعه نشان میثؤهای ملفه ؤو تقویت م

هایی نظیر نوآوری، فناوری  لفه ؤهای اخیر مسازی بر توسعه کارآفرینی روستایی تاثیرگذار هستند. همچنین طی سالهای فردی و شبکه نهادی، ویژگی

ی ابعاد  های تشکیل دهندهبا این حال نتایج گویه اند که نیازمند توجه بیشتر است.های نوظهور در این حوزه مطرح شدهلفه ؤبه عنوان م و توسعه پایدار

  های دولت از تولید، درآمد و در نهایت، تنوع محصولات روستایی سهم بالایی ، حمایت و یارانهتوسعه کارآفرینی مبتنی روش تحلیل عاملی نشان داد

مندی به  های بعد اقتصادی توسعه کارآفرینی روستایی دارد. تجربه، مشاوره و خدمات حمایتی، میزان آگاهی و علاقه در تبیین و تغییرپذیری رفتار عامل

ر بعد زیرساختی، به  ها در  بعد فرهنگی و اجتماعی توسعه کارآفرینی روستایی دارند. دآبادانی روستا سهم بالایی در تبیین و تغییرپذیری رفتار عامل

های استخراج ای در توضیح دهندگی واریانس کل عاملترتیب دسترسی به خدمات و تسهیلات و دسترسی به محیط پویای روستایی نقش تعیین کننده
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ها، درصد ر و خلاقیت در عامل کنند. در نهایت در بعد فردی توسعه کارآفرینی، انگیزه، تحصیلات، توان روحی و روانی و مدیریت ابتکاشده آن را ایفا می 

از عامل رفتار هریک  تغییرپذیری  تبیین  بالایی در  دادهسهم  به خود اختصاص  را  استخراج شده  گویه   اند. های  تحلیل  های تشکیل دهنده  همچنین 

های استخراج شده موانع توسعه کارآفرینی روستایی نشان داد که در موانع اقتصادی، بالا بودن سود تسهیلات بانکی و عدم ثبات قیمت مواد  عامل

تایی، دارای سهم بالایی در توضیح دهندگی  اولیه؛ برای موانع فرهنگی و اجتماعی عدم وجود افراد متخصص بومی و عدم تمایل به ماندن جوانان روس

های روستایی و دسترسی نداشتن به مراکز مهارتی و فنی پیشرفته کارآفرینی، نقش تعیین کننده .  همچنین، خدمات نامناسب تعاونیدارنداین عوامل  

های کند. در نهایت در موانع زیرساختی، عدم وجود شرکتهای موانع نهادی و آموزشی توسعه کارآفرینی روستایی را ایفا میدر تبیین واریانس کل عامل

   پشتیبان کارآفرینی و موقعیت جفرافیایی نامناسب روستا به ترتیب سهم بالایی در تبیین موانع توسعه کارآفرینی روستایی نشان دادند.

های عوامل اقتصادی، عوامل فرهنگی و اجتماعی، ی، شاخص نشان داد از بین عوامل و موانع اثرگذار بر توسعه کارآفرینالگوی لاجیت ترتیبی  نتایج    

. همچنین عوامل نهادی و آموزشی و عوامل زیرساختی دارای اثر مثبت و معناداری بر احتمال قرار گرفتن افراد در سطوح زیاد انگیزه کارآفرینی داشت

ای اثر منفی معناداری بر سطوح انگیزه افراد برای کارآفرینی روستایی های موانع اقتصادی و موانع اجتماعی دارهمان طور که مورد انتظار بود، شاخص

نهادی و آموزشی و عوامل زیرساختی دارای بزرگترین اثرگذاری    ، عواملکارآفرینی در واقع نتایج نشان می دهند که در بین عوامل ترغیب کنندهدارد. 

نقش کلیدی و اثرگذاری بزرگ موانع اقتصادی در کاهش انگیزه افراد برای کارآفرینی   بر انگیزه افراد برای کارآفرینی در روستا است. همچنین نتایج

 شود: کند. در نهایت متناسب با نتایج مطالعه پیشنهادهایی به شرح ذیل ارائه می روستایی را برجسته می 

ترسی به منابع مالی کارآفرینان را افزایش دهند و سپس  ای سطح دسهای اعتباری و یارانهدر بعد اقتصادی سیاستگذاران بایستی در گام اول با حمایت

سرمایه گذاری آنها را کاهش دهد. در گام دوم با برگزاری دوره آموزشی ریسک    ای خرد روستاییهای بیمهو صندوقبا اعطای تسهیلات کم بهره  

نهایت، سیاست گذارا الگوی کشت کارآفرینان کمک کنند. در  به مدیریت  به عوامل ترغیب کننده هدفمند کشاورزی،  به طور همزمان هم  باید  ن 

در بعد فرهنگی و اجتماعی،    کارآفرینی و هم به عوامل بازدارنده کارآفرینی توجه داشته باشد و آنها در برنامه های توسعه روستایی خود لحاظ کنند.

شود با ابزارهای رسانه عمومی و برگزاری  در واقع پیشنهاد می  تمرکز کنند.آن  تا موانع    این بعد   گذاران بیشتر بر روی عوامل ترغیب کنندهسیاست 

در بعد نهادی و آموزشی، سیاستگذاران بایستی بر عوامل ترغیب کننده   منجر به افزایش سطح آگاهی روستاییان شوند.    و ترویجی  های آموزشیدوره

گذاران  در واقع سیاست   فرآیندهای ایجاد کارآفرینی روستایی بستر لازم را فراهم نمایند.ایجاد انگیزه کارآفرینی توجه داشته باشند و به لحاظ قوانین و  

بستر خودکارآمدی روستاییان را فراهم کند و شرایط برای برگزاری جلسات معرفی و همفکری روستاییان با   ،های آموزشی کارآفرینیبا طراحی برنامه 

سیاستگذاران بایستی بستر زیرساختی لازم برای توسعه کارآفرینی روستایی را از طریق ایجاد بازارهای اختی،  در بعد زیرسکارآفرینان موفق را مهیا نماید.  

های ارتباطی فراهم نماید. در نهایت، این جدید، ارائه خدمات مستمر و پایدار، ایجاد محیط پویا و امن برای سرمایه گذاری و کارآفرینی و بهبود کانال

توان زمینه را برای رشد و شکوفایی ها، افزایش آگاهی و آموزش کارآفرینان، و اصلاح قوانین مرتبط، میکند که با تقویت زیرساختمطالعه پیشنهاد می

ها و  منظور تقویت مهارتهای آموزشی و ترویجی به های کارآفرینانه در نواحی روستایی شهرستان هامون فراهم کرد. همچنین، طراحی برنامه فعالیت

تواند  های فردی در میان جوانان روستایی ضروری است تا بتوانند با اعتماد به نفس بیشتری وارد عرصه کارآفرینی شوند. این تحقیق می ش انگیزهافزای

ک اکوسیستم های آینده در جهت توسعه پایدار کارآفرینی در مناطق روستایی مورد استفاده قرار گیرد و به ایجاد ی گذاریبه عنوان مبنایی برای سیاست 
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